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Ogloszenie nr 569610-N-2020 z dnia 2020-08-07 r.

Wojewddzki Urzad Pracy: Kampania radiowa promujaca dzialania Wojewddzkiego Urzedu
Pracy w Katowicach w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwoj (PO WER)
oraz Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewdodztwa Slqskiego (RPO WSL).
OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU - Uslugi

Zamieszczanie ogloszenia: Zamieszczanie obowigzkowe
Ogloszenie dotyczy: Zamdwienia publicznego
Zamowienie dotyczy projektu lub programu wspélfinansowanego ze srodkow Unii Europejskiej

Tak

Nazwa projektu lub programu

Zamowienie wspolfinansowane w ramach Pomocy Technicznej RPO WSL i Pomocy Technicznej PO
WER

O zamoéwienie mogg ubiega¢ si¢ wylacznie zaklady pracy chronionej oraz wykonawey, ktéorych
dzialalno$é¢, lub dzialalnos$é ich wyodrebnionych organizacyjnie jednostek, ktore beda
realizowaly zaméwienie, obejmuje spoleczng i zawodow3g integracj¢ osob bedacych cztonkami
grup spolecznie marginalizowanych

Nie

Nalezy poda¢ minimalny procentowy wskaznik zatrudnienia oso6b nalezacych do jednej lub wigcej
kategorii, o ktorych mowa w art. 22 ust. 2 ustawy Pzp, nie mniejszy niz 30%. osob zatrudnionych

przez zaklady pracy chronionej lub wykonawcow albo ich jednostki (w %)

SEKCJA I: ZAMAWIAJACY

Postepowanie przeprowadza centralny zamawiajacy

Nie
Post¢powanie przeprowadza podmiot, ktéoremu zamawiajacy powierzyl/powierzyli
przeprowadzenie post¢powania

Nie
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Informacje na temat podmiotu ktéremu zamawiajgcy powierzyl/powierzyli prowadzenie
postepowania:
Post¢powanie jest przeprowadzane wspolnie przez zamawiajacych

Nie

Jezeli tak, nalezy wymieni¢ zamawiajacych, ktérzy wspdlnie przeprowadzaja postepowanie oraz
poda¢ adresy ich siedzib, krajowe numery identyfikacyjne oraz osoby do kontaktow wraz z danymi

do kontaktow:

Post¢powanie jest przeprowadzane wspolnie zzamawiajgcymi z innych panstw czlonkowskich

Unii Europejskiej
Nie

W przypadku przeprowadzania postgpowania wspdélnie zzamawiajacymi z innych panstw

czlonkowskich Unii Europejskiej — majace zastosowanie krajowe prawo zamoéwien

publicznych:

Informacje dodatkowe:

I. 1) NAZWA I ADRES: Wojewodzki Urzad Pracy, krajowy numer identyfikacyjny

27685569600000, ul. Kosciuszki 30, 40-048 Katowice, woj. laskie, panstwo Polska. tel. 0 32

757 33 61, , e-mail wup@wup-katowice.pl, , faks -.

Adres strony internetowej (URL): http://wup.katowice.ibip.pl/public/

Adres profilu nabywcy:

Adres strony internetowej pod ktorym mozna uzyskaé¢ dostep do narzedzi i urzadzen lub formatéw

plikow, ktore nie sg ogolnie dostepne

I. 2) RODZAJ ZAMAWIAJACEGO: Inny (prosz¢ okresli¢):

Jednostka organizacyjna samorzadu wojewddztwa nieposiadajaca osobowosci prawne;j.

1.3) WSPOLNE UDZIELANIE ZAMOWIENIA (jezeli dotyczy):
Podzial obowiazkoéw migdzy zamawiajacymi w przypadku wspdlnego przeprowadzania
postgpowania, w tym w przypadku wspolnego przeprowadzania postgpowania z zamawiajacymi
z innych panstw cztonkowskich Unii Europejskiej (ktory z zamawiajacych jest odpowiedzialny
za przeprowadzenie postepowania, czy i w jakim zakresie za przeprowadzenie postepowania
odpowiadaja pozostali zamawiajgcy, czy zamowienie bedzie udzielane przez kazdego z
zamawiajgcych indywidualnie, czy zamdwienie zostanie udzielone w imieniu i na rzecz

pozostalych zamawiajacych):
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1.4) KOMUNIKACJA:
Nieograniczony, pelny i bezposSredni dost¢p do dokumentdw z postepowania mozna uzyskaé
pod adresem (URL)

Tak

http://wup.katowice.ibip.pl/public/?id=193871

Adres strony internetowej, na ktorej zamieszczona bedzie specyfikacja istotnych warunkow
zamowienia

Tak

http://wup.katowice.ibip.pl/public/?id=193871

Dostep do dokumentow z post¢powania jest ograniczony - wi¢cej informacji moina uzyskaé
pod adresem

Nie

Oferty lub wnioski o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu nalezy przesyla¢é:
Elektronicznie
Nie

adres

Dopuszezone jest przestanie ofert lub wnioskéw o dopuszezenie do udzialu w post¢powaniu
w inny sposdb:
Nie

Inny sposob:

Wymagane jest przeslanie ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w post¢gpowaniu w
inny sposob:

Tak

Inny sposdb:

pisemnie

Adres:

Wojewodzki Urzad Pracy w Katowicach, ul. Kosciuszki 30, 40-048 Katowice
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Komunikacja elektroniczna wymaga korzystania z narz¢dzi i urzadzen lub formatow plikow,
ktore nie s ogdlnie dost¢pne

Nie

Nieograniczony, pehy, bezposredni i bezplatny dostgp do tych narzedzi mozna uzyskac pod

adresem: (URL)

SEKCJA II: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

I1.1) Nazwa nadana zaméwieniu przez zamawiajgcego: Kampania radiowa promujgca dzialania
Wojewddzkiego Urzgdu Pracy w Katowicach w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja
Rozwdéj (PO WER) oraz Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego (RPO
WSL).

Numer referencyjny: PN/5/20

Przed wszczgciem postepowania o udzielenie zamoéwienia przeprowadzono dialog techniczny

Nie

I1.2) Rodzaj zaméwienia: Uslugi
I1.3) Informacja o mozliwosci skladania ofert cz¢Sciowych
Zamowienie podzielone jest na czesci:
Tak
Oferty lub wnioski o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu mozna skladaé¢ w
odniesieniu do:
wszystkich czgsci
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do udzielenia lgcznie nastepujacych czgsci lub grup

cze$ci:

Maksymalna liczba czg$ci zamoéwienia, na ktére moze zosta¢ udzielone zaméwienie jednemu

wykonawcy:

I1.4) Krotki opis przedmiotu zaméwienia (wielkosé, zakres, rodzaj i ilos¢ dostaw, ustug lub robot
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budowlanych lub okreslenie zapotrzebowania i wymagan ) a w przypadku partnerstwa
innowacyjnego - okreslenie zapotrzebowania na innowacyjny produkt, ustuge lub roboty
budowlane: Postepowanie prowadzone jest w dwoch czesciach. CZESC 1 SZCZEGOLOWY OPIS
PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA Kampania spotowa PO WER Przedmiot zaméwienia obejmuje
przygotowanie i realizacj¢ kampanii radiowej promujacej dzialania Wojewodzkiego Urzedu Pracy
w Katowicach w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwoj na lata 2014 - 2020
(PO WER 2014 - 2020) obejmujgcej produkcje 2 spotow o dlugosdei max. 30 sek. kazdy i lacznie
544-krotng emisj¢. I. Cel zamowienia: Promocja mozliwosci /lub efektow wsparcia w ramach PO
WER 2014- 2020 oraz zachgta do skorzystania z projektow finansowanych z EFS. 11. Zasi¢g
kampanii: wojewddztwo slagskie. I11. Grupa docelowa kampanii: mieszkancy woj. slaskiego. osoby
w wieku 18-29 lat. IV. Zakres ustugi: 1. Opracowanie scenariuszy 2 spotow radiowych dotyczacych
mozIliwosci wsparcia w ramach PO WER. Wykonawca przygotuje co najmniej 2 propozycje tresci
roboczych do kazdego spotu. 2. Nagranie 2 spotow radiowych o dlugosci max. 30 sekund: nagranie
do akceptacji Zamawiajacego. 3. 544-krotna emisja spotow w maksymalnie 4 stacjach radiowych.
Zaklada si¢ rownomierng emisj¢ kazdego z 2 rodzajow spotdw, tj. po 272 emisji. 4. Zapewnienie do
nagran minimum 3 lektoréw 1 odpowiedniej oprawy muzycznej — do akceptacji Zamawiajacego.
Wykonawca zapewni wybor z co najmniej 6 glosow lektorskich i co najmniej 10 podkladow
muzycznych. 5. Opracowanie mediaplanu. 6. Wykonawca w ramach zaplaty za wykonana usluge
na zasadzie wylacznosei udzieli Zamawiajgcemu rocznej licencji na wyprodukowane spoty na
nast¢pujace pola eksploatacji: radio, Internet, utrwalenie na nosnikach elektronicznych
wykorzystywanych w dystrybucji bezposredniej (m.in. pltyty CD/DVD, pami¢¢ USB). 7. Wydanie
przez Wykonawce oswiadczenia o emisji spotow zgodnie z zaakceptowanym mediaplanem
podpisanego przez osobg/osoby upowaznione oraz przekazanie metryczek spotow radiowych. 8.
Przekazanie nagranych spotéw w wersji elektronicznej (formacie MP3 lub innym — ostateczny
format do uzgodnienia z Zamawiajacym) oraz nagranych na plycie CD/DVD lub innym nosniku
ustalonym z Zamawiajacym. V. Szczegolowe zalozenia dotyczace emisji spotow: 1. Usluga
obejmuje lacznie 544 emisje 2 spotéw promujacych wsparcie dla 0s6b mlodych na rynku pracy w
ramach PO WER w maksymalnie 4 lokalnych lub regionalnych stacjach radiowych nadajacych w
woj. $laskim, ktorych zasigg dzienny zgodnie z badaniem Radio Track, realizowanym na zlecenie
Komitetu Badan Radiowych, za okres: pazdziernik 2019 - marzec 2020 w grupie docelowej 0s6b w
wieku 18-29 lat wynosi co najmniej: « dla regionu katowickiego: minimum 7,2% - 136 emisji, * dla
regionu czg¢stochowskiego: minimum 15,5% - 136 emisji, * dla regionu bielskiego: minimum 7,8% -

136 emisji, + dla Okregu Rybnickiego: minimum 8.7% - 136 emisji 2. Proponowane stacje radiowe
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beda weryfikowane na podstawie raportu z badan stuchalnosci radiowej Radio Track, ktory
stanowi zalgcznik do SIWZ. Stacje radiowe nalezy wybra¢ sposrod tych, ktore spelniaja minimalny
wskaznik stuchalnosci radiowej wskazany w niniejszym opisie przedmiotu zamowienia. Stacje
radiowe proponowane dla poszczegdlnych regionow moga si¢ powtarza¢ pod warunkiem spelnienia
warunku minimalnej stuchalnosci radiowej. 3. W jednym bloku reklamowym spot moze zostac
wyemitowany tylko raz. Emisje w dni powszednie w godzinach 6.00-18.00, w weekendy w
godzinach 8.00-16.00, minimum 5 spotow dziennie, rownomierne rozlozenie emisji w calym
tygodniu. VI. Termin realizacji ustugi: od podpisania umowy maksymalnie do 18 grudnia 2020 r.
Przewiduje si¢ emisje spotow: okolo 3 — 6 tygodni w okresie od zaakceptowania nagran przez
Zamawiajacego do 13 grudnia br. zgodnie z ustalonym mediaplanem. Wykonawca dostarczy
o$wiadczenie o emisji spotow zgodnie z zaakceptowanym mediaplanem podpisanym przez
osobe¢/osoby upowaznione, metryczki spotéw radiowych oraz spoty nagrane w wersji
elektronicznej (formacie MP3 lub innym — ostateczny format do uzgodnienia z Zamawiajacym i
nagranych na plycie CD/DVD lub innym nosniku ustalonym z Zamawiajacym) w terminie do 5 dni
roboczych od zakonczenia emisji, tj. do 18 grudnia 2020 r. VII. Szczegolowe zaloZzenia dotyczace
wspolpracy podczas realizacji ustugi: 1. Komunikacja w trakcie realizacji umowy pomi¢dzy
Wykonawca a Zamawiajacym bedzie sie odbywata droga mailowa (przekazywanie materialow
takich jak np. scenariusze, media plany i nagrania oraz ich akceptacja). 2. Spoty zostang
wyemitowane na podstawie zaakceptowanego przez Zamawiajacego mediaplanu. Wykonawca w
terminie do 5 dni roboczych od dnia podpisania umowy przekaze Zamawiajacemu do akceptacji
mediaplan w ramach kampanii. 3. Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ zmiany mediaplanu ze
wzgledu na koniecznos$é dostosowania emisji do aktualnie trwajacych rekrutacji do projektow - po
uzgodnieniu z Wykonawcg. 4. Spoty zostang wyemitowane po uzyskaniu zgody Zamawiajacego na
ich emisje w zaproponowanej formie oraz tresci. 5. Wykonawca przekaze propozycje scenariuszy
spotdw w terminie 5 dni roboczych od dnia przekazania materialow zrodlowych przez Wykonawece.
Zamawiajacy zaakceptuje przekazane scenariusze lub naniesie uwagi w terminie 3 dni roboczych
od ich otrzymania. Wykonawca wprowadzi ewentualne uwagi w terminie 3 dni roboczych od ich
otrzymania. 6. Wykonawca przekaze Zamawiajacemu do akceptacji nagrania spotow w terminie 7
dni roboczych od dnia akceptacji scenariuszy. Zamawiajacy zaakceptuje przekazane nagrania lub
naniesie uwagi w terminie 3 dni roboczych od ich otrzymania. Wykonawca wprowadzi ewentualne
uwagi w terminie 3 dni roboczych od ich otrzymania. 7. Wykonawca przekaze wszystkie nagrania
w wersji elektronicznej w formacie MP3 lub innym obstugiwanym przez Windows Media Player —

ostateczny format do uzgodnienia z Zamawiajacym. 8. Wszystkie wyemitowane nagrania beda
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zawieraly odpowiednig informacje o wspotinansowaniu ze srodkéw z Europejskiego Funduszu
Spolecznego zgodnie z dokumentem ,,Podr¢cznik wnioskodawey i beneficjenta programow polityki
spdjnosei 2014-2020 w zakresie informacji i promocji”. Dokladna tre$¢ informaciji zostanie
przekazana Wykonawcy przez Zamawiajacego. 9. Zamawiajacy zapewni Wykonawcy materialy
zrodlowe na temat mozliwosci i form wsparcia oraz grup docelowych w ramach Programu
Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwoj na lata 2014 - 2020 (PO WER 2014-2020) na potrzeby
kreacji scenariuszy, ktore przekaze w terminie 2 dni roboczych od podpisania umowy. 10. Zaplata
nastapi na podstawie faktury w terminie 30 dni od daty jej dostarczenia do siedziby
Zamawiajacego. Warunkiem zaplaty za ustugg jest dostarczenie przez Wykonawce o$wiadczenia,
ze wszystkie nagrania zostaly wyemitowane zgodnie z zaakceptowanym mediaplanem (wymagany
jest podpis uprawnionego przedstawiciecla Wykonawcy oraz pieczgtka), metryczek spotdéw oraz
nagranych spotow w wersji elektronicznej oraz na plycie CD/DVD lub innym no$niku ustalonym z
Zamawiajgcym. 11. Wykonawca zapewni nastgpujacy personel: « Koordynatora — osobg
odpowiedzialng za calos¢ wspolpracy i kontakty z Zamawiajacym podczas realizacji ustugi; «
Copywriterow — co najmniej dwie osoby odpowiedzialne za opracowanie scenariuszy spotow
radiowych: * Lektorow — co najmniej trzech réznych lektoréw do realizacji nagran — do akceptacji
Zamawiajacego. Ostateczna liczba lektorow wykorzystanych do nagran spotow bedzie zalezala od
zaakceptowanych scenariuszy. VIII. Licencja: Wykonawca w ramach zaplaty za wykonang ustuge
na zasadzie wylacznosei udzieli Zamawiajacemu rocznej licencji na wyprodukowane spoty na
nastepujace pola eksploatacji: radio, Internet, utrwalenie na nosnikach elektronicznych
wykorzystywanych w dystrybucji bezposredniej (m.in. plyty CD/DVD, pamigé USB). CZESC 11
SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA Kampania spotowa RPO WSL
Przedmiot zamowienia obejmuje przygotowanie i realizacj¢ kampanii radiowej promujace;j
dzialania Wojewodzkiego Urzedu Pracy w Katowicach w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Slaskiego na lata 2014 - 2020 (RPO WSL 2014 - 2020), w tym
produkcje 5 spotdw o dlugosei max. 30 sek. kazdy i tacznie 1100-krotng emisje. 1. Cel zamdwienia:
Promocja mozliwodci i/lub efektow wsparcia w ramach RPO WSL 2014- 2020 oraz zacheta do
skorzystania z projektow finansowanych z EFS. II. Zasieg kampanii: wojewodztwo Slaskie. II1.
Grupy docelowe kampanii: 1. Mieszkancy woj. Slaskiego, osoby w wieku 25-65 lat, 2. Mieszkancy
woj. Slaskiego: whasciciele firm, dyrektorzy, wolne zawody oraz pracownicy umystowi. IV. Zakres
ustugi: 1. Opracowanie scenariuszy 5 spotow radiowych dotyczacych mozliwosci wsparcia w
ramach RPO WSL: a) spot promujacy mozliwosci i/lub efekty wsparcia dla przedsigbiorstw -

dofinansowanie do ustug szkoleniowych i doradezych dla firm sektora MSP i ich pracownikow; b)
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spot promujacy mozliwosci i/lub efekty wsparcia dla 0sob po 30 roku zycia w postaci projektow
aktywizacji zawodowej, ktore oferuja: doradztwo zawodowe, posrednictwo pracy, szkolenia, staze i
praktyki zawodowe, subsydiowane zatrudnienie; ¢) spot promujacy bezplatne szkolenia jezykowe i
komputerowe dla osdb pracujacych, w szczegdlnosci osob o niskich kwalifikacjach; d) spot
promujacy mozliwosci i/lub efekty wsparcia przedsigbiorczosci i samozatrudnienia (dotacje na
zalozenie wlasnej firmy). w ramach RPO WSL. e) spot promujacy mozliwosci /lub efekty wsparcia
w postaci bezplatnych szkolen zawodowych dla dorostych. 2. Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢
zmiany szczegOlowej tematyki spotdw, co zostanie ostatecznie ustalone z Wykonawca na etapie
pracy nad scenariuszami. Zmiana moze wynika¢ z koniecznosci dostosowania si¢ do realne;j
dostepnosci danych form wsparcia w ramach RPO WSL i biezacych potrzeb informacyjno-
promocyjnych. 3. Przygotowanie co najmniej 2 propozycji tresci roboczych do kazdego z 5 spotow
(lacznie min. 10 propozycji). 4. Nagranie 5 spotow radiowych o dtugosci 30 sekund: nagrania do
akceptacji Zamawiajacego. 5. Zapewnienie do nagran minimum 3 lektoréw i odpowiedniej oprawy
muzycznej — do akceptacji Zamawiajacego. Wykonawcea zapewni wybor z co najmniej 6 glosow
lektorskich i co najmniej 10 podkltadow muzycznych. 6. Opracowanie mediaplanu. 7. Lacznie
1100-krotna emisja 5 spotow radiowych. Zaklada si¢ rtownomierna emisj¢ kazdego z 5 rodzajow
spotow, tj. po 220 emisji. 8. Wykonawca w ramach zaplaty za wykonana usluge na zasadzie
wylacznosci udzieli Zamawiajacemu rocznej licencji na wyprodukowane spoty na nastg¢pujace pola
eksploatacji: radio, Internet, utrwalenie na nosnikach elektronicznych wykorzystywanych w
dystrybucji bezposredniej (m.in. plyty CD/DVD, pamig¢¢ USB). 9. Wydanie przez Wykonawceg
oswiadczenia o emisji spotow zgodnie z zaakceptowanym mediaplanem, podpisanego przez
osobe/osoby upowaznione oraz przekazanie metryczek spotéw radiowych. 10. Przekazanie
nagranych spotow w wersji elektronicznej (formacie MP3 lub innym — ostateczny format do
uzgodnienia z Zamawiajacym) oraz nagranych na plycie CD/DVD lub innym nosniku ustalonym z
Zamawiajacym. V. Szczegdlowe zalozenia dotyczace emisji spotow: 1. Usluga obejmuje lacznie
1100 emisji 5 spotow radiowych, w tym: a) 220 emisji 1 spotu promujacego mozliwosci i/lub efekty
wsparcia dla przedsi¢biorstw (wymienionego w poz. IV, pkt 1 a) w maksymalnie 4 regionalnych lub
lokalnych stacjach radiowych nadajacych w woj. slaskim, ktérych zasieg dzienny zgodnie z
badaniem Radio Track, realizowanym na zlecenie Komitetu Badan Radiowych, za okres:
pazdziernik 2019 - marzec 2020 w grupie docelowej: wlasciciele firm, dyrektorzy, wolne zawody
oraz pracownicy umystowi wynosi co najmniej: « dla regionu obejmujgcego byle woj. katowickie:
minimum 8,5% - 55 emisji, * dla regionu obejmujacego byle woj. czg¢stochowskie: minimum 8.3 % -

55 emisji, * dla regionu obejmujacego byle woj. bielskie: minimum 6,7% - 55 emisji, * dla Okregu
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Rybnickiego: minimum 5.9 % - 55 emisji b) 880 emisji 4 spotow ( wymienionych w poz. IV, pkt 1,
lit. b) — e)) promujacych wsparcie w ramach RPO WSL w maksymalnie 4 lokalnych lub
regionalnych stacjach radiowych nadajacych w woj. $laskim, ktorych zasieg dzienny zgodnie z
badaniem Radio Track, realizowanym na zlecenie Komitetu Badan Radiowych, za okres:
pazdziernik 2019 - marzec 2020 w grupie docelowej: osoby w wieku 25-65 lat, wynosi co najmniej:
« dla regionu obejmujgcego byle woj. katowickie: minimum 6,3% - 220 emisji, * dla regionu
obejmujacego byle woj. czgstochowskie: minimum 7,3% - 220 emisji, * dla regionu obejmujacego
byle woj. bielskie: minimum 5% - 220 emisji, * dla Okr¢gu Rybnickiego: minimum 5.2 %- 220
emisji 2. W jednym bloku reklamowym spot moze zosta¢ wyemitowany tylko raz. Emisje w dni
powszednie w godzinach 6.00 - 18.00, w weekendy w godzinach 8.00-16.00, minimum 5 spotow
dziennie, rownomierne rozlozenie emisji w calym tygodniu. 3. Proponowane stacje radiowe moga
si¢ powtarza¢ pod warunkiem, ze spelniajg kryterium minimalnego progu sluchalnosci w danej
grupie docelowe;j. 4. Proponowane stacje radiowe bgda weryfikowane na podstawie raportu z
badan stuchalno$ci radiowej Radio Track, ktory stanowi zalacznik do SIWZ. Stacje radiowe nalezy
wybra¢ sposrod tych, ktore spelniajg minimalny wskaznik stuchalnosci radiowej wskazany w
niniejszym opisie przedmiotu zamdwienia. Stacja radiowe proponowane dla poszczegdlnych
regiondw mogg si¢ powtarza¢ pod warunkiem spelnienia warunku minimalnej stuchalnosei
radiowej. VI. Termin realizacji uslugi: od podpisania umowy do 18 grudnia 2020 r. Przewiduje si¢
emisje spotow w okresie okolo 4 do 8 tygodni zgodnie z zaakceptowanym mediaplanem w okresie
od zaakceptowania nagran przez Zamawiajacego do 13 grudnia 2020 r. Wykonawca dostarczy
os$wiadczenie o emisji spotow zgodnie z zaakceptowanym mediaplanem podpisanym przez
osobg/osoby upowaznione, metryczki spotow radiowych oraz spoty nagrane w wersji
elektronicznej (formacie MP3 lub innym — ostateczny format do uzgodnienia z Zamawiajacym) i na
plycie CD/DVD lub innym nosniku ustalonym z Zamawiajgcym w terminie do 5 dni roboczych od
zakonczenia emisji, tj. najpozniej do 18 grudnia 2020 r. VII. Szczegolowe zalozenia dotyczace
wspolpracy podczas realizacji uslugi: 1. Komunikacja w trakcie realizacji umowy pomiedzy
Wykonawca a Zamawiajacym bedzie si¢ odbywala droga mailowa (przekazywanie materiatlow
takich jak np. scenariusze, media plany i nagrania oraz ich akceptacja). 2. Spoty zostana
wyemitowane na podstawie zaakceptowanego przez Zamawiajgcego mediaplanu. Wykonawca w
terminie do 5 dni roboczych od dnia podpisania umowy przekaze Zamawiajacemu do akceptacji
mediaplan w ramach kampanii. 3. Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ zmiany mediaplanu ze
wzgledu na konieczno$¢ dostosowania emisji do aktualnie trwajacych rekrutacji do projektow - po

uzgodnieniu z Wykonawca. 4. Spoty zostang wyemitowane po uzyskaniu zgody Zamawiajacego na
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ich emisje w zaproponowanej formie oraz tresci. 5. Wykonawca przekaze propozycje scenariuszy
spotow w terminie 5 dni roboczych od dnia przekazania materiatow zrédlowych przez Wykonawce.
Zamawiajacy zaakceptuje przekazane scenariusze lub naniesie uwagi w terminie 3 dni roboczych
od ich otrzymania. Wykonawca wprowadzi ewentualne uwagi w terminie 3 dni roboczych od ich
otrzymania. 6. Wykonawca przekaze Zamawiajacemu do akceptacji nagrania spotéw w terminie 7
dni roboczych od dnia akceptacji scenariuszy. Zamawiajacy zaakceptuje przekazane nagrania lub
naniesie uwagi w terminie 3 dni roboczych od ich otrzymania. Wykonawca wprowadzi ewentualne
uwagi w terminie 3 dni roboczych od ich otrzymania. 7. Wykonawca przekaze wszystkie nagrania
w wersji elektronicznej w formacie MP3 lub innym obstugiwanym przez Windows Media Player —
ostateczny format do uzgodnienia z Zamawiajacym. 8. Wszystkie wyemitowane nagrania bedg
zawieraly odpowiednig informacj¢ o wspotfinansowaniu ze srodkéw z Europejskiego Funduszu
Spolecznego zgodnie z dokumentem ,,Podr¢cznik wnioskodawcy i beneficjenta programow polityki
spojnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promocji”. Dokladna tres¢ informacji zostanie
przekazana Wykonawcy przez Zamawiajacego. 9. Zamawiajacy zapewni Wykonawcy materialy
zrodlowe na temat mozliwosci i form wsparcia oraz grup docelowych w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na lata 2014 - 2020 (RPO WSL 2014-2020) na
potrzeby kreacji scenariuszy. 10. Zaplata nastapi na podstawie faktury w terminie 30 dni od daty jej
dostarczenia do siedziby Zamawiajacego. Warunkiem zaplaty za ustuge jest dostarczenie przez
Wykonawce oswiadczenia, ze wszystkie nagrania zostaly wyemitowane zgodnie z
zaakceptowanym mediaplanem (wymagany jest podpis uprawnionego przedstawiciela Wykonawcey
oraz pieczatka), metryczek spotow oraz nagranych spotéw w wersji elektronicznej oraz na plycie
CD/DVD lub innym nosniku ustalonym z Zamawiajacym. 11. Wykonawca zapewni nast¢pujacy
personel: « Koordynatora - osob¢ odpowiedzialng za calosé wspolpracy i kontakty z Zamawiajacym
podczas realizacji ustugi; « Copywritera — co najmniej dwie osoby odpowiedzialne za opracowanie
scenariuszy spotow radiowych; « Lektorow — co najmniej trzech réznych lektoréw do realizacji
nagran — do akceptacji Zamawiajacego. Ostateczna liczba lektoréw wykorzystanych do nagran
spotdw bedzie zalezala od zaakceptowanych scenariuszy. VIII. Licencja: Wykonawca w ramach
zaplaty za wykonang ustuge na zasadzie wylacznosei udzieli Zamawiajacemu rocznej licencji na
wyprodukowane spoty na nastepujace pola eksploatacji: radio, Internet, utrwalenie na nosnikach
elektronicznych wykorzystywanych w dystrybucji bezposredniej (m.in. plyty CD/DVD, pamigé
USB).

I1.5) Gléwny kod CPV: 92200000-3
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Dodatkowe kody CPV:

11.6) Calkowita warto$é zamowienia (jezeli zamawiajgcy podaje informacje o wartosci
zamowienia):

Wartos¢ bez VAT:

Waluta:

pln

(w przypadku umow ramowych lub dynamicznego systemu zakupow — szacunkowa calkowita
maksymalna wartos¢ w calym okresie obowigzywania umowy ramowej lub dynamicznego

systemu zakupow)

I1.7) Czy przewiduje si¢ udzielenie zamowien, o ktorych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 i 7 lub w
art. 134 ust. 6 pkt 3 ustawy Pzp: Nie

Okreslenie przedmiotu, wielkosci lub zakresu oraz warunkow na jakich zostang udzielone
zamoOwienia, o ktorych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 lub w art. 134 ust. 6 pkt 3 ustawy Pzp:

I1.8) Okres, w ktorym realizowane be¢dzie zamowienie lub okres, na ktory zostala zawarta
umowa ramowa lub okres, na ktéry zostal ustanowiony dynamiczny system zakupdéw:
miesigcach:  [/ub dniach:

lub

data rozpoczgcia:  /ub zakonczenia: 2020-12-18

[1.9) Informacje dodatkowe:

SEKCJA III: INFORMACJE O CHARAKTERZE PRAWNYM,
EKONOMICZNYM, FINANSOWYM I TECHNICZNYM

I11.1) WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU
I11.1.1) Kompetencje lub uprawnienia do prowadzenia okreslonej dzialalno$ci zawodowej,
o ile wynika to z odr¢bnych przepisow
Okreslenie warunkow: Zamawiajacy nie wyznacza szczegdtowego warunku w tym zakresie
Informacje dodatkowe

I11.1.2) Sytuacja finansowa lub ekonomiczna
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Okreslenie warunkow: Zamawiajacy nie wyznacza szczegdlowego warunku w tym zakresie
Informacje dodatkowe

I11.1.3) Zdolnos¢ techniczna lub zawodowa

Okreslenie warunkow: Zamawiajacy uzna spetnienie w/w warunku, jezeli Wykonawca: 1)
Wykaze, ze w okresie ostatnich trzech lat przed uplywem terminu skladania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie wykonal, a w przypadku swiadczen
okresowych lub ciaglych wykonuje nalezycie: Dla czg¢sci I co najmniej 1 usluge polegajaca na
realizacji promocyjnej/reklamowej radiowej kampanii spotowej o wartosci co najmniej 17 300 zt
brutto; Dla czgsci I co najmniej 1 usluge polegajaca na realizacji promocyjnej/reklamowe;j
radiowej kampanii spotowej o wartosci co najmniej 28 700 zt brutto. Opis sposobu dokonywania
oceny spelnienia tego warunku: Zamawiajacy dokona oceny spelnienia w/w warunku wedhig
formuly ..spelnia/nie spelnia™ na podstawie wykazu zawierajacego ustuge wykonang w okresie
ostatnich trzech lat przed uplywem terminu skladania ofert badZ wykonywang nadal, a jezeli
okres prowadzenia dzialalnosci jest krotszy - w tym okresie, odpowiadajacej w/w przedmiotowi
zamoOwienia, z podaniem: - przedmiotu kampanii, - nazwy zleceniodawcy, na rzecz ktérego
ustuga zostala wykonana, - terminu realizacji, - wartosci zamowienia dot.
promocyjnej/reklamowej radiowej kampanii spotowe]j wraz z zalgczeniem dokumentu lub
dokumentéw potwierdzajacych, ze ustuga wymieniona w wykazie zostala wykonana lub jest
wykonywana nalezycie (np. referencje). W przypadku swiadczen okresowych lub cigglych
nadal wykonywanych referencje badz inne dokumenty potwierdzajace jej nalezyte
wykonywanie powinny by¢ wydane nie wczesniej niz 3 miesigce przed uplywem terminu
skladania ofert. Faktura VAT (jako dokument potwierdzajacy nalezyte wykonanie ustugi)
wystawiona przez Wykonawce w ramach danej ushugi wskazanej w wykazie ushug
zrealizowanych, nie b¢dzie brana pod uwage przez Zamawiajacego. Sam dokument faktury, bez
zadnych dodatkowych informacji na temat nalezytego wykonania, nie moze ze swej istoty tego
faktu potwierdza¢. Z tego dokumentu nie wynika chociazby, ze zamowienie zostalo wykonane
w terminie, a na Wykonawce nie natozono kar umownych czy potracen. Dokumenty
potwierdzajace nalezyte wykonanie powinny zosta¢ przedstawione w formie oryginatu lub
czytelnej kserokopii poswiadczonej ..za zgodnos¢ z oryginalem™ przez Wykonawce lub osobe
upowazniong do wystepowania w imieniu Wykonawcy. Nie wykazanie spelnienia w/w warunku
skutkowac¢ bedzie wykluczeniem Wykonawcy z postepowania zgodnie z art. 24 ust. 1 pkt 12
ustawy Pzp.

Zamawiajgcy wymaga od wykonawcow wskazania w ofercie lub we wniosku o dopuszczenie do
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udzialu w postgpowaniu imion i nazwisk 0séb wykonujacych czynnosci przy realizacji

zamowienia wraz z informacja o kwalifikacjach zawodowych lub doswiadczeniu tych osob: Nie

Informacje dodatkowe:
111.2) PODSTAWY WYKLUCZENIA

I11.2.1) Podstawy wykluczenia okre$lone w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp

I11.2.2) Zamawiajacy przewiduje wykluczenie wykonawcey na podstawie art. 24 ust. 5

ustawy Pzp Tak Zamawiajacy przewiduje nastepujace fakultatywne podstawy wykluczenia: Tak

(podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 1 ustawy Pzp)

Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 2 ustawy Pzp)

Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 3 ustawy Pzp)

Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 4 ustawy Pzp)

Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 5 ustawy Pzp)

Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 6 ustawy Pzp)

Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 7 ustawy Pzp)

Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 8 ustawy Pzp)
I11.3) WYKAZ OSWIADCZEN SKEADANYCH PRZEZ WYKONAWCE W CELU
WSTEPNEGO POTWIERDZENIA, ZE NIE PODLEGA ON WYKLUCZENIU ORAZ
SPELNIA WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ SPELNIA KRYTERIA
SELEKCJI

Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu oraz spelnianiu warunkéw udzialu w

postepowaniu

Tak

Oswiadczenie o spelnianiu kryteriow selekeji

Nie
111.4) WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW , SKEADANYCH PRZEZ
WYKONAWCE W POSTEPOWANIU NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO W CELU
POTWIERDZENIA OKOLICZNOSCI, O KTORYCH MOWA W ART. 25 UST. 1 PKT 3
USTAWY PZP:

1. odpis z wlasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o dzialalnosci

gospodarczej, jezeli odrgbne przepisy wymagaja wpisu do rejestru lub ewidencji, w celu

potwierdzenia braku podstaw wykluczenia na podstawie art. 24 ust. 5 pkt. 1 ustawy Pzp.
111.5) WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW SKLADANYCH PRZEZ
WYKONAWCE, W POSTEPOWANIU NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO W CELU
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POTWIERDZENIA OKOLICZNOSCI, O KTORYCH MOWA W ART. 25 UST. 1 PKT 1

USTAWY PZP
II11.5.1) W ZAKRESIE SPELNIANIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU:
1. wykaz ushug wykonanych, a w przypadku swiadczen okresowych lub cigglych rowniez
wykonywanych, w okresie ostatnich 3 lat przed uplywem terminu skladania ofert albo
wnioskow o dopuszczenie do udziatu w postgpowaniu, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci
jest krétszy — w tym okresie, wraz z podaniem ich wartosci, przedmiotu, dat wykonania i
podmiotow, na rzecz ktorych ustugi zostaly wykonane, oraz zalaczeniem dowodow
okreslajacych czy te uslugi zostaly wykonane lub sa wykonywane nalezycie, przy czym
dowodami, o ktérych mowa, sa referencje badz inne dokumenty wystawione przez podmiot, na
rzecz ktdrego ustugi byly wykonywane, a w przypadku swiadczen okresowych lub cigglych sa
wykonywane, a jezeli z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze Wykonawca nie
jest w stanie uzyskacé tych dokumentow — oswiadczenie Wykonawcy; w przypadku $wiadczen
okresowych lub ciaglych nadal wykonywanych referencje badz inne dokumenty potwierdzajace
ich nalezyte wykonywanie powinny by¢ wydane nie wezesniej niz 3 miesigce przed upltywem
terminu skladania ofert — wg Zalacznika do SIWZ Nr 5.1 dla czgsci I/ Nr 5.11 dla czgsei I1;
I11.5.2) W ZAKRESIE KRYTERIOW SELEKCJI:

111.6) WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW SKLADANYCH PRZEZ

WYKONAWCE W POSTEPOWANIU NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO W CELU

POTWIERDZENIA OKOLICZNOSCI, O KTORYCH MOWA W ART. 25 UST. 1 PKT 2

USTAWY PZP

I11.7) INNE DOKUMENTY NIE WYMIENIONE W pkt II1.3) - 111.6)
w terminie 3 dni od zamieszczenia na stronie internetowej Zamawiajacego informacji z otwarcia
ofert, o ktorej mowa w ust. 6 w Rozdziale XIV niniejszej SIWZ: - oswiadczenie o
przynaleznosci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy kapitalowej, o ktdrej mowa w art.
24 ust. 1 pkt 23 ustawy. W przypadku skladania ofert dla obu czgsci, przedmiotowe
oswiadczenie nalezy zlozy¢ dla kazdej z nich. Wraz ze zlozeniem oswiadczenia, Wykonawca
moze przedstawi¢ dowody, ze powigzania z innym Wykonawca nie prowadza do zakldcenia
konkurencji w postgpowaniu o udzielenie zamdéwienia. W przypadku Wykonawcow wspolnie
skladajacych oferte, przedmiotowe o$wiadczenie zobowiazany jest zlozy¢ kazdy z
Wykonawcow wspolnie skladajacych oferte. Wzor w/w oswiadczenie bedzie stanowi¢ zalgcznik
do Informacji z otwarcia ofert, ktéra zostanie zamieszczona na stronie internetowej

Zamawiajacego.
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SEKCJA 1IV: PROCEDURA

IV.1) OPIS
IV.1.1) Tryb udzelenia zaméwienia: Przetarg nicograniczony
IV.1.2) Zamawiajacy zgda wniesienia wadium:

Nie

Informacja na temat wadium

IV.1.3) Przewiduje si¢ udzielenie zaliczek na poczet wykonania zaméwienia:
Nie

Nalezy poda¢ informacje na temat udzielania zaliczek:

1V.1.4) Wymaga si¢ zlozenia ofert w postaci katalogow elektronicznych lub dolgczenia do ofert
katalogow elektronicznych:
Nie
Dopuszcza si¢ zlozenie ofert w postaci katalogow elektronicznych lub dolaczenia do ofert
katalogow elektronicznych:
Nie

Informacje dodatkowe:

1V.1.5.) Wymaga si¢ zlozenia oferty wariantowej:
Nie

Dopuszcza si¢ zloZzenie oferty wariantowej

Zlozenie oferty wariantowej dopuszcza si¢ tylko z jednoczesnym zlozeniem oferty zasadnicze;j:

IV.1.6) Przewidywana liczba wykonawcow, ktorzy zostang zaproszeni do udzialu w
post¢powaniu
(przetarg ograniczony, negocjacje z ogloszeniem, dialog konkurencyjny, partnerstwo
innowacyjne)

Liczba wykonawcow

Przewidywana minimalna liczba wykonawcow
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Maksymalna liczba wykonawcow

Kryteria selekcji wykonawcow:

IV.1.7) Informacje na temat umowy ramowej lub dynamicznego systemu zakupoéw:

Umowa ramowa bedzie zawarta:

Czy przewiduje si¢ ograniczenie liczby uczestnikow umowy ramowej:

Przewidziana maksymalna liczba uczestnikéw umowy ramowej:

Informacje dodatkowe:

Zamowienie obejmuje ustanowienie dynamicznego systemu zakupow:

Adres strony internetowej, na ktorej bedag zamieszczone dodatkowe informacje dotyczace

dynamicznego systemu zakupow:

Informacje dodatkowe:

W ramach umowy ramowej/dynamicznego systemu zakupow dopuszcza si¢ ztozenie ofert w

formie katalogow elektronicznych:

Przewiduje si¢ pobranie ze zlozonych katalogéw elektronicznych informacji potrzebnych do

sporzadzenia ofert w ramach umowy ramowej/dynamicznego systemu zakupdw:

IV.1.8) Aukcja elektroniczna
Przewidziane jest przeprowadzenie aukcji elektronicmej (przetarg nieograniczony, przetarg
ograniczony, negocjacje z ogloszeniem) Nie

Nalezy poda¢ adres strony internetowej, na ktorej aukcja bedzie prowadzona:

Nalezy wskaza¢ elementy, ktérych wartosci bedg przedmiotem aukceji elektronicznej:
Przewiduje si¢ ograniczenia co do przedstawionych warto$ci, wynikajgce z opisu przedmiotu

zamoéwienia:
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Nalezy podac¢, ktdre informacje zostang udost¢pnione wykonawcom w trakcie aukcji elektronicznej
oraz jaki bedzie termin ich udostepnienia:

Informacje dotyczace przebiegu aukcji elektronicznej:

Jaki jest przewidziany sposob postgpowania w toku aukcji elektronicznej i jakie beda warunki, na
jakich wykonawcey beda mogli licytowa¢ (minimalne wysokosci postapien):

Informacje dotyczace wykorzystywanego sprzetu elektronicznego, rozwiazan i specyfikacji
technicznych w zakresie polaczen:

Wymagania dotyczace rejestracji i identyfikacji wykonawcow w aukcji elektronicznej:

Informacje o liczbie etapdw aukceji elektronicznej i czasie ich trwania:

Czas trwania:

Czy wykonawcy, ktdrzy nie zlozyli nowych postapien, zostang zakwalifikowani do nastepnego
etapu:

Warunki zamknigcia aukcji elektronicznej:

1V.2) KRYTERIA OCENY OFERT
IV.2.1) Kryteria oceny ofert:

1V.2.2) Kryteria
Kryteria Znaczenie
cena 60,00

zawarto$¢ merytoryczna tresci spotu radiowego™ (probka tekstu)|40,00

IV.2.3) Zastosowanie procedury, o ktérej mowa w art. 24aa ust. 1 ustawy Pzp (przetarg
nicograniczony)

Tak

IV.3) Negocjacje z ogloszeniem, dialog konkurencyjny, partnerstwo innowacyjne
IV.3.1) Informacje na temat negocjacji z ogloszeniem

Minimalne wymagania, ktére musza spetnia¢ wszystkie oferty:

Przewidziane jest zastrzezenie prawa do udzielenia zamowienia na podstawie ofert wstepnych bez
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przeprowadzenia negocjacji
Przewidziany jest podziat negocjacji na etapy w celu ograniczenia liczby ofert:
Nalezy poda¢ informacje na temat etapéw negocjacji (w tym liczbe etapow):
Informacje dodatkowe
1V.3.2) Informacje na temat dialogu konkurencyjnego
Opis potrzeb i wymagan zamawiajacego lub informacja o sposobie uzyskania tego opisu:
Informacja o wysokosci nagrod dla wykonawcow, ktérzy podczas dialogu konkurencyjnego
przedstawili rozwigzania stanowigce podstawe do skladania ofert, jezeli zamawiajacy przewiduje
nagrody:

Wstepny harmonogram post¢powania:

Podzial dialogu na etapy w celu ograniczenia liczby rozwigzan:

Nalezy podaé informacje na temat etapow dialogu:

Informacje dodatkowe:

1V.3.3) Informacje na temat partnerstwa innowacyjnego

Elementy opisu przedmiotu zamdéwienia definiujgce minimalne wymagania, ktérym musza

odpowiadaé wszystkie oferty:

Podzial negocjacji na etapy w celu ograniczeniu liczby ofert podlegajacych negocjacjom poprzez

zastosowanie kryteriow oceny ofert wskazanych w specyfikacji istotnych warunkow zamowienia:

Informacje dodatkowe:

IV.4) Licytacja elektroniczna

Adres strony internetowej, na ktorej bedzie prowadzona licytacja elektroniczna:
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Adres strony internetowej, na ktorej jest dostepny opis przedmiotu zaméwienia w licytacji
elektroniczne;j:

Wymagania dotyczace rejestracji i identyfikacji wykonawcow w licytacji elektronicznej, w tym
wymagania techniczne urzadzen informatycznych:

Sposob postgpowania w toku licytacji elektronicznej, w tym okreslenie minimalnych wysokosci
postapien:

Informacje o liczbie etapow licytacji elektronicznej i czasie ich trwania:

Czas trwania:

Wykonawcy, ktorzy nie ztozyli nowych postapien, zostana zakwalifikowani do nast¢pnego
etapu:

Termin sktadania wnioskow o dopuszczenie do udziatlu w licytacji elektronicznej:

Data: godzina:

Termin otwarcia licytacji elektronicznej:

Termin i warunki zamknigcia licytacji elektroniczne;j:

[stotne dla stron postanowienia, ktore zostang wprowadzone do tresci zawieranej umowy w

sprawie zamowienia publicznego, albo ogélne warunki umowy, albo wzoér umowy:

Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy:

Informacje dodatkowe:

IV.5) ZMIANA UMOWY

Przewiduje si¢ istotne zmiany postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci oferty, na
podstawie ktérej dokonano wyboru wykonawey: Nie

Nalezy wskaza¢ zakres, charakter zmian oraz warunki wprowadzenia zmian:

IV.6) INFORMACJE ADMINISTRACYJNE

IV.6.1) Sposob udost¢pniania informacji o charakterze poufnym (jezeli dotyczy):

Srodki stuzgce ochronie informacji o charakterze poufnym
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I1V.6.2) Termin skladania ofert lub wnioskow o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu:
Data: 2020-08-19, godzina: 11:00,

Skrdcenie terminu sktadania wnioskow, ze wzgledu na pilng potrzebe udzielenia zamowienia
(przetarg nieograniczony, przetarg ograniczony, negocjacje z ogtoszeniem):

Nie

Wskaza¢ powody:

Jezyk lub jezyki, w jakich moga by¢ sporzadzane oferty lub wnioski o dopuszczenie do udzialu w
postepowaniu

> jezyk polski

IV.6.3) Termin zwigzania oferta: do: okres w dniach: 30 (od ostatecznego terminu skladania ofert)
1V.6.4) Przewiduje si¢ uniewaznienie post¢powania o udzielenie zamoéwienia, w przypadku
nieprzymania Srodkoéw, ktore mialy by¢ przeznaczone na sfinansowanie calosci lub czgsci
zamowienia: Nie

IV.6.5) Informacje dodatkowe:

ZALACZNIK I - INFORMACJE DOTYCZACE OFERT CZESCIOWYCH

Kampania radiowa promujaca dzialania Wojewddzkiego Urzedu Pracy w

Czgsé
1 Nazwa: Katowicach w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwéj (PO

nr:
WER)
1) Krétki opis przedmiotu zamowienia (wielkos¢, zakres, rodzaj i ilos¢ dostaw, uslug lub robot
budowlanych lub okreslenie zapotrzebowania i wymagan) a w przypadku partnerstwa
innowacyjnego -okreslenie zapotrzebowania na innowacyjny produkt, usluge lub roboty
budowlane:CZESC I SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA Kampania spotowa
PO WER Przedmiot zaméwienia obejmuje przygotowanie i realizacj¢ kampanii radiowej promujacej
dzialania Wojewodzkiego Urzgdu Pracy w Katowicach w ramach Programu Operacyjnego Wiedza
Edukacja Rozwdj na lata 2014 - 2020 (PO WER 2014 - 2020) obejmujgcej produkcje 2 spotdw o
dlugosci max. 30 sek. kazdy i tacznie 544-krotna emisje. I. Cel zamowienia: Promocja mozliwoscei i/lub
efektow wsparcia w ramach PO WER 2014- 2020 oraz zacheta do skorzystania z projektow

finansowanych z EFS. I1. Zasigg kampanii: wojewodztwo $laskie. I11. Grupa docelowa kampanii:



https://bzp.uzp.gov.pl/ZP400PodgladOpublikowanego.aspx?id=26b6...

mieszkancy woj. Slaskiego, osoby w wieku 18-29 lat. I'V. Zakres ushugi: 1. Opracowanie scenariuszy 2
spotow radiowych dotyczacych mozliwosei wsparcia w ramach PO WER. Wykonawca przygotuje co
najmniej 2 propozycje tresci roboczych do kazdego spotu. 2. Nagranie 2 spotow radiowych o dlugosci
max. 30 sekund; nagranie do akceptacji Zamawiajacego. 3. 544-krotna emisja spotéw w maksymalnie
4 stacjach radiowych. Zaklada si¢ rownomierng emisj¢ kazdego z 2 rodzajow spotow, tj. po 272 emisji.
4. Zapewnienie do nagran minimum 3 lektoréw i odpowiedniej oprawy muzycznej — do akceptacii
Zamawiajacego. Wykonawca zapewni wybor z co najmniej 6 glosoéw lektorskich i co najmniej 10
podktadéw muzycznych. 5. Opracowanie mediaplanu. 6. Wykonawca w ramach zaplaty za wykonana
ushuge na zasadzie wylacznosci udzieli Zamawiajacemu rocznej licencji na wyprodukowane spoty na
nastgpujace pola eksploatacji: radio, Internet, utrwalenie na nosnikach elektronicznych
wykorzystywanych w dystrybucji bezposredniej (m.in. ptyty CD/DVD, pamig¢ USB). 7. Wydanie
przez Wykonawce oswiadczenia o emisji spotow zgodnie z zaakceptowanym mediaplanem
podpisanego przez osobg/osoby upowaznione oraz przekazanie metryczek spotow radiowych. 8.
Przekazanic nagranych spotoéw w wersji elektronicznej (formacie MP3 lub innym — ostateczny format
do uzgodnienia z Zamawiajacym) oraz nagranych na plycie CD/DVD lub innym nosniku ustalonym z
Zamawiajacym. V. Szczegolowe zalozenia dotyczace emisji spotow: 1. Ushuga obejmuje lacznie 544
emisje 2 spotéw promujacych wsparcie dla osob miodych na rynku pracy w ramach PO WER w
maksymalnie 4 lokalnych lub regionalnych stacjach radiowych nadajacych w woj. slaskim, ktérych
zasigg dzienny zgodnie z badaniem Radio Track, realizowanym na zlecenie Komitetu Badan
Radiowych, za okres: pazdziernik 2019 - marzec 2020 w grupie docelowej 0sob w wieku 18-29 lat
wynosi co najmniej: * dla regionu katowickiego: minimum 7,2% - 136 emisji, * dla regionu
czgstochowskiego: minimum 15,5% - 136 emisji, * dla regionu bielskiego: minimum 7,8% - 136 emisji,
* dla Okre¢gu Rybnickiego: minimum 8,7% - 136 emisji 2. Proponowane stacje radiowe beda

wery fikowane na podstawie raportu z badan stuchalnosci radiowej Radio Track, ktéry stanowi
zalacznik do SIWZ. Stacje radiowe nalezy wybrac sposrdd tych, ktore spelniaja minimalny wskaznik
stuchalnosci radiowej wskazany w niniejszym opisie przedmiotu zaméwienia. Stacje radiowe
proponowane dla poszczeg6lnych regiondw moga si¢ powtarza¢ pod warunkiem spelnienia warunku
minimalnej stuchalnosci radiowej. 3. W jednym bloku reklamowym spot moze zosta¢ wyemitowany
tylko raz. Emisje w dni powszednie w godzinach 6.00-18.00, w weekendy w godzinach 8.00-16.00,
minimum 5 spotéw dziennie, rownomierne rozlozenie emisji w calym tygodniu. VI. Termin realizacji
ustugi: od podpisania umowy maksymalnie do 18 grudnia 2020 r. Przewiduje si¢ emisje spotéw: okolo
3 — 6 tygodni w okresie od zaakceptowania nagran przez Zamawiajacego do 13 grudnia br. zgodnie z

ustalonym mediaplanem. Wykonawca dostarczy o$wiadczenie o emisji spotow zgodnie z
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zaakceptowanym mediaplanem podpisanym przez osobg/osoby upowaznione, metryczki spotow
radiowych oraz spoty nagrane w wersji elektronicznej (formacie MP3 lub innym — ostateczny format
do uzgodnienia z Zamawiajacym i nagranych na plycie CD/DVD lub innym nosniku ustalonym z
Zamawiajacym) w terminie do 5 dni roboczych od zakonczenia emisji, tj. do 18 grudnia 2020 r. VII.
Szczegolowe zalozenia dotyczace wspolpracy podczas realizacji ustugi: 1. Komunikacja w trakcie
realizacji umowy pomigdzy Wykonawca a Zamawiajgcym bedzie si¢ odbywala droga mailowa
(przekazywanie materialow takich jak np. scenariusze, media plany i nagrania oraz ich akceptacja). 2.
Spoty zostang wyemitowane na podstawie zaakceptowanego przez Zamawiajgcego mediaplanu.
Wykonawca w terminie do 5 dni roboczych od dnia podpisania umowy przekaze Zamawiajgcemu do
akceptacji mediaplan w ramach kampanii. 3. Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ zmiany mediaplanu ze
wzgledu na koniecznos¢ dostosowania emisji do aktualnie trwajacych rekrutacji do projektéw - po
uzgodnieniu z Wykonawca. 4. Spoty zostana wyemitowane po uzyskaniu zgody Zamawiajacego na ich
emisj¢ w zaproponowanej formie oraz tresci. 5. Wykonawca przekaze propozycje scenariuszy spotow
w terminie 5 dni roboczych od dnia przekazania materialow zréodlowych przez Wykonawce.
Zamawiajacy zaakceptuje przekazane scenariusze lub naniesie uwagi w terminie 3 dni roboczych od
ich otrzymania. Wykonawca wprowadzi ewentualne uwagi w terminie 3 dni roboczych od ich
otrzymania. 6. Wykonawca przekaze Zamawiajagcemu do akceptacji nagrania spotow w terminie 7 dni
roboczych od dnia akceptacji scenariuszy. Zamawiajacy zaakceptuje przekazane nagrania lub naniesie
uwagi w terminie 3 dni roboczych od ich otrzymania. Wykonawca wprowadzi ewentualne uwagi w
terminie 3 dni roboczych od ich otrzymania. 7. Wykonawca przekaze wszystkie nagrania w wersji
elektronicznej w formacie MP3 lub innym obslugiwanym przez Windows Media Player — ostateczny
format do uzgodnienia z Zamawiajacym. 8. Wszystkie wyemitowane nagrania beda zawieraly
odpowiednig informacj¢ o wspotfinansowaniu ze srodkéw z Europejskiego Funduszu Spolecznego
zgodnie z dokumentem .,Podr¢cznik wnioskodawey i beneficjenta programéw polityki spdjnosei
2014-2020 w zakresie informacji i promocji”. Dokladna tre$¢ informacji zostanie przekazana
Wykonawcy przez Zamawiajacego. 9. Zamawiajacy zapewni Wykonawcy materialy zrédlowe na
temat mozliwosci i form wsparcia oraz grup docelowych w ramach Programu Operacyjnego Wiedza
Edukacja Rozwoj na lata 2014 - 2020 (PO WER 2014-2020) na potrzeby kreacji scenariuszy, ktore
przekaze w terminie 2 dni roboczych od podpisania umowy. 10. Zaplata nastapi na podstawie faktury
w terminie 30 dni od daty jej dostarczenia do siedziby Zamawiajacego. Warunkiem zaplaty za ustuge
Jest dostarczenie przez Wykonawce oswiadczenia, ze wszystkie nagrania zostaly wyemitowane
zgodnie z zaakceptowanym mediaplanem (wymagany jest podpis uprawnionego przedstawiciela

Wykonawcy oraz pieczatka), metryczek spotow oraz nagranych spotéw w wersji elektronicznej oraz



https://bzp.uzp.gov.pl/ZP400PodgladOpublikowanego.aspx?id=26b6...

na plycie CD/DVD lub innym no$niku ustalonym z Zamawiajacym. 11. Wykonawca zapewni
nastepujacy personel: » Koordynatora — osobg odpowiedzialng za calosé wspolpracy i kontakty z
Zamawiajacym podczas realizacji ustugi; « Copywriterdw — co najmniej dwie osoby odpowiedzialne za
opracowanie scenariuszy spotow radiowych; ¢ Lektorow — co najmniej trzech réznych lektorow do
realizacji nagran — do akceptacji Zamawiajacego. Ostateczna liczba lektoréw wykorzystanych do
nagran spotow bedzie zalezala od zaakceptowanych scenariuszy. VIII. Licencja: Wykonawca w
ramach zaplaty za wykonana ustugg na zasadzie wylacznosei udzieli Zamawiajacemu rocznej licencji
na wyprodukowane spoty na nast¢pujace pola eksploatacji: radio, Internet, utrwalenie na nosnikach
elektronicznych wykorzystywanych w dystrybucji bezposredniej (m.in. plyty CD/DVD, pami¢¢ USB).
2) Wspélny Stlownik Zamowien(CPV): 92200000-3,

3) Wartos¢ cz¢sSci zamowienia(jezeli zamawiajacy podaje informacje o warto$ci zamowienia):
Wartos¢ bez VAT: 24756,50

Waluta:

pln

4) Czas trwania lub termin wykonania:

okres w miesigcach:

okres w dniach:

data rozpoczgcia:

data zakonczenia: 2020-12-18

5) Kryteria oceny ofert:

Kryterium Znaczenic

cena 60,00

zawarto$¢ merytoryczna tresci spotu radiowego™ (probka tekstu)(40,00

6) INFORMACJE DODATKOWE:

Kampania radiowa promujaca dzialania Wojewodzkiego Urzedu Pracy w
Czgsé
2 Nazwa: Katowicach w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa

nr: .
Slgskiego (RPO WSL).

1) Krotki opis przedmiotu zaméwienia (wielkos¢, zakres, rodzaj i ilosé dostaw, ustug lub robot
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budowlanych lub okreslenie zapotrzebowania i wymagan) a w przypadku partnerstwa
innowacyjnego -okreSlenie zapotrzebowania na innowacyjny produkt, ustuge lub roboty
budowlanc:CZESC 11 SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA Kampania spotowa
RPO WSL Przedmiot zamdwienia obejmuje przygotowanie i realizacj¢ kampanii radiowej promujacej
dzialania Wojewddzkiego Urz¢du Pracy w Katowicach w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na lata 2014 - 2020 (RPO WSL 2014 - 2020), w tym
produkcje 5 spotdw o dlugosci max. 30 sek. kazdy i1 lacznie 1100-krotng emisj¢. I. Cel zamoéwienia:
Promocja mozliwosci i/lub efektow wsparcia w ramach RPO WSL 2014- 2020 oraz zacheta do
skorzystania z projektéw finansowanych z EFS. II. Zasi¢g kampanii: wojewodztwo $laskie. I11. Grupy
docelowe kampanii: 1. Mieszkancy woj. Slaskiego, osoby w wieku 25-65 lat, 2. Mieszkancy woj.
Slaskiego: wlasciciele firm, dyrektorzy, wolne zawody oraz pracownicy umystowi. [V. Zakres uslugi: 1.
Opracowanie scenariuszy 5 spotéw radiowych dotyczacych mozliwosci wsparcia w ramach RPO
WSL: a) spot promujacy mozliwosci i/lub efekty wsparcia dla przedsi¢biorstw - dofinansowanie do
ustug szkoleniowych i doradczych dla firm sektora MSP i ich pracownikéw: b) spot promujacy
mozliwosci i/lub efekty wsparcia dla 0osob po 30 roku zycia w postaci projektow aktywizacji
zawodowej, ktore oferuja: doradztwo zawodowe, posrednictwo pracy, szkolenia, staze i praktyki
zawodowe, subsydiowane zatrudnienie; ¢) spot promujacy bezplatne szkolenia jezykowe i
komputerowe dla osob pracujacych, w szczegdlnosei osob o niskich kwalifikacjach; d) spot promujacy
mozliwosci i/lub efekty wsparcia przedsi¢biorczosci i samozatrudnienia (dotacje na zatozenie wilasnej
firmy), w ramach RPO WSL. e) spot promujacy mozliwosci i/lub efekty wsparcia w postaci
bezplatnych szkolen zawodowych dla doroslych. 2. Zamawiajacy zastrzega mozliwosé zmiany
szczegdlowej tematyki spotdw, co zostanie ostatecznie ustalone z Wykonawca na etapie pracy nad
scenariuszami. Zmiana moze wynikac z koniecznosci dostosowania si¢ do realnej dostgpnosci danych
form wsparcia w ramach RPO WSL i biezacych potrzeb informacyjno-promocyjnych. 3.
Przygotowanie co najmniej 2 propozycji tresci roboczych do kazdego z 5 spotow (lgcznie min. 10
propozycji). 4. Nagranie 5 spotow radiowych o dlugosci 30 sekund; nagrania do akceptacji
Zamawiajacego. 5. Zapewnienie do nagran minimum 3 lektoréw i odpowiedniej oprawy muzycznej —
do akceptacji Zamawiajagcego. Wykonawca zapewni wybor z co najmniej 6 glosow lektorskich i co
najmniej 10 podkladéw muzycznych. 6. Opracowanie mediaplanu. 7. Lacznie 1100-krotna emisja 5
spotow radiowych. Zaklada si¢ réwnomierng emisj¢ kazdego z 5 rodzajow spotdw, tj. po 220 emisji. 8.
Wykonawca w ramach zaplaty za wykonana ushuge na zasadzie wylacznosci udzieli Zamawiajacemu
rocznej licencji na wyprodukowane spoty na nastgpujace pola eksploatacji: radio, Internet, utrwalenie

na nosnikach elektronicznych wykorzystywanych w dystrybucji bezposredniej (m.in. ptyty CD/DVD,
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pami¢é¢ USB). 9. Wydanie przez Wykonawce oswiadczenia o emisji spotow zgodnie z
zaakceptowanym mediaplanem, podpisanego przez osobg/osoby upowaznione oraz przekazanie
metryczek spotow radiowych. 10. Przekazanie nagranych spotow w wersji elektronicznej (formacie
MP3 lub innym — ostateczny format do uzgodnienia z Zamawiajacym) oraz nagranych na plycie
CD/DVD lub innym nosniku ustalonym z Zamawiajacym. V. Szczegdlowe zalozenia dotyczace emisji
spotow: 1. Usluga obejmuje lacznie 1100 emisji 5 spotow radiowych, w tym: a) 220 emisji 1 spotu
promujacego mozliwosci i/lub efekty wsparcia dla przedsiebiorstw (wymienionego w poz. IV, pkt 1 a)
w maksymalnie 4 regionalnych lub lokalnych stacjach radiowych nadajacych w woj. slaskim, ktorych
zasieg dzienny zgodnie z badaniem Radio Track, realizowanym na zlecenie Komitetu Badan
Radiowych, za okres: pazdziernik 2019 - marzec 2020 w grupie docelowej: wlasciciele firm,
dyrektorzy, wolne zawody oraz pracownicy umystowi wynosi co najmniej: « dla regionu obejmujacego
byle woj. katowickie: minimum 8.5% - 55 emisji, * dla regionu obejmujacego byle woj.
czestochowskie: minimum 8.3 % - 55 emisji, * dla regionu obejmujacego byle woj. bielskie: minimum
6.7% - 55 emisji, * dla Okregu Rybnickiego: minimum 5,9 % - 55 emisji b) 880 emisji 4 spotow (
wymienionych w poz. IV, pkt 1, lit. b) — e)) promujacych wsparcie w ramach RPO WSL w
maksymalnie 4 lokalnych lub regionalnych stacjach radiowych nadajacych w woj. slaskim, ktorych
zasieg dzienny zgodnie z badaniem Radio Track, realizowanym na zlecenie Komitetu Badan
Radiowych, za okres: pazdziernik 2019 - marzec 2020 w grupie docelowej: osoby w wieku 25-65 lat,
wynosi co najmniej: « dla regionu obejmujgcego byle woj. katowickie: minimum 6,3% - 220 emisji, *
dla regionu obejmujacego byle woj. czestochowskie: minimum 7,3% - 220 emisji, * dla regionu
obejmujacego byle woj. bielskie: minimum 5% - 220 emisji, * dla Okrg¢gu Rybnickiego: minimum 5.2
%- 220 emisji 2. W jednym bloku reklamowym spot moze zosta¢ wyemitowany tylko raz. Emisje w
dni powszednie w godzinach 6.00 - 18.00, w weekendy w godzinach 8.00-16.00, minimum 5 spotow
dziennie. rownomierne rozlozenie emisji w calym tygodniu. 3. Proponowane stacje radiowe mogg si¢
powtarza¢ pod warunkiem, ze spelniajg kryterium minimalnego progu sluchalnosci w danej grupie
docelowe;j. 4. Proponowane stacje radiowe beda weryfikowane na podstawie raportu z badan
stuchalnosci radiowej Radio Track, ktory stanowi zalacznik do SIWZ. Stacje radiowe nalezy wybraé
sposrod tych, ktore spelniajg minimalny wskaznik stluchalnosci radiowej wskazany w niniejszym opisie
przedmiotu zamowienia. Stacja radiowe proponowane dla poszczegdlnych regionéw moga sie
powtarza¢ pod warunkiem spelnienia warunku minimalnej shuchalnosci radiowej. VI. Termin realizacji
ustugi: od podpisania umowy do 18 grudnia 2020 r. Przewiduje si¢ emisje spotéw w okresie okolo 4 do
8 tygodni zgodnie z zaakceptowanym mediaplanem w okresie od zaakceptowania nagran przez

Zamawiajacego do 13 grudnia 2020 r. Wykonawca dostarczy o$wiadczenie o emisji spotow zgodnie z
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zaakceptowanym mediaplanem podpisanym przez osobg¢/osoby upowaznione, metryczki spotow
radiowych oraz spoty nagrane w wersji elektronicznej (formacie MP3 lub innym — ostateczny format
do uzgodnienia z Zamawiajacym) i na plycie CD/DVD lub innym nosniku ustalonym z Zamawiajacym
w terminie do 5 dni roboczych od zakonczenia emisji, tj. najpdzniej do 18 grudnia 2020 r. VII.
Szezegdlowe zalozenia dotyczace wspolpracy podczas realizacji ustugi: 1. Komunikacja w trakcie
realizacji umowy pomiedzy Wykonawcg a Zamawiajacym bedzie si¢ odbywata drogg mailowa
(przekazywanie materialow takich jak np. scenariusze, media plany i nagrania oraz ich akceptacja). 2.
Spoty zostana wyemitowane na podstawie zaakceptowanego przez Zamawiajgcego mediaplanu.
Wykonawca w terminie do 5 dni roboczych od dnia podpisania umowy przekaze Zamawiajagcemu do
akceptacji mediaplan w ramach kampanii. 3. Zamawiajacy zastrzega mozliwos$¢ zmiany mediaplanu ze
wzgledu na koniecznosé dostosowania emisji do aktualnie trwajacych rekrutacji do projektéw - po
uzgodnieniu z Wykonawca. 4. Spoty zostang wyemitowane po uzyskaniu zgody Zamawiajacego na ich
emisj¢ w zaproponowanej formie oraz tresci. 5. Wykonawca przekaze propozycje scenariuszy spotow
w terminie 5 dni roboczych od dnia przekazania materialow Zzrédlowych przez Wykonawece.
Zamawiajacy zaakceptuje przekazane scenariusze lub naniesie uwagi w terminie 3 dni roboczych od
ich otrzymania. Wykonawca wprowadzi ewentualne uwagi w terminie 3 dni roboczych od ich
otrzymania. 6. Wykonawca przekaze Zamawiajacemu do akceptacji nagrania spotoéw w terminie 7 dni
roboczych od dnia akceptacji scenariuszy. Zamawiajacy zaakceptuje przekazane nagrania lub naniesie
uwagi w terminie 3 dni roboczych od ich otrzymania. Wykonawca wprowadzi ewentualne uwagi w
terminie 3 dni roboczych od ich otrzymania. 7. Wykonawca przekaze wszystkie nagrania w wersji
elektronicznej w formacie MP3 lub innym obslugiwanym przez Windows Media Player — ostateczny
format do uzgodnienia z Zamawiajacym. 8. Wszystkie wyemitowane nagrania bedg zawieraly
odpowiednig informacj¢ o wspolfinansowaniu ze srodkow z Europejskiego Funduszu Spolecznego
zgodnie z dokumentem .,Podrgcznik wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spojnoscei
2014-2020 w zakresie informacji i promocji”. Dokladna tres¢ informacji zostanie przekazana
Wykonawcy przez Zamawiajgcego. 9. Zamawiajacy zapewni Wykonawcey materialy zrodlowe na
temat mozliwosci i form wsparcia oraz grup docelowych w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Slqskiego na lata 2014 - 2020 (RPO WSL 2014-2020) na potrzeby
kreacji scenariuszy. 10. Zaplata nastapi na podstawie faktury w terminie 30 dni od daty jej
dostarczenia do siedziby Zamawiajagcego. Warunkiem zaplaty za ustuge jest dostarczenie przez
Wykonawce¢ o$wiadezenia, ze wszystkie nagrania zostaly wyemitowane zgodnie z zaakceptowanym
mediaplanem (wymagany jest podpis uprawnionego przedstawiciela Wykonawcy oraz pieczatka),

metryczek spotow oraz nagranych spotow w wersji elektronicznej oraz na plycie CD/DVD lub innym



https://bzp.uzp.gov.pl/ZP400PodgladOpublikowanego.aspx?id=26b6...

nosniku ustalonym z Zamawiajacym. 11. Wykonawca zapewni nast¢pujacy personel: » Koordynatora -
osobe odpowiedzialng za calos¢ wspdlpracy i1 kontakty z Zamawiajacym podczas realizacji ushugi; «
Copywritera — co najmniej dwie osoby odpowiedzialne za opracowanie scenariuszy spotow
radiowych; * Lektorow — co najmniej trzech roznych lektorow do realizacji nagran — do akceptacji
Zamawiajacego. Ostateczna liczba lektorow wykorzystanych do nagran spotow bedzie zalezalta od
zaakceptowanych scenariuszy. VIII. Licencja: Wykonawca w ramach zaplaty za wykonana ustuge na
zasadzie wylacznodci udzieli Zamawiajgcemu rocznej licencji na wyprodukowane spoty na
nastepujace pola eksploatacji: radio, Internet, utrwalenie na no$nikach elektronicznych
wykorzystywanych w dystrybucji bezposredniej (m.in. plyty CD/DVD, pamig¢ USB).

2) Wspoélny Stownik Zamoéwien(CPV): 92200000-3,

3) Warto$¢ czeSci zaméwienia(jezeli zamawiajacy podaje informacje o warto$ci zaméwienia):
Wartos¢ bez VAT: 41006,00

Waluta:

pln

4) Czas trwania lub termin wykonania:

okres w miesigcach:

okres w dniach:

data rozpoczgcia:

data zakonczenia: 2020-12-18

5) Kryteria oceny ofert:

Kryterium Znaczenie

cena 60,00

zawarto$¢é merytoryczna tresci spotu radiowego™ (probka tekstu)[40,00

6) INFORMACJE DODATKOWE:



