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Ogloszenie nr 605589-N-2019 z dnia 2019-10-04 r.

Wojewodzki Urzad Pracy: Kampania w Internecie promujaca Regionalny Program Operacyjny
Wojewodztwa Slaskiego (RPO WSL) i Program Operacyjny Wiedza Edukacja Rozwéj (PO
WER).

OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU - Ustugi

Zamieszczanie ogloszenia: Zamieszczanie obowigzkowe
Ogloszenie dotyczy: Zamowienia publicznego
Zamoéwienie dotyczy projektu lub programu wspéHinansowanego ze §rodkow Unii Europejskiej

Tak

Nazwa projektu lub programu

Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Slaskiego na lata 2014-2020 (RPO WSL) oraz
Program Operacyjny Wiedza Edukacja Rozwdj na lata 2014-2020 (POWER)

O zaméwienie moga ubiega¢ si¢ wylacznie zaklady pracy chronionej oraz wykonawcy, ktérych
dzialalno$é, lub dzialalno$¢ ich wyodrebnionych organizacyjnie jednostek, ktore beda
realizowaly zaméwienie, obejmuje spoleczng i zawodowa integracje osob bedacych czlonkami
grup spolecznie marginalizowanych

Nie

Nalezy poda¢ minimalny procentowy wskaznik zatrudnienia oséb nalezacych do jednej lub wigcej
kategorii, o ktorych mowa w art. 22 ust. 2 ustawy Pzp, nie mniejszy niz 30%, 0séb zatrudnionych

przez zaklady pracy chronionej lub wykonawcéw albo ich jednostki (w %)

SEKCJA I: ZAMAWIAJACY

Post¢powanie przeprowadza centralny zamawiajacy
Nie -
Post¢powanie przeprowadza podmiot, ktéremu zamawiajacy powierzyl/powierzyli

przeprowadzenie post¢epowania

Nie
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Informacje na temat podmiotu ktéremu zamawiajacy powierzyl/powierzyli prowadzenie
post¢powania:
Postepowanie jest przeprowadzane wspélnie przez zamawiajgcych

Nie

Jezeli tak, nalezy wymieni¢ zamawiajacych, ktorzy wspdlnie przeprowadzaja postgpowanie oraz
poda¢ adresy ich siedzib, krajowe numery identyfikacyjne oraz osoby do kontaktéw wraz z danymi

do kontaktow:

Postgpowanie jest przeprowadzane wspélnie z zamawiajacymi z innych panstw cztonkowskich

Unii Europejskiej
Nie

W przypadku przeprowadzania postepowania wspoélnie zzamawiajacymi z innych panstw

czdonkowskich Unii Europejskiej — majace zastosowanie krajowe prawo zamoéwien

publicznych:

Informacje dodatkowe:

I. 1) NAZWA I ADRES: Wojewodzki Urzad Pracy, krajowy numer identyfikacyjny

27685569600000, ul. Kosciuszki 30 , 40-048 Katowice, woj. $laskie, panstwo Polska, tel. 0 32

75733 61, , e-mail wup@wup-katowice.pl, , faks -.

Adres strony internetowej (URL): http://wup.katowice.ibip.pl/public/?id=166837

Adres profilu nabywey:

Adres strony internetowej pod ktérym mozna uzyskac dostep do narzedzi i urzadzen lub formatow

plikdw, ktére nie sg ogdlnie dostepne

I. 2) RODZAJ ZAMAWIAJACEGO: Inny (prosze okresli¢): |

jednostka organizacyjna samorzadu wojewodztwa nieposiadajgca osobowosci prawnej

1.3) WSPOLNE UDZIELANIE ZAMOWIENIA (jezeli dotyczy):
Podzial obowiazkéw miedzy zamawiajacymi w przypadku wspélnego przeprowadzania
postepowania, w tym w przypadku wspdlnego przeprowadzania post¢powania z zamawiajacymi
z innych panstw cztonkowskich Unii Europejskiej (ktory z zamawiajacych jest odpowiedzialny
za przeprowadzenie postepowania, czy i w jakim zakresie za przeprowadzenie postepowania
odpowiadaja pozostali zamawiajacy, czy zamowienie bedzie udzelane przez kazdego z
zamawiajacych indywidualnie, czy zaméwienie zostanie udzielone w imieniu i na rzecz

pozostatych zamawiajgcych):
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I.4) KOMUNIKACJA:
Nieograniczony, pelny i bezposredni dostep do dokumentéw z postepowania moima _uzyskac'
pod adresem (URL)

Tak

http://wup.katowice.ibip.pl/public/?id=166837

Adres strony internetowej, na ktérej zamieszczona bedzie specyfikacja istotnych warunkéw
zamlOwienia

Tak

http://wup.katowice.ibip.pl/public/?id=1 66837

Dost¢p do dokument6w z postepowania jest ograniczony - wigcej informacji mozna uzyskaé
pod adresem

Nie

Oferty lub wnioski o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu nalezy przesylaé:
Elektronicznie
Nie

adres

Dopuszczone jest przestanie ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu
w inny sposéb:
Nie

Inny sposob:

Wymagane jest przeslanie ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w post¢powaniu w
inny sposob:

Tak

Inny spoééb:

pisemnie

Adres:

Wojewodzki Urzad Pracy, ul. Kosciuszki 30, 40-048 Katowice
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Komunikacja elektroniczna wymaga Korzystania z narzedzi i urzadzen lub formatéw plikow,
ktore nie sa ogélnie dostepne
Nie
Nieograniczony, peiny, bezposredni i bezplatny dostep do tych narzedzi mozna uzyskaé pod
adresem: (URL) |

SEKCJA 1I: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

I1.1) Nazwa nadana zaméwieniu przez zamawiajgcego: Kampania w Internecie promujaca
Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Slaskiego (RPO WSL) i Program Operacyjny
Wiedza Edukacja Rozwoj (PO WER).

Numer referencyjny: PN/13/19

Przed wszczgciem postgpowania o udzielenie zaméwienia przeprowadzono dialog techniczny

Nie

I1.2) Rodzaj zaméwienia: Ustugi
I1.3) Informacja o mozliwosci skladania ofert czesciowych
ZamoOwienie podzielone jest na czesci:
Nie
Oferty lub wnioski o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu mozna skladaé w

odniesieniu do:

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do udzielenia lacznie nast¢pujacych czesci lub grup

czesci:

Maksymalna liczba cze$ci zaméwienia, na ktére moze zostaé udzielone zaméwienie jednemu

wykonawcy:

I1.4) Krétki opis przedmiotu zaméwienia (wielkosé, zakres, rodzaj i ilos¢ dostaw, uslug lub robot

budowlanych lub okreslenie zapotrzebowania i wymagarn ) a w przypadku partnerstwa
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innowacyjnego - okreslenie zapotrzebowania na innowacyjny produkt, ustuge lub roboty
budowlane: Przedmiotem zaméwienia jest ustuga przygotowania i przeprowadzenia regionalnej
kampanii internetowej informujacej o mozliwosciach wsparcia w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na lata 2014-2020 (RPO WSL) oraz Programu
Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwdj na lata 2014-2020 (PO WER) w zakresie dzialan
wdrazanych przez Wojewddzki Urzad Pracy w Katowicach. . KAMPANIA RPO WSL: 1.
Prezentacja przedmiotu kampanii Przedmiotem kampanii jest promocja mozliwosci wsparcia w
ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Slaskiego w ramach dziatan
wdrazanych przez WUP w Katowicach: 1.1 Obszar: aktywizacja zawodowa  wsparcie dla 0s6b po
30 roku zycia: bezptatne szkolenia, staze i praktyki zawodowe, subsydiowane zatrudnienie,
doradztwo zawodowe 1 posrednictwo pracy, 1. 2 Obszar: wzmacnianie potencjatu adaptacyjnego
przedsigbiorstw i ich pracownikdw  wsparcie dla firm: dofinansowanie od 50% do 80% ustug
rozwojowych (szkolenia i dorﬁdztwo) dlﬁ przedsiebiorstw MSP i ich pracownikéw oraz 0séb samo
zatrudnionych w ramach Podmiotowego Systemu Finansowania, 1.3 Obszar: ksztalcenie
ustawiczne i kompetencje kluczowe  bezplatne szkolenia jezykowe i informatyczne dla 0séb
pracujacych, nalezacych do grup defaworyzowanych tj. 0s6b o niskich kwalifikacjach, 50+,
mieszkaficOw obszaréw wiejskich itp. 2. Zadania dla Wykonawey: 2.1 Stworzenie materialow na
potrzeby kampanii 2.2 Zaplanowanie i zakup mediéw 2.3 Realizacja kampanii 2.4 Opracowanie
raportu pokampanijnego. 3. Grupa docelowa kampanii: 3.1 Obszar: aktywizacja zawodowa -
mieszkancy woj. $laskiego, osoby od 30 do 65 roku zycia, w tym: - osoby bezrobotne, bierne
zawodowo, zwlaszcza te znajdujace si¢ w najtrudniejszej sytuacji na rynku pracy, j.: » kobiety, ¢
osoby powyzej 50 roku zycia, * osoby niepelnosprawne, « osoby dhugotrwale bezrobotne, . osoby o
niskich kwalifikacjach (z wyksztalceniem maksymalnie §rednim), - reemigranci — do te] grupy
zaliczani s réwniez repatrianci, - imigranci (w tym osoby polskiego pochodzenia), - osoby ubogie
pracujgce (tj. osoby, ktérych zarobki nie przekraczaja ptacy minimalnej), - osoby odchodzace z
rolnictwa i ich rodziny (osoby podlegajace ubezpieczeniu emerytalno-rentowemu na podstawie
ustawy z dnia 20 grudnia 1990 r. o ubezpieczeniu spotecznym rolnikoéw (KRUS), zamierzajacy
podjaé zatrudnienie lub inng dziatalno$¢ pozarolnicza, - osoby zatrudnione na umowach
krétkoterminowych oraz pracujacy w ramach uméw cywilno-prawnych, ktérych miesigezne
zarobki nie przekraczaja wysokosci minimalnego wynagrocizenia, - osoby zainteresowane
podwyzszaniem swoich kwalifikacji. 3.2 Obszar: wzmacnianie poteﬁcjal’u adaptacyjnego
przedsigbiorstw i ich pracownikow - mieszkancy woj. $laskiego, whasciciele i kadra zarzadzajaca
mikro-, matych i §rednich przedsiebiorstw, pracownicy w/w przedsiebiorstw oraz osoby
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samozatrudnione. 3.3 Obszar: ksztalcenie ustawiczne i kompetencje kluczowe — osoby zatrudnione,
w wicku aktywnosci zawodowej 18-65 o niskich kwalifikacjach (maksymalnie wyksztalcenie
ponadpodstawowe) zainteresowane podwyzszeniem swoich kwalifikacji. 4. Zasieg kampanii:
Kampania o zasiegu regionalnym — na obszarze wojewodztwa $laskiego. 5. Cele kampanii: 5.1 Cele
glowne: « informowanie o dostepnych mozliwoéciach wsparcia w ramach RPO WSL, edukacja
oraz przygotowanie do korzystania z w/w mozliwosci, * zacheta do udzialu w projektach
finansowanych z EFS, ¢ promocja serwisu WUP w Katowicach tj. rpo.wup-katowice.pl oraz wzrost
ruchu na nim, ¢ promocja nowej strony internetowej WUP z aplikacia testu predyspozycji
zawodowych on-line i wzrost ruchu na nim. 5.2 Cele dodatkowe: * popularyzacja idei ksztalcenia
ustawicznego, potrzeby rozwoju zawodowego i osobistego, * popularyzacja idei aktywnego
poszukiwania pracy. 6. Termin kampanii: Kampania bedzie trwata okoto 2-3 tygodnie w okresie od
7 listopada do 23 grudnia 2019 r. Szczegolowy harmonogram dziatan w ramach kampanii zostanie
ustalony migdzy Wykonawca, a Zamawiajacym w terminie 3 dni od podpisania umowy. Raport z
kampanii zostanie przedstawiony najpdzniej do 24 grudnia 2019 r. 7. Spéjnosé: Wykonawea
zobowigzany jest w ramach realizacji umowy do zachowania spéjnej koncepciji kreatywnej dla
zaplanowanych w ramach kampanii dzialan. Komunikaty w poszczegolnych mediach powinny si¢
wzajemnie uzupeinia¢ i wspieraé, tak aby dawaly efekt synergii. 9. Elementy obowiazkowe:
Wszystkie produkty kampanii musza zosta¢ odpowiednio oznakowane zgodnie z .. Ksiegg
identyfikacji wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakow programow polityki spojnosci
na lata 2014-2020”, zgodnie z zasadami wskazanymi w ,,Strategii komunikacji polityki spojnosci na
lata 2014-2020" oraz w ,,Podreczniku wnioskodawey i beneficjenta programow polityki spdjnosci
2014-2020 w zakresie informacji i promocji” — musza zawieraé zestaw logotypow. Wzory
obowigzujacych logotypéw przekaze Wykonawey Zamawiajacy. 9. Prawa autorskie: Zamawiajacy
dopuszcza wykorzystanie zdje¢, grafik, muzyki z banku (tam gdzie to mozliwe nalezy wykonaé
zdj¢eia i grafiki autorskie). Wszystkie teksty powinny by¢ natomiast autorskie, stworzone
specjalnie na potrzeby tej kampanii. Wykonawca oswiadcza, ze przystuguja mu wylgczne prawa
autorskie do utworow powstalych w zwigzku z wykonywaniem umowy bez ograniczen co do
terytorium, czasu, liczby egzemplarzy i ze przenosi te autorskie prawa majatkowe na
Zamawiajacego nieodplatnie z chwilg doreczenia przedmiotu umowy na nastepujacych polach
cksploataciji: a) emitowanie w Internecie, b) utrwalanie i zwielokrotnianie dowolna technika, c)
rozpowszechnianie w dowolny sposéb — w szczegdlnosci wyswietlanie, nadawanie, d) publiczne
udostepnianie, e) wprowadzanie do pamieci komputera i sieci multimedialnych w nieograniczonych
ilés’ciach. W przypadku takiej koniecznosci Wykonawca we wlasnym zakresie zapewni zgody na
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wykorzystanie wizerunku bohateréw kampanii (np. artykutéw sponsorowanych) oraz autoryzacje
ich wypowiedzi/wywiadow. 10. Narzedzia kampanii: 10.1 Reklama wideo w mediach
spofecznosciowych. 10.2 Content marketing — artykuly natywne. 10.3 Dziatania promocyjne we
wspolpracy z mikroinfluencerami (posty w mediach spolecznosciowych). 10.4 Dodatkowe
dzialania w postaci reklamy w mediach spofecznosciowych (posty promocyjne) promujace nowa
stron¢ Wojewodzkiego Urzedu Pracy w Katowicach z aplikacja testu predyspozycji zawodowych
on-line. Wykonawca jest zobowiazany do przygotowania reklam w formatach dostosowanych do
urzadzen mobilnych oraz zaplanowania i zrealizowania min. 50% dziatan w kanale mobile. 11.
Szezegolowe zaloZenia realizacji dziatan: 11.1 Produkcja filméw wideo: 1. Wykonawca przygotuje
oraz wyprodukuje fgcznie 6 filmow wideo do emisji w mediach spolecznosciowych, w tym: « 3
filmy o dhugosci I minuty (+/- 10%) oraz « 3 skréty ww. filméw dhuzszych o dhugosci min. 20 -
max. 30 sekund. 2. Koncepcja i wskazowki dla Wykonawcy: « cykl filméw o charakterze
pbradnikowym, inspirujgcym do dzialania w zakresie rozwoju zawodowego, osobistego oraz
edukacji i przedsigbiorczosci, promujacych wsparcie RPO WSL w obszarach wymienionych w pkt.
1 opisu przedmiotﬁ zamowienia. Filmiki o charakterze krotkich porad (np. 5 zasad..., 6 sposobéw
na..., 3 kroki do...) nawigzujace do mozliwosci wsparcia w ramach RPO WSL dla 0s0b
pracujgcych, niepracujgcych oraz przedsigbiorcow, « przykladowe tematy: Jak osiaga¢ cele
zawodowe? Jak budowa¢ marke osobista w mediach spolecznosciowych? Jak przygotowaé sie do
rozmowy kwalifikacyjnej? Jak efektywnie uczy¢ si¢ jezykoéw obcych? Jak budowaé zaangazowanie
pracownikow? Jak rozwija¢ swoj biznes? Jak nie odklada¢ pracy na pozmiej? itp. « filmy animowane
z uzyciem lektora (teksty i animowane grafiki/infografiki 2D). Zamawiajacy dopuszcza uzycie
gotowych elementéw animacji/szablonow ze stocka. Podstawowe elementy produkeji wideo: intro,
animacja logo, przejscia, pokaz slajdow w gotowym pliku, outro i na koniec wezwanie do dzialania.
3. Wykonawca przedstawi scenariusze filmow wideo do akceptacji Zamawiajacego. Scenariusze
muszg uwzgl¢dnia¢ fakt, ze majg to by¢ filmy do odtwarzania w Internecie, wiec przekaz i treéci
zawarte w nich musza by¢ przyjemne i tatwe w odbiorze, angazujace widza i zachecajace do
udostgpniania w mediach spblecznos’ciowych. 4. Wykonawca zapewni profesjonalny sprzet do
realizacji filméw (specjalistyczne oprogramowanie), optymalna jako$é materiatu wideo
dostosowang do emisji w mediach spolecznosciowych (rozdzielczosé, jakos¢ Full HD), jak réwniez
montaz i udzwigkowienie. 5. Wykonawca zapewni oprawe muzyczna materiatdow wideo. 6.
Wykonawca przekaze Zamawiajacemu filmy wideo w postaci plikéw komputerowych do
umieszcezenia na stronach internetowych oraz utrwalone na plycie DVD lub w innej
zaakceptowanej przez Zamawiajgcego formie. 7. Harmonogram dziatan zwigzanych z produkcja
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wideo bgdzie obejmowat nastepujace etapy: » Wykonawca ustali we wspolpracy z Zamawiajgcym
konkretne tematy filmikow; « Wykonawca przedstawi szczegétowy scenariusz filmow i propozycje
grafik; » Zamawiajacy dokona akceptacji lub naniesie poprawki, + Wykonawca przedstawi do
akceptacji zrealizowany i zmontowany material, « Zamawiajacy dokona akceptaciji lub naniesie
poprawki, * Realizacja filmikéw w terminie maksymalnie 18 dni roboczy(;h od podpisania umowy.
Szczegé%dwy harmonogram realizacji nagran materialow wideo zostanie ustalony pomiedzy
Wykonawceg a Zamawiajacym w terminie 3 dni roboczych od podpisania umowy. Harmonogram za
zgoda Zamawiajgcego moze ulec zmianie z przyczyn obiektywnych. Termin realizacji filmikow
moze zosta¢ wydluzony za zgodg Zamawiajacego pod warunkiem zachowania terminu realizacj
calosci ustugi i zapewnienia osiggnigcia przez Wykonawce zadeklarowanych wskaznikow. 11.2
Reklama wideo: W ramach kampanii przewiduje si¢ emisje 6 ww. filméw wideo, w tym: * emisje 3
filméw o diugosei 1 minuty (+/- 10%) w obrebie kanalu wideo na serwisie spolecznosciowym
(kanat You Tube Praca TV, na ktérym Zamawiajacy posiada konto) z uwzglednieniem
geotargetowania na wojewodztwo Slgskie przez caly okres trwania kampanii. Dla kazdego z filmow
wymagane jest uzyskanie min. 10 000 obejrzen o dtugosci min. 20% czasu trwania danego filmu;
emisj¢ 3 spotéw o dhugosci min. 20 -max. 30 sekund w mediach spotecznosciowych na fanpage’u
Zamawiajacego (Zamawiajacy w tym celu przydzieli Wykonawcy uprawnienia do oficjalnego
fanpage’a https://www.facebook.com/slaskie.rynekpracy) z uwzglednieniem geotargetowania na
wojewodztwo $laskie przez caly okres trwania kampanii. Dla kazdego z filméw wymagane jest
uzyskanie min. 20 000 wyswietlenh max. 40 000 wyswietlen. 11.3 Content marketing: Stworzenie 3
artykuléw natywnych, kazdy o objetosci min. 2000 max. 3000 znakéw ze spacjami (wzbbgaconych
zdjeciami i ewentualnie grafikami/infografikami) oraz ich publikacja na serwisach internetowych z
tresciami o charakterze informacyjnym (targetowanie na woj. $laskie). Publikacja w serwisach,
ktorych faczna miesigczna liczba realnych uzytkownikow (R_U) w woj. slaskim wynosi minimum
750 000 (na podstawie Megapanel PBI/Gemius za czerwiec 2019) w dzialach serwisow
tematycznie dopasowanych do tresei artykuléw (np. wiadomosci, biznes, finanse, praca, edukacja,
rozw0] zawodowy i osobisty itp.). Artykuly tematycznie odpowiadajace obszarom okreslonym w
pkt. 1 promujace opisane tam formy wsparcia o charakterze poradnikowym w ramach cyklu o
jednym tytule (tytut roboczy: ,,Krok do kariery™). Koncepcja kreatywna: porady z obszaru rozwoju
zawodowego i osobistego beda stanowily punkt wyjscia do informacji o ofercie projektow w
ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Sla;skiego w obszarze rynku pracy.
Do zadan Wykonawcy nalezy stworzenie artykulow tak, by jak najbardziej przypominaly teksty

redakcyjne i spetnialy wymagania wilascicieli portali. Artykuly powinny odsyla¢ do strony rpo.wup-
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katowice.pl. Kazdy z artykuléw powinien mie¢ min. 2000 unikalnych uzytkownikéw. W celu
osiagnigeia wskaznikow Wykonawca moze zatozy¢ autopromocie artykutdw w obrebie serwisow
na ktorych beda publikowane artykuly. Szczegolowy harmonogram realizacji artykutéow zostanie
ustalony w terminie do 3 dni roboczych od‘podpisania umowy. Wykonawca zobowigzany jest do
opracowania tresci artykulow (tekst+opracowanie graficzne) w terminie maksymalnie 15 dni
roboczych od podpisania umowy. Harmonogram moze ulec zmianie z przyczyn obiektywnych i za
zgoda obu stron, tj. Zamawiajacego i Wykonawey. Harmonogram dziatan bedzie obejmowat: »
Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy materiaty zrodlowe na temat promowanych form wsparcia i
grup docelowych opisanych w pkt. 113 w dniu podpisania umowy; « Wykonawca we wspotpracy z
Zamawiajgcym ustali konkretne tematy i koncepcje zawartoséci 3 artykulow; « Wykonawca
opracuje zawartos¢ merytoryczna i graficzng artykulow oraz przedstawi do akceptacji -
serwis/serwisy internetowe, na ktorych bedg publikowane; * Zamawiajacy zaakceptuje artykuly lub
naniesie poprawki. Artykuty mogg by¢ emitowane jednoczesnie na serwisach internetowych. 11.4
Dziatania promocyjne z mikroinfluencerami: 11.4.1 Realizacja dziatan promocyijnych z
wykorzystaniem mikroinfluencerow (lideréw opinii) z woj. $laskiego. 11.4.2 Rodzaj wspélpracy:
dedykowane posty w mediach spofeczno$ciowych. 11.4.3 Kanaty, na kt6rych bedzie realizowana
kampania: Facebook lub Facebook i Instagram. 11.4.4 Wymagania dotyczace influencerdw: »
minimum 2 maksymalnie 6 0s6b z woj. $laskiego, w tym do$wiadczeni biznesmeni, osoby, ktére
osiggnely sukces zawodowy, eksperci w.zakresie edukacji, przedsiebiorczosci, HR, rozwoju
0505istego 1 zawodowego, coachowie, psychologowie, trenerzy itp.; * osoby, ktore maja od
minimum 3 000 do okoto 30 000 tysiecy sledzacych (followers) na koncie na Facebooku lub
Instagramie (przynajmniej jednym z tych kont). 11.4.5 Wymagane efekty: min. 6 postow (tekst +
grafika /zdjecie (tekst + grafika /zdjecie i/lub link do artykuhy/filmiku) o tacznym min. zasiggu 60
000 tys. wyswietlen max. 90 000 wy$wietlen, przy czym kazdy post musi mieé minimum 5 000
wyswietlen. Posty beda si¢ odnosity do strony internetowej rpo.wup-katowice.pl i/lub do materiatu
stworzonego w ramach przedmiotowej kampanii (np. artykut, filmik o charakterze poradnikowym
w zakresie rozwoju zawodowego i osobistego promujacy Fundusze Europejskie w zakresie dzialan
WUP w Katowicach). Ostateczna forma i tre$é¢ postow do ustalenia z Zamawiajacym na etapie
realizacji. Tres¢ postéw musi zosta¢ przekazana do akceptacji Zamawiajacego. 11.4.6
Harmonogram dziatan: + Wykonawca przekaze do akceptacji Zamawiajacego liste min. 8 0sob
proponowanych do wspélpracy w terminie 7 dni roboczych od podpisana umowy; Zamawiajacy
dokona wyboru i zaakceptuje osoby, ktére zostang zaangazowane przez Wykonawce w terminie 2

dni roboczych. W przypadku odstapienia od wspélpracy danego mikroinfluencera Wykonawca
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niezwlocznie zapewni kolejna osobeg (do akceptacji Zamawiajacego). W przypadku uzasadnionej
koniecznosci za zgodg Zamawiajacego Wykonawca moze zapewnié realizacje efektow kampanii
(ilos¢ postow oraz zasigg) przez dotychczasowe osoby bez koniecznosci angazowania kolejnej
osoby. * Mikroinfluencerzy proponowani do kampanii RPO WSL i PO WER moga sie powtarzac
pod warunkiem dopasowania do specyfiki grupy docelowej. » Wykonawca przedstawi
Zamawiajacemu do akceptacji harmonogram publikacji postéw (w terminie 3 dni roboczych od
akceptacji listy mikroinfluenceréw). Harmonogram publikacji postow moze ulec zmianie po
akceptacji Zamawiajacego. * Zamawiajacy przedstawi Wykonawey liste stéw kluczowych oraz
hasztagow, ktére musza zosta¢ uzyte w postach (w terminie 3 dni roboczych od akceptaciji listy
mikroinfluenceréw). « Wykonawca przestawi do akceptacji Zamawiajacego tresé danego posta na
minimum 3 dni robocze przed planowang publikacja zgodnie z obowigzujacym harmonogramem.
11. 5 Dodatkowe dzialanie: Wykonawca przygotuje reklame w formie 3 wersji posta (tekst,
grafika/zdjecie) do emisji na Facebooku promujacg aplikacig testu predyspozycji zawodowych
on-line zamieszczong na stronie Wojewodzkiego Urzedu Pracy w Katowicach wybierz-zawod.eu
(po kilku dniach budzet kampanii zostanie skupiony na postach najlepiej konwertujacych na
strong). Aplikacja stuzy¢ bedzie do autodiagnozy preferencji zawodowych, pomaga okresli¢
optymalng Sciezke kariery i wybor zawodu. Strona zawieraé bedzie takze informacje w piguice o
mozliw.oéciach wsparcia w obszarze rynku pracy z Funduszy Europejskich. Kampania trwajaca
okolo 2 tygodnie. Wskaznik: liczba wejs¢ na strone z aplikacja min. 500 max. 1000 uu z woj.
slaskiego. Rozliczenie za dodatkowe dziatanie nastapi osobno, tylko i wylacznie pod warunkiem
zakonczenia dziatan zwigzanych z uruchomieniem aplikacji w odpowiednim czasie (w Formularzu _
ofertowym bgdzie osobna pozycja). Zamawiajacy powiadomi Wykonawce o realizacji
dodatkowego dziatania lub rezygnacji z jego realizacji najpézniej do 30 listopada br.
Podsumowujgc, zaplata za dodatkowe dziatanie nastapi pod warunkiem faktycznej jegé realizacji,
co jest uzaleznione od uruchomienia aplikacji testu predyspozycji zawodowych on-line w
zaplanowanym przez Zamawiajgcego terminie. 12. Raport podsumowujacy: Wykonawca jest
zobowigzany na biezgco kontrolowaé realizacje wskaznikéw kampanii realizowanej w Internecie
oraz optymalizowa¢ ja w celu osiggnigcia parametrow. Po zrealizowaniu calej kampanii tj.
najpézniej do 24 grudnia 2019 r. Wykonawca przekaze Zamawiajacemu raport z adserwera w
formie elektronicznej i papierowej obejmujacy dane nt. skutecznosci i efektywnosci dla wszystkich
przeprowadzonych dzialan, w tym dane nt. deklarowanych i zrealizowanych wskaznikéw dla
wszystkich dzialan. Strona rpo.wup-katowice.pl — wymagany jest kompletny raport Google

Analytics (liczba wejs¢ i odston, liczba realnych i unikalnych uzytkownikow, sredni czas spedzony
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w witrynie, analiza Zrodet ruchu, rekomendacje). II. Kampania PO WER 1. Prezentacja przedmiotu
kampanii Przedmiotem kampanii s3 mozliwosci wsparcia w ramach Programu Operacyjnego
Wiedza Edukacja Rozwoj ramach dziatan wdrazanych przez WUP w Katowicach « wsparcie dla
0s6b do 29 roku Zycia w postaci m.in. bezplatnych szkolen, stazy i praktyk zawodowych,
posrednictwa pracy, poradnictwa zawodowego, dotacji na zalozenie wlasnej firmy, subsydiowanego
zatrudnienia. 2. Zadania dla Wykonawcy: 2.1 Stworzenie materialow na potrzeby kampanii; 2.2
Zaplanowanie i zakup mediéw; 2.3 Realizacja kampanii; 2.4 Opracowanie raportu _
pokampanijnego. 3. Grupa docelowa kampanii: Opis programowy: * osoby w wieku od 18 do 29
roku zycia, nieaktywne zawodowo, nie uczgce si¢ i nie bioragce udziatu w szkoleniach, tzw.
miodziez NEET - ang. not in employment, education or training, * osoby w wieku od 18 do 29 roku
zycia, w tym: imigranci, reemigranci, osoby odchodzace z rolnictwa i ich rodziny, tzw. ubodzy
pracujacy. osoby zatrudnione na umowach krotkoterminowych oraz pracujacy w ramach umow
cywilno-prawnych. Opis mediowy: Mieszkancy woj. $laskiego, osoby w wieku od 18 do 29 roku
zycia, w szczegodlnosci: - osoby zainteresowane podwyzszaniem swoich kwalifikacji, - osoby
zainteresowane zalozeniem wiasnej firmy, - osoby poszukujace ofert pracy i informacji na temat
rynku pracy, - absolwenci szkol wyzszych, ale takze osoby o niskim wyksztalceniu, - osoby
nieaktywﬁe zawodowo, ale takze pracujace, o niskich dochodach (minimalne wynagrodzenie). 4.
Zasieg kampanii: Kémpania 0 zasiggu regionalnym — na obszarze wojewodztwa slgskiego. 5. Cele
kampanii: Cele gléwne: « informowanie o dost¢pnych mozliwosciach wsparcia w ramach PO WER,
* edukacja oraz przygotowanie do korzystania z w/w mozliwosci, * zacheta do udzialu w projektach
finansowanych z EFS, « promocja serwisu WUP w Katowicach tj. power.wup-katowice.pl oraz
wzrost ruchu na nim, » promocja nowej strony internetowej WUP z aplikacja testu predyspozycii
zawodowych on-line i wzrost ruchu na nim. Cele dodatkowe: * popularyzacja idei podnoszenia
kwalifikacji zawodowych,  popularyzacja samozatrudnienia i przedsigbiorczosci, » popularyzacija
idei aktywnego poszukiwania pracy. 6. Termin kampanii: Kampania bedzie trwata okoto 2-3
tygodnie w okresie od 7 listopada do 23 grudnia 2019 r. Szczegotowy harmonogram dziatan w
ramach kampanii zostanie ustalony miedzy Wykonawcg a Zamawiajacym w terminie 3 dni od
podpisania umowy. Raport z kampanii zostanie przedstawiony najpdzniej do 24 grudnia 2019 r. 7.
Spojnos¢: Wykonawca zobowiazany jest w ramach realizacji umowy do zachowania spojnej
koncepcji kreatywnej dla zaplanowanych w ramach kampanii dzialan. Komunikaty w
poszezegblnych mediach powinny sie wzajemnie uzupehiaé i wspieraé¢ (zaréwno tresciowo. jaki
czasowo), tak aby dawaly efekt synergii. 8. Prawa autorskie: Zamawiajacy dopuszcza

wykorzystanie zdje¢, grafik, muzyki z banku (tam gdzie to mozliwe nalezy wykonaé zdjecia i
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grafiki autorskie). Wszystkie teksty powinny by¢ natomiast autorskie, stworzone specjalnie na
potrzeby tej kampanii. Wykoﬁawca o$wiadcza, ze przystuguja mu wylaczne prawa autorskie do
utworow powstalych w zwigzku z wykonywaniem umowy bez ograniczen co do terytorium, czasu,
liczby egzemplarzy i ze przenosi te autorskic prawa majatkowe na Zamawiajacego nieodplatnie z
chwilg dorgczenia przedmiotu umowy na nastepujacych polach eksploataciji: a) emitowanie w
Internecie; b) utrwalanie i zwielokrotnianie dowolng technika; c) rozpowszechnianie w dowolny
sposob — w szezegolnosci wyswietlanie, nadawanie; d) publiczne udostepnianie; ¢) wprowadzanie
do pamigci komputera i sieci multimedialnych w nieograniczonych ilosciach. W przypadku takiej
koniecznosci Wykonawca we wlasnym zakresie zapewni zgody na wykorzystanie wizerunku
bohateréw kampanii (np. artykulow sponsorowanych) oraz autoryzacje ich wypowiedzi/wywiadow.
9. Elementy obowiazkowe: Wszystkie produkty kampanii muszg zostaé¢ odpowiednio oznakowane
zgodnie z ., Ksiegg identyfikacji wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakow programow
polityki spdjnosci na lata 2014-2020”, zgodnie z zasadami wskazanymi w ,,Strategii komunikacji

| polityki sp6jnosci na lata 2014-2020” oraz w ,,Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta
programow polityki spojnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promocji” — musza zawieraé
zestaw logotypow . Wzory logotypoéw przekaze Wykonawey Zamawiajacy. 10. Narzedzia w
kampanii: 10.1 Reklama wideo w mediach spofecznosciowych. 10.2 Content marketing — artykuly
natywne. 10.3 Dzialania promocyjne we wspotpracy z mikroinfluencerami (posty w mediach
spolecznoéciowych). 10.4 Dodatkowe dziatania w postaci reklamy w mediach spolecznosciowych
(posty promocyjne) promujace strong Wojewddzkiego Urzedu Pracy w Katowicach wybierz-
zawod.eu z aplikacja testu predyspozycji zawodowych on-line. Wykonawca jest zobowiazany do
przygotowania mobilnych wersji reklamy oraz zaplanowania i zrealizowania min. 50% dziatan w
kanale mobile. 11. Szczegdtowe zalozenia realizacji dziatan: 11.1 Produkcja filmow widéo Is
Wykonawea przygotuje oraz wyprodukuje lacznie 4 filmy wideo do emisji w mediach
spofecznosciowych, w tym: « 2 filmy o dlugosci 1 minuty (+/- 10%) oraz * 2 skroty ww. filmow
dhuzszych o dhugosci min. 20 - max. 30 sekund. 2. Koncepcja i wskazowki dla Wykonawey: « cykl
filmow o charakterze poradnikowym, inspirujacym do dzialania w zakresie rozwoju zawodowego,
osobistego oraz edukacji i przedsigbiorczosci. Filmiki o charakterze krotkich porad (np. S zasad...,
6 sposobow na..., 3 kroki do...) nawiazujace do mozliwosci wsparcia w ramach PO WER dla os6b
miodych. « przykladowe tematy: Jak napisa¢ dobre CV? Jak znalezé prace bez doswiadczenia? Jak
osigga¢ cele zawodowe? Jak osiggnaé sukces? Jak budowaé marke osobista w mediach
spolecznosciowych? Jak przygotowaé sie do rozmowy kwalifikacyjnej? itp. * filmy animowane z
uzyciem lektora (teksty i animowane grafiki/infografiki 2D). Zamawiajacy dopuszcza uzycie
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gotowych elementow animacji/szablonow ze stocka. Podstawowe elementy produkeji wideo: intro,
animacja logo, przejscia, pokaz slajdéw w gotowym pliku, outro i na koniec wezwanie do dzialania.
3. Wykonawca przedstawi scenariusze filmoéw wideo do akceptacji Zamawiajqcego. Scenariusze
musza uwzglednia¢ fakt, ze majg to by¢ filmy do odtwarzania w Internecie, wiec przekaz i tresci
zawarte w nich muszg by¢ przyjemne i fatwe w odbiorze, angazujace widza i zachecajace do
udostgpniania w mediach spolecznosciowych. 4. Wykonawca zapewni profesjonalny sprzet do
realizacji filmow (specjalistyczne oprogramowanie), optymalna jako$é materiatu wideo
dostosowang do emisji w mediach spolecznosciowych (rozdzielczosé, jakos¢ Full HD), jak réwniez
montaz i udzwigkowienie. 5. Wykonawca zapewni oprawe muzyczng materialéw wideo. 6.
Wykonawca przekaze Zamawiajacemu filmy wideo w postaci plikow komputerowych do
umieszczenia na stronach internetowych oraz utrwalone na ptycie DVD lub innej zaakceptowanej
przez Zamawiajgcego formie. 7. Harmonogram dzialan zwigzanych z produkcja wideo bedzie
obejmowat nastepujgce etapy: « Wykonawca ustali we wspolpracy z Zamawiajacym konkretne
tematy filmikow; « Wykonawca przedstawi szczegélowy scenariusz filméw i propozycje grafik;
Zamawiajacy dokona akceptacji lub naniesie poprawki; « Wykonawca przedstawi do akceptacji
zrealizowany i zmontowany material; « Zamawiajacy dokona akceptacji lub naniesie poprawki; ¢
Realizacja filmikéw w terminie maksymalnie 18 dni roboczych od podpisania umowy. Szczegolowy
harmonogram realizacji nagran materialéw wideo zostanie ustalony pomigdzy Wykonawcg a
Zamawiajacym w terminie 3 dni roboczych od podpisania umowy. Harmonogram za ngda,
Zamawiajgcego moze ulec zmianie z przyczyn obiektywnych. Termin realizacji filmikow moze
zosta¢ wydtuzony za zgodg Zamawiajacego pod warunkiem zachowania terminu realizacji calosci
ustugi i zapewnienia osiagnigcia przez Wykonawce zadeklarowanych wskaznikow 11.2 Reklama
‘wideo: W ramach kampanii przewiduje si¢ emisje 4 ww. filméw wideo, w tym: « emisje 2 dhuzszych
filméw o dlugosci 1 minuty (+/-10%) w obrebie kanatu wideo na serwisie spolecznosciowym
(kanat You Tube Praca TV, na ktérym Zamawiajacy posiada konto) z uwzglednieniem
geotargetowania na wojewodztwo $laskie oraz specyfiki grupy docelowej przez caly okres trwania
kampanii. Dla kazdego z filméw wymagane jest uzyskanie min. 5 000 obejrzefi o dugosci min. 20%
czasu trwania danego filmu. « emisj¢ 2 spotéw o dhugosci 20-30 sekund w mediach
spolecznosciowych na fanpage’u Zamawiajacego (Zamawiajgcy w tym celu przydzieli Wykonawcy
uprawnienia do oficjalnego fanpage’a https://www.facebook.com/slaskie.rynekpracy) z
uwzglednieniem geotargetowania na wojewédztwo $laskie oraz specyfiki grupy docelowej przez
caly okres trwania kampanii. Dla kazdego z filméw wymagane jest uzyskanie min. 10 000 max. 20

000 wyswietlen. 11.3 Content marketing: Stworzenie 2 artykutow natywnych, kazdy o objetosci
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min. 2000 max. 3000 znakéw ze spacjami (wzbogaconych zdjeciami i ewentualnie
grafikami/infografikami) oraz ich emisja na serwisach internetowych z tresciami o charakterze
informacyjnym (targetowanie na woj. $laskie). Publikacja w serwisach ktérych faczna miesieczna
liczba realnych uzytkownikéw (RU) w woj. $laskim wynosi minimum 750 000 (na podstawie
Megapanel PBI/Gemius za czerwiec 2019) w dzialach serwisow tematycznie dopasowanych do
tresci artykulow (np. wiadomosci, biznes, finanse, praca, edukacja, rozwoj zawodowy i 0sobisty
itp.). Koncepcja kreatywna: porady z obszaru rozwoju zawodowego i osobistego beda stanowity
punkt wyjscia do informacji o ofercie projektéw w ramach Programu Operacyjnego Wiedza
Edukacja Rozwoj w obszarze rynku pracy. Do zadan Wykonawcy nalezy stworzenie artykulow tak,
by jak najbardziej przypominaly teksty redakcyjne i spetniaty wymagania wiascicieli portali.
Artykuly powinny odsyla¢ do strony power.wup-katowice.pl. Kazdy z artykutéw powinien mie¢
min. 1000 unikalnych uzytkownikéw. W celu osiggnigcia wskaznikéw Wykonawca moze zalozy¢
autopromocje artykulow w obrebie serwisow na ktorych beda publikowane artykuly. Szczegolowy
harmonogram realizacji artykuh')ﬁf zostanie ustalony w terminie do 3 dni roboczych od podpisania
umowy. Wykonawca zobowigzany jest do opracowania tresei artykutow (tekst + opracowanie
graficzne) w terminie maksymalnie 15 dni roboczych od podpisania umowy. Harmonogram moze
ulec zmianie z przyczyn obiektywnych i za zgoda obu stron tj. Zamawiajacego i Wykonawcy.
Harmonogram dziatan bedzie obejmowat: « Zamawiajacy przekaze Wykonawcy materialy zrodlowe
na temat form Wspércia i grupy docelowej opisanych w pkt. 1 i 3; « Wykonawca we wspotpracy z
Zamawiajacym ustali konkretne tematy i koncepcje zawartosci 2 artykutow; » Wykonawca
opracuje zawartos¢ merytoryczng i graficzng artykulow oraz przedstawi do akceptacii
serwis/serwisy internetowe, na ktorych beda publikowane; » Zamawiajacy zaakceptuje artykuly lub
naniesie poprawki. Artykuly moga by¢ emitowane jednoczesnie na serwisach internetowych. 11.4
Dziatania promocyjne z mikroinfluencerami: 11.4.1 Realizacja dziatafh promocyjnych z
wykorzystaniem mikroinfluencerow (liderow opinii) z woj. laskiego. 11.4.2 Rodzaj wspotpracy:
dedykowane posty w mediach spotecznosciowych. 11.4.3 Kanaly na ktorych bedzie realizowana
kampania: Facebook lub Facebook i Instagram. 11.4.4 Wymagania dotyczace influencerow:
minimum 2 maksymalnie 4 osoby z woj. slaskiego, w tym doswiadczeni biznesmeni, osoby, ktore
osiagnely sukces zawodowy, eksperci w zakresie edukacji, przedsicbiorczosei, HR, rozZwoju
osobistego i zawodowego, coachowie, psychologowie, trenerzy itp., w szczegolnosci osoby mlode;
* osoby, ktore majg od minimum 3 000 do okoto 30 000 tysiecy sledzacych (followers) na koncie
na Facebooku lub Instagramie (przynajmniej jednym z tych kont). 11.4.5 Wymagane efekty: min. 4
posty (tekst + grafika /zdjecie i/lub link do artykutu/filmiku) o lacznym minimalnym zasiegu 40 000
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tys. max. 60 000 wyswietlen, przy czym kazdy post musi mie¢ minimum 5 000 wyswietlen. Posty
beda si¢ odnosily do strony internetowej rpo.wup-katowice.pl i/lub do materiatu stworzonego w
ramach przedmiotowej kampanii (np. artykul, filmik o charakterze poradnikowym w zakresie
rozwoju zawodowego i osobistego promujgcy Fundusze Europejskie w zakresie dziatan WUP w
Katowicach). Ostateczna forma i tres¢ postow do ustalenia z Zamawiajgcym na etapie realizacji.
Tres¢ postow musi zosta¢ przekazana do akceptacji Zamawiajgcego. 11.4.6 Harmonogram dzialan:
* Wykonawca przekaze do akceptacji Zamawiajacego liste min. 6 0s6b proponowanych do
wspdlpracy w terminie 7 dni roboczych od podpisana umowy: Zamawiajacy dokona wyboru i
zaakceptuje osoby, ktore zostang zaangazowane przez Wykonawce w terminie 2 dni roboczych. W
przypadku odstapienia od wspotpracy danego mikroinfluencera Wykonawca niezwlocznie zapewni
kolejng osobg (do akeeptacji Zamawiajacego). W przypadku uzasadnionej koniecznosci za zgoda
Zamawiajgcego Wykonawca moze zapewnic realizacje efektoéw kampanii (ilosé postow oraz
zasi¢g) przez dotychczasowe osoby bez koniecznosei angazowania kolejnej osoby.
Mikroinfluencerzy proponowani do kampanii RPO WSL i PO WER mogga si¢ powtarzaé¢ pod
warunkiem dopasowania do specyfiki grupy docelowej. + Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu
do akceptacji harmonogram publikacji postow (w terminie 3 dni roboczych od akceptacii listy
mikroinfluenceréw). Harmonogram publikacji postéw moze ulec zmianie po akceptaciji
Zamawiajacego. * Zamawiajacy przedstawi Wykonawcy liste stéw kluczowych oraz hasztagow,
ktore muszg zosta¢ uzyte w postach (w terminie 3 dni roboczych od akceptacii listy
mikroinfluenceréw). « Wykonawca przestawi do akceptacji Zamawiajgcego tres¢ danego posta na
minimum 3 dni robocze przed planowana publikacja zgodnie z obowigzujacym harmonogramem.
11.5 Dodatkowe dziatanie: Wykbnawca przygotuje reklame w formie 3 wersji posta (tekst,
grafika/zdjecie) do emisji na Facebooku promujacg aplikacje testu predyspozycji zawodowych
on-line zamieszczong na stronie Wojewddzkiego Urzedu Pracy w Katowicach wybierz-zawod.eu
(po kilku dniach budzet kampanii zostanie skupiony na postach najlepiej konwertujacych na
strong). Aplikacja stuzy¢ bedzie do autodiagnozy preferenciji zawodowych, pomaga okresli¢
optymalna s’ciezkt; kariery 1 wybor zawodu. Strona zawiera¢ bedzie takze informacje w pigutce o
mozliwosciach wsparcia w obszarze rynku pracy z Funduszy Europejskich. Kampania trwajaca
okolo 2 tygodnie. Wskaznik: liczba wej$¢ na strone z aplikacja min. 500 max. 1000 uu z woj.
slaskiego. Rozliczenie za dodatkowe dziatanie nastapi osobno, tylko i wylacznie pod warunkiem
zakonczenia dziatan zwiazanych z uruchomieniem aplikacji w odpowiednim czasie (w formularzu
ofertowym b@dzie osobna pozycja). Zamawiajacy powiadomi Wykonawce o realizacji

dodatkowego dziatania lub rezygnacji z jego realizacji najpozniej do 30 listopada br.
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Podsumowujac, zaplata za dodatkowe dziatanie nastapi pod warunkiem faktycznej jego realizacji,
co jest uzaleznione od uruchomienia aplikacji testu predyspozycji zawodowych on-line w
zaplanowanym przez Zamawiajacego terminie. 12. Raport podsumowujacy: Wykonawca jest
zobowigzany na biezaco kontrolowac¢ realizacj¢ wskaznikow kampanii realizowanej w Internecie
oraz optymalizowac ja w celu osiagnigcia parametrow. Po zrealizowaniu calej kampanii tj.
najpozniej do 24 grudnia 2019 r. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu raport z adserwera w
formie elektronicznej i papierowej obejmujacy dane nt. skutecznosci i efektywnosci dla wszystkich
przeprowadzonych dzialan, w tym dane nt. deklarowanych i zrealizowanych wskaznikow dla
wszystkich dzialan. Strona power.wup-katowice.pl — wymagany jest kompletny raport Google
Analytics (liczba wejs¢ i odston, liczba realnych i unikalnych uzytkownikow, sredni czas spedzony
w witrynie, analiza Zrédet ruchu, rekomendacje). Wykonawca, ktory zleca¢ bedzie wykonanie
czgsci zamowienia Podwykonawcom na podstawie umowy w formie pisemnej o charakterze
odplatnym (art. 2 ust. 9a PZP) zobowigzany jest do wykazania tego w pkt 13 Formularza

ofertowego stanowigcego zalacznik do niniejszej SIWZ dotyczacego Podwykonawcy.

I1.5) Gléwny kod CPV: 79342200-5
Dodatkowe kody CPV:

I1.6) Calkowita warto$¢ zaméwienia (jezeli zamawiajqcy podaje informacje o wartosci
zamowienia):
Wartos¢ bez VAT: 186600,00
Waluta:
pln
(w przypadku umow ramowych lub dynamicznego systemu zakupéw — szacunkowa calkowita
maksymalna wartosé¢ w calym okresie obowigzywania umowy ramowej lub dynamicznego

systemu zakupow)

I1.7) Czy przewiduje si¢ udzielenie zaméwien, o ktérych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6i7 lubw

art. 134 ust. 6 pkt 3 ustawy Pzp: Nie
Okreslenie przedmiotu, wielkosci lub zakresu oraz warunkéw na jakich zostana udzielone
zamowienia, o ktérych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 lub w art. 134 ust. 6 pkt 3 ustawy Pzp:

I1.8) Okres, w ktérym realizowane be¢dzie zaméwienie lub okres, na ktory zostala zawarta
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umowa ramowa lub okres, na ktory zostal ustanowiony dynamiczny system zakupow:
miesigcach: [ub dniach:

lub

data rozpoczgcia: /ub zakonczenia: 2019-12-24

I1.9) Informacje dodatkowe:

SEKCJA III: INFORMACJE O CHARAKTERZE PRAWNYM,

EKONOMICZNYM, FINANSOWYM I TECHNICZNYM

II1.1) WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU
I1I.1.1) Kompetencje lub uprawnienia do prowadzenia okreslonej dzialalnosci zawodowej,
o ile wynika to z odr¢bnych przepisow -
Okreslenie warunkow: nie dotyczy
Informacje dodatkowe
IIL.1.2) Sytuacja finansowa lub ekonomiczna
Okreslenie warunkow: nie dotyczy
Informacje dodatkowe
II1.1.3) Zdolnos¢ techniczna lub zawodowa
Okreslenie warunkéw: Zamawiajacy uzna spehnienie warunku jezeli Wykonawca wykaze, ze w
okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia
dzialalnosci jest krotszy — w tym okresie wykonal nalezycie, a w przypadku swiadczen
okresowych lub cigglych wykonuje nalezycie: 1) co najmniej 1 uls}uge; polegajaca na realizacji
dziatan reklamowych/promocyjnych w Internecie w postaci przygotowania i produkcji
filmu/spotu wideo do emisji w Internecie; 2) co najmniej 1 ushige polegajaca na realizacji
dziatan reklamowych/promocyjnych w Internecie w postaci opracowania artykutu
sponsorowanego/natywnego do emisji w Internecie; 3) co najmniej 1 ustuge polegajaca na
realizacji dziatan reklamowych w mediach spolecznoéciowych (np. reklama, posty
sponsorowane itp.) Wskazane ustugi moga by¢ czescia wi¢kszyéh zamowien obejmujgcych
takze inne dziatania promocyjne/reklamowe w Internecie. Wskazane ushugi mogg by¢ takze
czgscig jednego kompleksowego zamowienia polegajacego na realizacji wszystkich lub dwoch
ww. wymienionych ustug. Opis sposobu dokonywania oceny spetnienia tego warunku:

Zamawiajacy dokona oceny spetnienia w/w warunku wedhug formuty ,»Spelnia/nie spetnia” na
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podstawie wykazu zawierajacego ushugi wykonane w okresie ostatnich trzech lat przed
uptywem terminu skladania ofert badz wykonywane nadal, a jezeli okres prowadzenia
dzialalnosci jest krotszy - w tym okresie, odpowiadajace w/w przedmiotowi zamowienia, z
podaniem: nazwy jednostki dla ktorej byta $wiadczona ustuga, przedmiotu ustugi
reklamowej/promocyjnej, daty wykonania ushugi oraz zalaczeniem dokumentu lub dokumentow
potWierdzajqcych, ze ustugi wymienione w wykazie zostaty wykonane lub sa wykonywane
nalezycie (np. referencje). W przypadku $wiadczen okresowych lub cigglych nadal
wykonywanych referencje badz inne dokumenty potwierdzajace ich nalezyte wykonywanie
powinny by¢ wydane nie wezesniej niz 3 miesiace przed uplywem terminu sktadania ofert.
Faktura VAT (jako dokument potwierdzajacy nalezyte wykonanie ustugi) wystawiona przez
Wykonawce w ramach danej ustugi wskazanej w wykazie ustug zrealizowanych, nie bedzie
brana pod uwage przez Zamawiajacego. Sam dokument faktury, bez zadnych dodatkowych
informacji na temat nalezytego wykonania, nie moze ze swej istoty tego faktu potwierdzaé. Z
tego dokumentu nie wynika chociazby, ze zaméwienie zostalo wykonane w terminie, a na
Wykonawcg nie nalozono kar umownych czy potracen. Dokumenty potwierdzajace nalezyte
wykonanie powinny zosta¢ przedstawione w formie oryginatu lub czytelnej kserokopii
poswiadczonej ,.za zgodnos¢ z oryginalem” przez Wykonawce lub osobe upowazniong do
wystgpowania w imieniu Wykonawcy. 1) wykaze, iz dysponuje: - 1 0soba proponowang jako
koordynator zadania posiadajaca doswiadczenie w okresie ostathich trzech lat przed uptywem
terminu skiadania ofert w koordynacji realizacji co najmniej 3 ushug o charakterze
reklamowym/promocyjnym przeprowadzonych co najmniej w Internecie; - 1 osoba
proponowang jako copywriter/dziennikarz posiadajaca doswiadczenie w okresie ostatnich
trzech lat przed uplywem terminu skladania ofert w tworzeniu artykuldw sponsorowanych lub
natywnych przeznaczonych do emisji co najmniej w Internecie, tj. stworzyta w okresie ostatnich
trzech lat przed uptywem skladania ofert min. 3 aﬁyku{y, ktére byly emitowane co najmniej w
Internecie; UWAGA: Zamawiajacy za artykut natywny/promocyjny uznaje tekst o dlugosci co
najmniej 2000 znakow ze spacjami. - 1 0sobg proponowang jako grafik posiadajaca
doswiadczenie w okresie ostatnich trzech lat przed uplywem terminu skiadania ofert w
projektowaniu grafiki w ramach co najmniej 3 ustug o charakterze reklamowym/promocyjnym
przeprowadzonych co najmniej w Internecie: - 1 osobg proponowana jako specjalista ds.
kampanii z influencerami posiadajaca doswiadczenie w okresie ostatnich trzéch lat przed
uptywem terminu skladania ofert w planowaniu i realizacji co najmnicj 1 ustugi reklamowej w

social mediach polegajacej na wspélpracy z influencerami. Opis sposobu dokonywania oceny
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spelnienia tego warunku: Zamawiajacy dokona oceny_spehlienia w/w warunku wedhug formuty
»spelnia/nie spelnia” na podstawie zalgczonego do oferty wykazu zawierajacego imie i nazwisko
0sob, ktore beda uczestniczy¢ w realizacji zamdwienia jako: - koordynator zadania wraz z
podaniem daty realizacji koordynowanych ustug o chérakterze reklamowym/promocyjnym
przeprowadzonych co najmniej w Internecie, przedmiotu ustug oraz nazwy zleceniodawcy na
rzecz, ktorego byly wykonane; - copywriter/dziennikarz wraz z podaniem tytulow artykutow,
dat ich emisji oraz. nazw serwisOw /stron internetowych na ktérych si¢ ukazaty; - grafik wraz z
podaniem daty realizacji ustug o charakterze reklamowym/promocyjnym przeprowadzonych co
najmniej w Internecie polegajacych na projektowaniu grafiki, przedmiotu tych ushug oraz nazwy
zleceniodawcy, na rzecz ktorego byly wykonane; - specjalista ds. kampanii z influencerami wraz
podaniem daty realizacji ushugi reklamowej w social mediach polegajacej na wspélpracy z
influencerami, przedmiotu ustugi oraz nazwy zleceniodawcy na rzecz, ktorego byta wykonana.
Niewykazanie spelnienia w/w warunkow skutkowac bedzie wykluczeniem Wykonawcey z
postepowania zgodnie z art. 24 ust. 1 pkt 12 ustawy PZP.
Zamawiajacy wymaga od wykonawcow wskazania w ofercie lub we wniosku o dopuszczenie do
udzialu w postepowaniu imion i nazwisk 0s6b wykonujacych czynnosci przy realizacji
zaméwienia wraz z informacja o kwalifikacjach zawodowych lub doswiadczeniu tych 0s0b: Tak
Informacje dodatkowe:
II1.2) PODSTAWY WYKLUCZENIA
I11.2.1) Podstawy wykluczenia okreslone w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp
I1.2.2) Zamawiajgcy przewiduje wykluczenie wykonawcy na podstawie art. 24 ust. 5
ustawy Pzp Tak Zamawiajacy przewiduje nastepujace fakultatywne podstawy wykluczenia: Tak
(podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 1 ustawy Pzp)
Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 2 ustawy Pzp)
Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 3 ustawy Pzp)
Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 4 ustawy Pzp)
Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 5 ustawy Pzp)
Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 6 ustawy Pzp)
Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 7 ustawy Pzp)
Tak (podstawa wykluczenia okreslona w art. 24 ust. 5 pkt 8 ustawy Pzp)
111.3) WYKAZ OSWIADCZEN SKEADANYCH PRZEZ WYKONAWCE W CELU
WSTEPNEGO POTWIERDZENIA, ZE NIE PODLEGA ON WYKLUCZENIU ORAZ
SPELNIA WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ SPEENIA KRYTERIA
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SELEKCJI
Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu oraz spelnianiu warunkéw udzialu w
postepowaniu
Tak
Oswiadczenie o spelnianiu kryteriéw selekeji
Nie
I11.4) WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW , SKEADANYCH PRZEZ
WYKONAWCE W POSTEPOWANIU NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO W CELU
POTWIERDZENIA OKOLICZNOSCI, O KTORYCH MOWA W ART. 25 UST. 1 PKT 3
USTAWY PZP:
111.5) WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW SKEADANYCH PRZEZ
WYKONAWCE W POSTEPOWANIU NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO W CELU
POTWIERDZENIA OKOLICZNOSCI, O KTORYCH MOWA W ART. 25 UST. 1 PKT 1
USTAWY PZP
I1L.5.1) W ZAKRESIE SPELNIANIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU:
1. wykazu ustug wykonanych, a w przypadku $wiadczer okresowych lub ciaglych rowniez
wykonywanych, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skladania ofert albo
wnioskow o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu, a jezeli okres prowadzenia dzialalnosci
jest krotszy — w tym okresie, wraz z podaniem ich przedmiotu, dat wykonania i podmiotow, na
rzecz ktorych ustugi zostaly wykonane, oraz zalaczeniem dowodéw okreslajacych czy te ushugi
zostaly wykonane lub sg wykonywane nalezycie, ﬁrzy czym dowodami, o ktérych mowa, sa
referencje badz inne dokumenty wystawione przez podmiot, na rzecz ktérego ushugi byly
wykonywane, a w przypadku swiadczen okresowych lub ciaglych sa wykonywane, a jezeli z
uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze wykonawca nie jest w stanie uzyskaé tych
dokumentéw — o$wiadczenie wykonawcy; w przypadku $wiadczen okresowych lub ciaglych
nadal wykonywanych referencje badz inne dokumenty potwierdzajace ich nalezyte
wykonywanie powinny by¢ wydane nie weze$niej niz 3 miesigce przed uplywem terminu
sktadania ofert — wg Zatacznika Nr 6 do SIWZ; 2. wykazu osob, skierowanych przez
wykonawcc;‘do realizacji zaméwienia publicznego, w szczegdlnoscei odpowiedzialnych za
swiadczenie ushug, kontrole jakosci lub kierowanie robotami budowlanymi, wraz z informacjami
na temat ich kwalifikacji zawodowych, uprawnieri, doswiadczenia i wyksztatcenia niezbednych
do wykonania zamoéwienia publicznego, a takze zakresu wykonywanych przez nie czynnosci

oraz informacja o podstawie do dysponowania tymi osobami — wg Zatacznika Nr 7 do SIWZ;
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I11.5.2) W ZAKRESIE KRYTERIOW SELEKCJI:

11.6) WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW SKLADANYCH PRZEZ

WYKONAWCE W POSTEPOWANIU NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO W CELU

POTWIERDZENIA OKOLICZNOSCI, O KTORYCH MOWA W ART. 25 UST. 1 PKT 2

USTAWY PZP

I11.7) INNE DOKUMENTY NIE WYMIENIONE W pkt II1.3) - 1IL.6)
1. wterminie 3 dni od zamieszczenia na stronie internetowej Zamawiajacegb informacji z
otwarcia ofert, o ktorej mowa w pkt. 14.6 SIWZ: . oswiadczenie o przynalezno$ci lub braku
przynaleznosci (Zatgcznik Nr 5 do SIWZ) do tej samej grupy kapitalowej, o ktorej mowa w art.
24 ust. 1 pkt 23 ustawy PZP. Wraz ze ztozeniem o$wiadczenia, Wykonawca moze przedstawic
dowody, Zze powiazania z innym wykonawca nie prowadza do zakiécenia konkurencji w
postepowaniu o udzielenie zaméwienia 2. Jezeli Wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast odpisu z whasciwego rejes_tru
lub z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy
wymagaja wpisu do rejestru lub ewidencji w celu potwierdzenia braku podstaw wykluczenia na
podstawie art. 24 ust. 5 pkt 1 ustawy PZP, sklada informacje z odpowiedniego rejestru albo, w
przypadku braku takiego rejestru, inny rownowazny dokument w celu potwierdzenia braku
podstaw wykluczenia na podstawie art. 24 ust. 5 ;Skt 1 ustawy PZP;3. pelnomocnictwo do
reprezentowania, wymagane w przypadku, gdy a) Wykonawce reprezentuje w postepowaniu
osoba badz osoby, ktérych uprawnienie do reprezentowania nie wynika bezposrednio z innych
dokument6éw. Petnomocnictwo nalezy przedtozyé w formie oryginatu lub kopii po$wiadczonej
przez notariusza; b) wymagane w przypadku, gdy Wykonawcy wspélnie ubiegaja sie o

udzielenie zamowienia.

SEKCJA IV: PROCEDURA

IV.1) OPIS

IV.1.1) Tryb udzielenia zaméwienia: Przetarg nicograniczony
IV.1.2) Zamawiajgcy z3da wniesienia wadium:

Tak
Informacja na temat wadium

Przystepujac do postgpowania wykonawca obowiazany jest wnie$é wadium w kwocie 3 500,00

zk (stownie: trzy tysigce pigéset zlotych 00/100). Wadium nalezy wnie$¢ przed uptywem terminu
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skladania ofert w jedne;j lub kilku nastepujacych formach: a) w pienigdzu — przelewem na
rachunek bankowy prowadzony w Getin Noble Bank SA pod nr 52 1560 0013 2367 0237 0105
0001 z dopiskiem ,,wadium — znak sprawy: PN/13/19”; b)w formach niepienieznych: 1)
porgczeniach spoldzielezej kasy oszezgdnosciowo-kredytowej, jako porgczeniach pienieznych;
2) porgezeniach bankowych; 3) gwarancjach bankowych; 4) gwarancjach ubézpieczeniowych;
5) porgczeniach udzielonych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy z
dnia 9 listopada 2000 r. 0 utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczosei (t. j. Dz.U. z
2019 r., poz. 310 z pézn. zm.). Wadium wniesione w formach niepieni¢znych, o ktorych mowa
w pkt 18.2.2. SIWZ, musi zawiera¢ zobowigzanie gwaranta lub por¢czyciela do bezwarunkowe;
- na pierwsze zadanie zgloszone przez Zamawiajacego w terminie zwigzania ofertg - wyplaty
Zamawiajacemu petnej kwoty wadium w okolicznosciach okreslonych w art. 46 ust. 4a i ust. 5
PZP. W przypadku wniesienia wadium w formach niepienieznych, oryginat dokumentu
wadialnego nalezy umiesci¢ w kopercie, bez wpinania/wszywania go do oferty. Zaleca sie
dofaczenie do oferty kopii dokumentu wadialnego, potwierdzonej za zgodno$é z oryginatem
przez Wykonawce. W przypadku wnoszenia wadium w pienigdzu zaleca sie, aby kopia
dokumentu potwierdzajacego wniesienie wadium, byta dofaczona do oferty. Brak wniesienia
wadium lub wadium wniesione w jednej z form, o ktérych mowa w pkt 18.2.2 SIWZ,
niezawierajace zobowigzan, o ktérych mowa w pkt 18.3 SIWZ, spowoduje odrzucenie oferty na

podstawie art. 89 ust. 1 pkt 7b ustawy PZP.

IV.1.3) Przewiduje si¢ udzelenie zaliczek na poczet wykonania zaméwienia:
Nie

Nalezy poda¢ informacje na temat udzielania zaliczek:

IV.1.4) Wymaga si¢ ZloZenia ofert w postaci katalogéw elektronicznych lub dolaczenia do ofert
katalogéw elektronicznych:
Nie
Dopuszcza si¢ zlozenie ofert w postaci katalogéw elektronicznych lub dotgczenia do ofert
katalogow elektronicznych:
Nie |

Informacje dodatkowe:
‘IV.I.S.) Wymaga sie zlozenia oferty wariantowej:
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Nie

Dopuszcza si¢ zlozenie oferty wariantowe;
Zlozenie oferty wariantowej dopuszcza si¢ tylko z jednoczesnym zlozeniem oferty zasadniczej:
IV.1.6) Przewidywana liczba wykonawcéw, ktérzy zostang zaproszeni do udzialu w

postepowaniu
(przetarg ograniczony, negocjacje z ogloszeniem, dialog konkurencyjny, partnersiwo
innowacyjne)

Liczba wykonawcow

Przewidywana minimalna liczba wykonawcow

Maksymalna liczba wykonawcow

Kryteria selekcji wykonawcow:

IV.1.7) Informacje na temat umowy ramowej lub dynamicznego systemu zakupow:

Umowa ramowa bedzie zawarta:

Czy przewiduje sie ograniczenie liczby uczestnikow umowy ramowej:
Przewidziana maksymalna liczba uczestnikow umowy ramowej:
Informacje dodatkowe:

Zaméwiénie obejmuje ustanowienie dynamicznego systemu zakupéw:

Adres strony internetowej, na ktorej bedg zamieszczone dodatkowe informacije dotyczace

dynamicznego systemu zakupow:
Informacje dodatkowe:

W ramach umowy ramowej/dynamicznego systemu zakupéw dopuszcza sie ztozenie ofert w

formie katalogdw elektronicznych:

2019-10-04 14:1°



hitps://bzp.uzp.gov.pl/ZP400PodgladOpublikowanego.aspx?id=edd6.

Przewiduje si¢ pobranie ze ztozonych katalogow elektronicznych informacji potrzebnych do

sporzadzenia ofert w ramach umowy ramowej/dynamicznego systemu zakupow:

IV.1.8) Aukcja elektroniczna
Przewidziane jest przeprowadzenie aukeji elektronicznej (przetarg nieograniczony, przetarg
ograniczony, negocjacje z ogloszeniem) Nie

Nalezy poda¢ adres strony internetowej, na ktérej aukcja bedzie prowadzona:

Nalezy wskaza¢ elementy, ktérych warto$ci beda przedmiotem aukcji elektronicznej:

Przewiduje si¢ ograniczenia co do przedstawionych wartosci, wynikajace z opisu przedmiotu

zamowienia:

Nalezy podac¢, ktére informacje zostang udostgpnione wykonawcom w trakcie aukcji elektroniczne;
oraz jaki b¢dzie termin ich udostepnienia:

Informacje dotyczace przebiegu aukcji elektroniczne;:

Jaki jest przewidziany sposob postepowania w toku aukcji elektronicznej i jakie beda warunki, na
jakich wykonawcy beda mogli licytowaé (minimalne wysokosci postapien):

Informacje dotyczace wykorzystywanego sprzetu elektronicznego, rozwiazan i specyfikacji
technicznych w zakresie polaczen: |

Wymagania dotyczgce rejestracji i identyfikacji wykonawcow w aukcji elektroniczne;:

Informacje o liczbie etapow aukcji elektronicznej i czasie ich trwania:

Czas trwania:

Czy wykonawcy, ktérzy nie ztozyli nowych postapien, zostana zakwalifikowani do nastepnego

etapu:

Warunki zamknigcia aukeji elektronicznej:

IV.2) KRYTERIA OCENY OFERT
IV.2.1) Kryteria oceny ofert:
IV.2.2) Kryteria

Kryteria

Znaczenie
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cena 60,00

ilos¢ wyswietlen kazdego z 3 filméw o dugosci 30 sek. (3 filmy w ramach kampanii
RPO) w mediach spolecznosciowych na fanpage’u Zamawiajacego (min. 20 000 max. 10,00

40 000)

ilos¢ wyswietlen kazdego z 2 filméw o diugosci 30 sek. (2 filmy w ramach kampanii PO
WER) w mediach spotecznosciowych na fanpage’u Zamawiajacego (min. 10 000 max. [10,00

20 000)

ilos¢ wyswietlen kazdego z 10 postow (w tym 6 postow w ramach kampanii RPO WSL
i 4 posty w ramach kampanii PO WER) mikroinfluencera w mediach 10,00
spotecznosciowych - (min. 10 000 max. 15 000)

ilos¢ unikalnych uzytkownikow, ktérzy odwiedza strone z aplikacja testu predyspozycji
zawodowych on-line w ramach kampanii RPO WSL oraz kampanii PO WER facznie w |10,00
wyniku dziatan reklamowych w social mediach (min. 1000 max. 2000)

IV.2.3) Zastosowanie procedury, o ktérej mowa w art. 24aa ust. 1 ustawy Pzp (przetarg
nieograniczony)

Tak

IV.3) Negocjacje z ogloszeniem, dialog konkurencyjny, partnerstwo innowacyjne
IV.3.1) Informacje na temat negocjacji z ogloszeniem

Minimalne wymagania, ktore musza spehia¢ wszystkie oferty:

Przewidziane jest zastrzezenie prawa do udzielenia zaméwienia na podstawie ofert wstepnych bez
przeprowadzenia negocjacji

Przewidziany jest podzial negocjacji na etapy w celu ograniczenia liczby ofert:

Nalezy poda¢ informacje na temat etapéw negocjacji (w tym liczbe etapow):

Informacje dodatkowe

IV.3.2) Informacje na temat dialogu konkurencyjnego

Opis potrzeb i wymagan zamawiajacego lub informacja o sposobie uzyskania tego opisu:
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~ Informacja o wysokosci nagrod dla wykonawcow, ktorzy podczas dialogu konkurencyjnego
przedstawili rozwigzania stanowigce podstawe do sktadania ofert, jezeli zamawiajacy przewiduje

nagrody:
Wstepny harmonogram postepowania:

Podziat dialogu na etapy w celu ograniczenia liczby rozwigzan:

Nalezy poda¢ informacje na temat etapow dialogu:

Informacje dodatkowe:

IV.3.3) Informacje na temat partnerstwa innowacyjnego
Elementy opisu przedmiotu zamowienia definiujace minimalne wymagania, ktorym musza

odpowiddaé wszystkie oferty:

Podzial negocjacji na etapy w celu ograniczeniu liczby ofert podlegajacych negocjacjom poprzez \

zastosowanie kryteriow oceny ofert wskazanych w specyfikaciji istotnych warunkéw zaméwienia:
Informacje dodatkowe:

IV.4) Licytacja elektroniczna

Adres strony internetowej, na ktérej bedzie prowadzona licytacja elektroniczna:

Adres strony internetowej, na ktorej jest dostepny opis przedmiotu zaméwienia w licytacji
elektroniczne;j:

Wymagania dotyczace rejeétracji 1 identyfikacji wykonawcow w licytacji elektronicznej, w tym
wymagania techniczne urzadzen informatycznych:

Sposob postepowania w toku licytacji elektronicznej, w tym okregdlenie minimalnych wysokosci
postapien:

Informacje o liczbie etapow licytacji elektronicznej i czasie ich trwania:

Czas trwania:

Wykonawcy, ktérzy nie ztozyli nowych postapien, zostang zakwalifikowani do nastepnego
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etapu:
Termin skfadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w licytacji elektronicznej:
Data: godzina:
"Termin otwarcia licytacji elektronicznej:

Termin i warunki zamknigcia licytacji elektroniczne;:

Istotne dla stron postanowienia, ktdre zostang wprowadzone do tresci zawierane;j umowy w

sprawie zamowienia publicznego, albo ogélne warunki umowy, albo wzdr umowy:
Wymagania dotyczgce zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy:

Informacje dodatkowe:
IV.5) ZMIANA UMOWY _
Przewiduje si¢ istotne zmiany postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci oferty, na
podstawie ktorej dokonano wyboru wykonawcy: Tak
Nalezy wskaza¢ zakres, charakter zmian oraz warunki wprowadzenia zmian:
Zamawiajacy dopuszeza mozliwos¢ wprowadzenia zmiany do niniejszej umowy w zakresie: 1)
koordynatora zadania, copywritera/dziennikarza, grafika, specjalisty ds. kampanii z influencerami
Warunki zmiany: zmiang taka dopuszcza sie w sytuacji, gdy okaze sie ona konieczna ze wzgledu na
smier¢ lub chorobg badz inng okolicznos¢ dot. w/w personelu (uzasadnione przez Wykonawce)
wskazanego w ofercie. Warunkiem dokonania takiej zmiany jest poinformowanie Zamawiajgcego
przez Wykonawcg o koniecznosci zmiany wraz z podaniem przyczyn oraz przekazanie

- Zamawiajacemu do jego akceptacji danych osobowych wraz z dokumentami potwierdzajgcymi
kwalifikacje i doswiadczenie zawodowe 0s6b proponowanych w zastepstwie. Kwalifikacje i
doswiadczenie nowych 0sob proponowanych w zastepstwie powinny by¢é zgodne z warunkiem
okreslonym w pkt. 6.2.3. SIWZ. Zmiana, o ktérej mowa nastapi w formie pisemne;j pod rygorem
niewaznosci.

IV.6) INFORMACJE ADMINISTRACYJNE
IV.6.1) Sposéb udost¢pniania informacji o charakterze poufnym (jezeli dotyczy):

Srodki stuzace ochronie informacji o charakterze poufnym
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1V.6.2) Termin skladania ofert lub wnioskéw o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu:
Data: 2019-10-14, godzina: 11:00,

Skrocenie terminu skfadania wnioskow, ze wzgledu na pilna potrzebe udzielenia zamowienia
(przetarg nicograniczony, przetarg ograniczony, negocjacje z ogloszeniem):

Nie

Wskaza¢ powody:

Jezyk lub jezyki, w jakich mogg by¢ sporzadzane oferty lub wnioski o dopuszczenie do udzialu w
postepowaniu

> polski

1V.6.3) Termin zwigzania oferta: do: okres w dniach: 30 (od ostatecznego terminu sktadania ofert)
1V.6.4) Przewiduje si¢ uniewaznienie postepowania o udzielenie zaméwienia, w przypadku
nieprzyznania Srodkéw pochodzacych z budzetu Unii Europejskiej oraz niepodlegajacych
zwrotowi Srodkéw z pomocy udzielonej przez panstwa czlonkowskie Europejskiego
Porozumienia 0 Wolnym Handlu (EFTA), ktére mialy by¢ przeznaczone na sfinansowanie
calosci lub cz¢$ci zamowienia: Nie

1V.6.5) Przewiduje si¢ uniewainienie postepowania o udzielenie zaméwienia, jezeli $rodki
stuzace sfinansowaniu zaméwien na badania naukowe lub prace rozwojowe, ktore
zamawiajgcy zamierzal przeznaczy¢ na sﬁnénsowanie calosci lub cze¢sci zaméwienia, nie
zostaly mu pr-zyznane Nie

1V.6.6) Informacje dodatkowe:

ZALACZNIK I - INFORMACJE DOTYCZACE OFERT CZESCIOWYCH
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