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SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA
na realizacje zamowienia
o wartosci szacunkowej nie przekraczajacej wyrazonej w ztotych
rownowartosci kwoty z art. 11 ust. 8 ustawy Prawo zaméwien publicznych

Nr PN/3/18

Kampania w Internecie informujaca o mozliwosciach wsparcia w ramach RPO WSL oraz PO WER
w zakresie dziatanh wdrazanych przez Wojewodzki Urzad Pracy w Katowicach

Zamawiajacy oczekuje, ze Wykonawcy zapoznajg sie dokfadnie z trescig niniejszej SIWZ. Wykonawca ponosi ryzyko
niedostarczenia wszystkich wymaganych informacji i dokumentéw, oraz przedtozenia oferty nieodpowiadajgcej wymaganiom
okre$lonym przez Zamawiajgcego.

Katowice, dnia 21 maja 2018 r.



SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA
postepowania PN/3/18 zawiera

Rozdziat | - Instrukcja dla Wykonawcow;
Rozdziat Il - Opis przedmiotu zaméwienia;

Rozdziat lll - Formularz ofertowy i inne wzory dokumentéw dla Wykonawcow:

— zatgcznik Nr 1 - formularz ofertowy

— zatgcznik Nr 2 - o$wiadczenie o braku podstaw do wykluczenia

— zatgcznik Nr 3 - o$wiadczenie 0 spefnianiu  warunkow  udziatu
w postepowaniu

— zalgcznik Nr 4 - projekt umowy

— zatgcznik Nr 5 - oswiadczenie Wykonawcy wynikajgce z art. 24 ust. 11

do ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Pzp
w sprawie przynaleznosci do grupy kapitatowej

— zatgeznik Nr 6 - wykaz wykonanych ustug wraz z dowodami
nalezytego ich wykonania

— zatgcznik Nr 7 - wykaz 0s6b uczestniczgcych w realizacji zamowienia

— zatgcznik Nr 8 - prbka teksu podlegajgcego ocenie wg kryterium
,Zawarto$¢ merytoryczna i graficzna tekstu”



Rozdziat |
Instrukcja dla Wykonawcow



NAZWA | ADRES ZAMAWIAJACEGO

Wojewodzki Urzad Pracy
adres: ul. Ko$ciuszki 30
40-048 Katowice

tel: 32 757 33 60

fax: 32 757 33 62

e-mail: wup@wup-katowice.pl
http://www.wup-katowice.pl

http://wup.katowice.ibip.pl

NIP Wojewodztwa Slaskiego 954-277-00-64

INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI ORAZ
PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN | DOKUMENTOW, A TAKZE WSKAZANIE 0SOB
UPRAWNIONYCH DO POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI

2.1.

2.2.

Postepowanie o udzielenie zaméwienia prowadzi sie:
2.1.1.  z zachowaniem formy pisemnej,
2.1.2.  w jezyku polskim

Zamawiajgcy ustala sposob porozumiewania sie¢ Zamawiajgcego z Wykonawcami
z zachowaniem formy pisemne;.

2.2.1.08wiadczenia, wnioski, wezwania, zawiadomienia, wyjasnienia oraz informacje
przekazywane pomiedzy Zamawiajagcym i Wykonawca/WWykonawcami moga by¢
przekazywane za posrednictwem faksu lub poczty elektronicznej (w formie pliku PDF
lub doc. na adres wskazany w pkt. 1, z zastrzezeniem ppkt. 2.2.2. SIWZ. Zamawiajacy
przekazuje informacje za posrednictwem faksu lub poczty elektronicznej Zawsze
dopuszczalna jest forma pisemna, z zastrzezeniem wyjatkow przewidzianych
w ustawie PZP.

2.2.2. Forma pisemna zastrzezona jest dla sktadania oferty wraz z zatgcznikami, w tym
oSwiadczenn i dokumentow potwierdzajacych spetnienie  warunkéow udziatu
w postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia, a takze petnomocnictw.

2.2.3. Jezeli Zamawiajacy lub Wykonawca przekazujg oS$wiadczenia,  wnioski,
zawiadomienia oraz informacje za posrednictwem faksu lub przy uzyciu Srodkéw
komunikacji elektronicznej, kazda ze stron na zadanie drugiej strony niezwloczne
potwierdza fakt ich otrzymania.

2.24. W przypadku braku potwierdzenia otrzymania wiadomos$ci przez Wykonawce,
Zamawiajacy domniema, iz pismo wystane przez Zamawiajacego na numer faksu lub
na adres poczty elektronicznej wskazany w ofercie zostato mu doreczone w sposab,
ktéry umozliwit Wykonawcy zapoznanie si¢ z trescig pisma.


mailto:wup@wup-katowice.pl
http://www.wup-katowice.pl/
http://wup.katowice.ibip.pl/

Oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje uwaza si¢ za ztozone w terminie,
jezeliich tres¢ dotarta do adresata przed uptywem terminu.

2.3.  Osobami uprawnionymi do kontaktow z Wykonawcami sg;

Anna Galon
Romana Hachuta

w godzinach od 8:00 - 15:00 od poniedziatku do pigtku
3. TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA

Postepowanie o udzielenie zaméwienia prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego na
podstawie art. 39 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych (tj. Dz. U.
z 2017 r., poz. 1579 z pdzn. zm.) zwanej w dalszej czesci SIWZ ustawg Pzp.

4.  OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zaméwienia jest ustuga zaplanowania, przygotowania i przeprowadzenia regionalnej
kampanii internetowej informujacej o mozliwosciach wsparcia w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na lata 2014-2020 (RPO WSL) oraz Programu Operacyjnego
Wiedza Edukacja Rozw¢j na lata 2014-2020 (PO WER) w zakresie dziatan wdrazanych przez
Wojewodzki Urzad Pracy w Katowicach.

Szczegbtowy opis przedmiotu zamdwienia zamieszczony zostat w Rozdziale Il niniejsze
specyfikacii.

4.1. Wspdlny Stownik Zaméwien:

79342200-5 Ustugi w zakresie promocji

5. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA:

Zamowienie nalezy zrealizowa¢ w terminie od dnia podpisania umowy do dnia 15 grudnia 2018 .

6. OPIS WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ PODSTAWY WYKLUCZENIA,
0 KTORYCH MOWA W ART. 24 UST.5

6.1. O udzielenie zamowienia mogq ubiega¢ sie Wykonawcy, ktorzy:

6.1.1. nie podlegajg wykluczeniu z postepowania o udzielenie zamowienia na podstawie art.
24 ust. 1 oraz art. 24 ust. 5 ustawy PZP.

6.1.2. spetniajg warunki udziatu w postepowaniu okreslone przez Zamawiajgcego w pkt. 6.2
zgodnie z art. 22 ust. 1 w zwigzku z art. 22 ust. 1b ustawy PZP.



6.2. Warunki udziatu w postepowaniu dotycza;

6.2.1. kompetencji lub uprawniert do prowadzenia okreslonej dziatalnosci zawodowej, o ile
wynika to z odrebnych przepisow:

Zamawiajacy nie wyznacza Szczegotowego warunku w tym zakresie.
6.2.2. sytuacji ekonomiczne;j i finansowej:

Zamawiajgcy nie wyznacza szczegbtowego warunku w tym zakresie.
6.2.3. zdolnoSci technicznej lub zawodowe:

Zamawiajacy uzna spetnienie warunku jezeli Wykonawca:

1) wykaze, ze w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert,
a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie wykonat
nalezycie, a w przypadku Swiadczen okresowych lub ciggtych wykonuje nalezycie,
co najmniej 1 ustuge polegajacg na realizacji kampanii reklamowej/promocyjnej*
w Internecie o warto$ci co najmniej 100 tys. z**.

*za kampanie reklamowa Zamawiajacy uznaje wylacznie zespdt dziatan
marketingowych, obejmujacy: stworzenie koncepcji kreatywnej, zaplanowanie
i zakup mediow, zaprojektowanie = materiatbow oraz ich  emisje
w mediach.

** jesli ustuga obejmowata réwniez inne elementy, nalezy podac¢ tylko warto$¢
realizacji kampanii reklamowej/promocyjnej w Internecie rozumianej zgodnie
z powyzszq definicja.

Opis sposobu dokonywania oceny spetnienia tego warunku:

Zamawiajgcy dokona oceny spetnienia w/w warunku weadtug formuty ,spetnia/nie
spetnia” na podstawie wykazu zawierajgcego ustugi wykonane w okresie ostatnich
trzech lat przed uptywem terminu skfadania ofert badZz wykonywane nadal, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, odpowiadajgce_w/w
przedmiotowi zaméwienia, z podaniem:

nazwy jednostki dla ktérej byta Swiadczona ustuga, przedmiotu kampanii
reklamowej/promocyjnej, daty wykonania ustugi, warto$ci oraz zaftgczeniem
dokumentu lub dokumentéw potwierdzajgcych, ze ustugi wymienione w wykazie
zostaly wykonane lub sq wykonywane nalezycie (np. referencje). W przypadku
Swiadczen okresowych lub ciggtych nadal wykonywanych referencje badz inne
dokumenty potwierdzajace ich nalezyte wykonywanie powinny by¢ wydane nie
wczes$niej niz 3 miesigce przed uptywem terminu skfadania ofert.

Faktura VAT (jako dokument potwierdzajacy nalezyte wykonanie ustugi)
wystawiona przez Wykonawce w ramach danej ustugi wskazanej w wykazie ustug
zrealizowanych, nie bedzie brana pod uwage przez Zamawiajacego. Sam
dokument faktury, bez zadnych dodatkowych informacji na temat nalezytego
wykonania, nie moze ze swej istoty tego faktu potwierdza¢. Z tego dokumentu nie
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wynika chociazby, ze zamowienie zostato wykonane w terminie, a na Wykonawce
nie natozono kar umownych czy potracen.

Dokumenty potwierdzajgce nalezyte wykonanie powinny zostac przedstawione
w formie oryginatu lub czytelnej kserokopii poswiadczonej ,za zgodno$¢
Z oryginatem” przez Wykonawce lub osobe upowazniong do wystepowania
w imieniu Wykonawcy.

1)wykaze, iz dysponuje:

- 1 osobg proponowang jako koordynator zadania - posiadajacg wyksztatcenie
wyzsze, posiadajacq doswiadczenie w okresie ostatnich trzech lat przed
uptywem terminu sktadania ofert w koordynaciji realizacji co najmniej 2 kampanii
reklamowych* przeprowadzonych co najmniej w Internecie;

- 1 osobg proponowang jako specjalista ds. content marketingu/copywriter/
dziennikarz — posiadajaca wyksztatcenie wyzsze, posiadajgcq do$wiadczenie
w tworzeniu artykutdbw o tematyce dotyczacej FE (programéw unijnych),
tj. stworzyta w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem sktadania ofert min.
4 teksty w w/w tematyce, ktére zostaty wydane/ opublikowane w Internecie lub
w wydaniach ciggtych (ISSN) lub zwartych (ISBN)

- 1 osobg proponowang jako grafik — posiadajacg wyksztatcenie wyzsze,
posiadajacg doSwiadczenie w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu
sktadania ofert w projektowaniu koncepcji kreatywnej dla co najmniej 2 kampanii
reklamowych* przeprowadzonych co najmniej w Internecie;

- 1 osobg proponowanag jako specjalista ds. kampanii internetowej —posiadajacq
do$wiadczenie w planowaniu i realizacji dziatan reklamowych w social media na
potrzeby co najmniej 2 kampanii reklamowych, przeprowadzonych co najmnie;
w Internecie.

*za kampani¢ reklamowa Zamawiajacy uznaje wylacznie zespoét dziatan
marketingowych, obejmujacy: stworzenie koncepcji kreatywnej, zaplanowanie
i zakup medidw, zaprojektowanie materiatow oraz ich emisje w mediach.

Opis sposobu dokonywania oceny spetnienia tego warunku:
Zamawiajacy dokona oceny spetnienia w/w warunku wedtug formuty ,spetnia/nie
spetnia” na podstawie zatgczonego do oferty wykazu zawierajgcego imie
i nazwisko 0sdb, ktdre bedg uczestniczy¢ w realizacji zaméwienia jako:
- koordynator zadania wraz z podaniem wyksztatcenia, daty realizacji kampanii,
przedmiotu kampanii, nazwy zleceniodawcy na rzecz, ktérego byta wykonana.
- specjalista ds. content marketingu/copywriter/dziennikarz wraz z podaniem
wyksztatcenia, tytutdw artykutdw oraz daty i tytuty publikacji wydawnictw ciggtych
(ISSN) lub zwartych (ISBN) lub nazw serwisow /stron internetowych na ktdrych sie
ukazaty.
- grafik wraz z podaniem wyksztatcenia, daty realizacji kampanii, przedmiotu
kampanii, nazwy zleceniodawcy na rzecz, ktdrego byta wykonana.



- specjalista ds. kampanii internetowej wraz podaniem daty realizacji kampanii,
przedmiotu kampanii, nazwy zleceniodawcy na rzecz, ktérego byta wykonana.

Niewykazanie spetnienia w/w warunkow skutkowac bedzie wykluczeniem Wykonawcy
Z postepowania zgodnie z art. 24 ust. 1 pkt 12 ustawy Pzp.

6.3.  Przestanki wykluczenia Wykonawcdw z postepowania na podstawie art. 24 ust 5:
6.3.1. Z postepowania o udzielenie zamoéwienia Zamawiajacy moze wykluczy¢ Wykonawce:

6.3.1.1. w stosunku do ktorego otwarto likwidacje, w zatwierdzonym przez sad uktadzie
w postepowaniu restrukturyzacyjnym jest przewidziane zaspokojenie wierzycieli
przez likwidacje jego majatku lub sad zarzadzit likwidacje jego majatku w trybie
art. 332 ust. 1 ustawy z dnia 15 maja 2015 r. — Prawo restrukturyzacyjne (Dz. U.
z 2015 . poz. 978, 1259, 1513, 1830 i 1844 oraz z 2016 r. poz. 615) lub ktorego
upadio$¢ ogtoszono, z wyjatkiem wykonawcy, ktory po ogtoszeniu upadtosci
zawart uktad zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uktad nie
przewiduje zaspokojenia wierzycieli przez likwidacje majatku upadtego, chyba
Ze sad zarzadzit likwidacje jego majatku w trybie art. 366 ust. 1 ustawy z dnia
28 lutego 2003 r. — Prawo upadto$ciowe (Dz. U. z 2015 r. poz. 233, 978, 1166,
1259 1844 oraz z 2016 r. poz. 615);

6.3.1.2. ktéry w sposob zawiniony powaznie naruszyt obowigzki zawodowe, co podwaza
jego uczciwos¢, w szczegolnosci gdy wykonawca w wyniku zamierzonego
dziatania lub razacego niedbalstwa nie wykonat lub nienalezycie wykonat
zamoOwienie, co zamawiajacy jest w stanie wykaza¢ za pomocg stosownych
srodkow dowodowych;

6.3.1.3. jezeli wykonawca lub osoby, o ktérych mowa w ust. 1 pkt 14, uprawnione do
reprezentowania wykonawcy pozostajg w relacjach okres$lonych w art. 17 ust. 1
pkt 2-4 z:
a)zamawiajacym,
b)osobami uprawnionymi do reprezentowania zamawiajacego,
c)cztonkami komisji przetargowej,
d)osobami, ktére ztozyty oSwiadczenie, o ktérym mowa w art. 17 ust. 2a
—chyba ze jest mozliwe zapewnienie bezstronnosci po stronie zamawiajgcego
w inny sposéb niz przez wykluczenie wykonawcy z udziatu w postepowaniu;

6.3.1.4 ktéry, z przyczyn lezacych po jego stronie, nie wykonat albo nienalezycie
wykonat w istotnym stopniu wcze$niejszg umowe w sprawie zamowienia
publicznego lub umowe koncesji, zawartg z zamawiajacym, o ktérym mowa
w art. 3 ust. 1 pkt 1-4, co doprowadzito do rozwigzania umowy lub zasgdzenia
odszkodowania;

6.3.1.5. bedacego osobg fizyczng, ktérego prawomocnie skazano za wykroczenie
przeciwko prawom pracownika lub wykroczenie przeciwko Srodowisku, jezeli za
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jego popetnienie wymierzono kare aresztu, ograniczenia wolnosci lub kare
grzywny nie nizszg niz 3000 ztotych;

6.3.1.6. jezeli urzedujgcego cztonka jego organu zarzadzajgcego lub nadzorczego,
wspoinika spotki w spdtce jawnej lub partnerskiej albo komplementariusza
w spotce komandytowej lub komandytowo-akcyjnej lub prokurenta prawomocnie
skazano za wykroczenie, o ktérym mowa w pkt 5;

6.3.1.7. wobec ktorego wydano ostateczng decyzje administracyjng o naruszeniu
obowigzkow wynikajacych z przepiséw prawa pracy, prawa ochrony srodowiska
lub przepisdw o zabezpieczeniu spotecznym, jezeli wymierzono tq decyzjg kare
pieniezng nie nizszg niz 3000 ztotych;

6.3.1.8.ktory naruszyt obowigzki dotyczace ptatnosci podatkow, optat lub sktadek na
ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne, co zamawiajacy jest w stanie wykazac
za pomocg stosownych srodkéw dowodowych, z wyjatkiem przypadku, o ktérym
mowa w ust. 1 pkt 15, chyba Ze wykonawca dokonat ptatnosci naleznych
podatkdw, optat lub sktadek na ubezpieczenia spoteczne lub zdrowotne wraz
z odsetkami lub grzywnami lub zawart wigzace porozumienie w sprawie sptaty
tych naleznosci.

6.4.Zamawiajacy moze wykluczy¢ Wykonawce na kazdym etapie postepowania o udzielenie
zamdwienia.

6.5. Wykonawca moze w celu potwierdzenia spetnienia warunkdéw udziatu w postepowaniu,
w stosownych sytuacjach oraz w odniesieniu do konkretnego zamdwienia, lub jego czesci,
polega¢ na zdolnosciach technicznych lub zawodowych lub sytuacji finansowej lub
ekonomicznej innych podmiotow, niezaleznie od charakteru prawnego fgczacych go z nim
stosunkéw prawnych. Wykonawca w takiej sytuacji musi udowodni¢ Zamawiajacemu, ze
realizujgc zamowienie, bedzie dysponowat niezbednymi zasobami tych podmiotdw,
w szczegolno$ci przestawiajgc zobowigzanie tych podmiotow do oddania do dyspozycii
niezbednych zasobdw na potrzeby realizacji zamowienia.

6.6. W odniesieniu do warunkéw dotyczacych wyksztatcenia, kwalifikacji zawodowych lub
do$wiadczenia, Wykonawcy mogg polega¢ na zdolnosciach innych podmiotow, jesli
podmioty te zrealizujg ustugi, do realizacji ktdrych te zdolno$ci sg wymagane.

6.7. Zamawiajacy ocenia, czy udostepniane Wykonawcy przez inne podmioty zdolnoSci
techniczne lub zawodowe pozwalajg na wykazanie przez wykonawce spetnienia warunkow
udziatu w postepowaniu oraz bada, czy nie zachodzg wobec tego podmiotu podstawy
wykluczenia, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 pkt. 13-22 i ust. 5 ustawy PZP.

6.8. Jezeli zdolnosci techniczne lub zawodowe podmiotu, o ktorym mowa w pkt. 6.6. SIWZ, nie
potwierdzajg spetnienia przez Wykonawce warunkdw udziatu w postepowaniu lub zachodzg,
wobec tych podmiotow podstawy wykluczenia, Zamawiajacy zada, aby Wykonawca
w terminie okreslonym przez Zamawiajgcego:



a) zastapit ten podmiot innym podmiotem lub podmiotami;
b) zobowigzat sie do osobistego wykonania odpowiedniej czesci zamoéwienia, jezeli wykaze
zdolnosci techniczne lub zawodowe, o ktdrych mowa powyze;.

6.9. Jezeli Wykonawca polega¢ bedzie na zdolnoSciach technicznych lub zawodowych innych
podmiotéw (udostepnienie zasobdw), Zamawiajacy w celu oceny, czy wykonawca polegajac
na zdolnoSciach innych podmiotow na zasadach okreslonych w art. 22a ustawy PZP, bedzie
dysponowat niezbednymi zasobami w stopniu umozliwiajgcym nalezyte wykonanie
zamowienia publicznego oraz oceny, czy stosunek faczacy wykonawce z tymi podmiotami
gwarantuje rzeczywisty dostep do ich zasobow, wymaga ztozenia dokumentu/dokumentéw,
ktore okreslajg w szczegoinosci:

e zakres dostepnych wykonawcy zasobdw innego podmiotu,
e SposOb  wykorzystania zasobow innego podmiotu, przez wykonawce, przy
wykonywaniu zamowienia publicznego,
e zakres i okres udziatu innego podmiotu przy wykonywaniu zaméwienia publicznego.
e czy podmiot, na zdolno$ciach ktdrego wykonawca polega w odniesieniu do warunkow
udziatu w postepowaniu dotyczacych wyksztatcenia, kwalifikacji zawodowych lub
do$wiadczenia, zrealizuje ustugi, ktdrych wskazane zdolnosci dotycza.

6.10. Zamawiajacy przewiduje mozliwo$¢ dokonania najpierw oceny ofert, a nastepnie zbadania
czy Wykonawca, ktorego oferta zostata oceniona jako najkorzystniejsza, nie podlega
wykluczeniu oraz spetnia warunki udziatu w postepowaniu.

6.11. Ocena spetnienia warunkéw udziatlu w postepowaniu zostanie dokonana na podstawie
ztozonych dokumentow wymienionych w punkcie 8 SIWZ, wymaganych na podstawie
przepisow ustawy PZP oraz Rozporzadzenia Ministra Rozwoju z dnia 26 lipca 2016 r.
w sprawie rodzajéw dokumentow, jakich moze Zada¢ zamawiajgcy od Wykonawcy
w postepowaniu o udzielenie zaméwienia (Dz. U. z 2016 r. poz.1126), wg formuty ,spetnia”,
,nie spetnia”.

6.12.Zamawiajacy moze, na kazdym etapie postepowania, uzna¢, ze wykonawca nie posiada
wymaganych zdolnosci, jezeli zaangazowanie zasobow technicznych lub zawodowych
Wykonawcy w inne przedsiewzigcia gospodarcze Wykonawcy moze mie¢ negatywny wptyw
na realizacje zamdwienia.

6.13. Wykonawca moze powierzy¢ wykonanie czesci zamdwienia podwykonawcy. Wykonawca na
zadanie Zamawiajacego zobowigzany jest wskazaC czeS¢ zamodwienia, ktdrg zamierza
powierzy¢ podwykonawcom i poda¢ firmy podwykonawcdw. Jezeli zmiana albo rezygnacja
z Podwykonawcy dotyczy podmiotu, na ktérego zasoby Wykonawca powotywat sig, na
zasadach okreslonych w art. 22a ust. 1, w celu wykazania spetniania warunkéw udziatu
w postepowaniu, Wykonawca jest obowigzany wykaza¢ Zamawiajgcemu, ze proponowany
inny Podwykonawca lub Wykonawca samodzielnie spetnia je w stopniu nie mniejszym niz
Podwykonawca, na ktérego zasoby Wykonawca powotywat sie w trakcie postepowania
0 udzielenie zamowienia.
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7. WYMAGANIA DOT. ZATRUDNIENIA PRZEZ WYKONAWCE LUB PODWYKONAWCE NA
PODSTAWIE UMOWY O PRACE 0SOB WYKONUJACYCH CZYNNOSCI W ZAMOWIENIU

Zamawiajacy nie wymaga wykonywania poszczegdlnych czynnosci zamowienia na
podstawie umowy o prace, albowiem charakter tych czynno$ci i krotki czas ich trwania
przemawia za tym, ze nie posiadajg one cech stosunku pracy w rozumieniu art. 22 & 1
ustawy z dnia 26.06.1974 r. - Kodeks Pracy (t. j. Dz.U. z 2016 r. poz. 1666, z pdzn. zm.).

8. WYKAZ OSWIADCZEN | DOKUMENTOW, JAKIE MAJA DOSTARCZYC WYKONAWCY:

8.1. Wszyscy Wykonawcy zobowigzani sa ztozy¢:

8.1.1. do oferty - aktualne na dzier sktadania ofert owiadczenia, o ktérych mowa w art. 25a ust. 1
ustawy Prawo zamdwien publicznych:

- oSwiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu z postepowania w zakresie
okreslonym w pkt 6.1.1. (Zatacznik Nr 2 do SIWZ),

- oSwiadczenie o spetnianiu warunkdéw udziatu w postepowaniu w zakresie
okre$lonym w pkt 6.2.3 (Zatgcznik Nr 3 do SIWZ),

- prébka tekstu podlegajgcego ocenie wg kryterium ,zawartoS¢ merytoryczna
i graficzna tekstu” (Zatacznik Nr 8 do SIWZ)

8.1.2. po otwarciu ofert - w terminie 3 dni od zamieszczenia na stronie internetowe;
Zamawiajacego informaciji z otwarcia ofert, o ktérej mowa w pkt. 14.6 SIWZ:

- oSwiadczenie o przynaleznosci lub braku przynaleznosci (Zatacznik Nr 5 do
SIWZ) do tej samej grupy kapitatowej, o ktdrej mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23
ustawy Prawo zamowien publicznych. Wraz ze zlozeniem oswiadczenia,
Wykonawca moze przedstawi¢ dowody, ze powigzania z innym wykonawcg nie
prowadzg do zaktdcenia konkurencji w postepowaniu o udzielenie zamdwienia.

8.2. Wykonawca, ktorego oferta zostata najwyzej oceniona:

8.2.1. zgodnie z art. 26 ust. 2 ustawy PZP przed udzieleniem zamdwienia, zostanie wezwany do
ztozenia W wyznaczonym, nie krotszym niz 5 dni, terminie aktualnych na dzien ztoZenia
nastepujacych o$wiadczen lub dokumentéw potwierdzajacych  warunki  udziatu
w postepowaniu:

8.2.1.1. Wykazu ustug wykonanych, a w przypadku Swiadczeni okresowych lub ciggtych
rowniez wykonywanych, w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania
ofert albo wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosSci jest krotszy — w tym okresie, wraz z podaniem ich
warto$ci, przedmiotu, dat wykonania i podmiotow, na rzecz ktérych ustugi zostaty
wykonane, oraz zataczeniem dowodow okreSlajgcych czy te ustugi zostaty
wykonane lub sg wykonywane nalezycie, przy czym dowodami, o ktérych mowa, sg
referencje badz inne dokumenty wystawione przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi
byly wykonywane, a w przypadku S$wiadczen okresowych lub ciggtych sg
wykonywane, a jezeli z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze
wykonawca nie jest w stanie uzyskac tych dokumentdw — oswiadczenie wykonawcy;
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8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

w przypadku $wiadczen okresowych lub ciggtych nadal wykonywanych referencje
badz inne dokumenty potwierdzajgce ich nalezyte wykonywanie powinny by¢
wydane nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert — wg
Zatgcznika Nr 6 do SIWZ;

8.2.1.2. wykazu o0soOb, skierowanych przez wykonawce do realizacji zamdwienia
publicznego, w szczegdlnosci odpowiedzialnych za $wiadczenie ustug, kontrole
jako$ci lub kierowanie robotami budowlanymi, wraz z informacjami na temat ich
kwalifikacji zawodowych, uprawnien, doswiadczenia i wyksztatcenia niezbednych do
wykonania zamdwienia publicznego, a takze zakresu wykonywanych przez nie
czynno$ci oraz informacjg o0 podstawie do dysponowania tymi osobami — wg
Zatgcznika Nr 7 do SIWZ;

8.2.1.3. Odpisu z wiasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnoSci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub ewidencii,
w celu potwierdzenia braku podstaw wykluczenia na podstawie art. 24 ust. 5 pkt 1
ustawy.

Jezeli wykonawca nie ztozyt oswiadczenia, o ktorym mowa w art. 25a ust.1, oSwiadczen lub
dokumentow potwierdzajacych okoliczno$ci, o ktérych mowa w art. 25 ust. 1, lub innych
dokumentow niezbednych do przeprowadzenia postepowania, o$wiadczenia lub dokumenty
sq niekompletne, zawierajg btedy lub budzgq wskazane przez zamawiajacego watpliwosci,
zamawiajacy wzywa do ich zlozenia, uzupetnienia lub poprawienia lub do udzielania
wyjasnien w terminie przez siebie wskazanym, chyba ze mimo ich ztozenia, uzupetnienia lub
poprawienia lub udzielenia wyjasnien oferta wykonawcy podlega odrzuceniu albo konieczne
bytoby uniewaznienie postepowania.

Wykonawca nie jest obowigzany do ztozenia oswiadczen lub dokumentow potwierdzajacych
okolicznoci, o ktorych mowa w art. 25 ust. 1 pkt. 1 i 3, jezeli Zamawiajacy posiada aktualne
o$wiadczenia lub dokumenty dotyczace tego Wykonawcy lub moze je uzyska¢ za pomocq
bezptatnych i ogdlnodostepnych baz danych, w szczegdinosci rejestrow publicznych
w rozumieniu ustawy z dnia 17 lutego 2005 r. o informatyzacji dziatalno$ci podmiotow
realizujgcych zadania publiczne (Dz. U. z 2014 r. poz. 1114 oraz z 2016 r. poz. 352). W takiej
sytuacji Wykonawca jest zobligowany do wskazania Zamawiajagcemu sygnatury
postepowania, w ktorym wymagane dokumenty lub oswiadczenia sie znajduja.

Zamawiajacy moze zadaC przedstawienia oryginatu lub notarialnie poswiadczonej kopii
dokumentéw, o ktérych mowa w Rozporzadzeniu Ministra Rozwoju z dnia 26 lipca 2016r.,
innych niz o$wiadczenia, wytacznie wtedy, gdy ztozona kopia dokumentu jest nieczytelna lub
budzi watpliwosci co do jej prawdziwosci.

Zasady sktadania oferty przez podmioty wystepujace wspdlnie:

8.6.1. wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia ustanawiajg
petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o udzielenie zamdwienia
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albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamowienia
publicznego;

8.6.2. petnomocnictwo nalezy zatgczy¢ do oferty w oryginale lub kopii po$wiadczone;
notarialnie.

8.6.3. przepisy dot. Wykonawcy stosuje sie odpowiednio do Wykonawcdéw wspdlnie
ubiegajacych sie o udzielenie zamowienia.

8.6.4. jezeli oferta Wykonawcdw wspdinie ubiegajacych sie o udzielenie zamdwienia
zostata wybrana Zamawiajacy moze zadacC przed zawarciem umowy w sprawie
zamdwienia publicznego umowy regulujacej wspotprace tych Wykonawcow.

8.7.  Wykonawcy spoza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej

8.7.1.Wykonawcy majacy siedzibe poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, sktadajg
dokumenty zgodnie z Rozporzadzeniem Ministra Rozwoju z dnia 26 lipca 2016 r.
w sprawie rodzajéw dokumentow, jakich moze zgda¢ zamawiajacy od wykonawcy
w postepowaniu o udzielenie zamdwienia.

8.7.2. Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, zamiast dokumentu wymienionego w pkt. 8.2.1.3.,
sklada dokument wystawiony w kraju, w ktérym ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania potwierdzajacy, ze:

- nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono upadfosci.

Wiw dokument powinien byC wystawiony nie wczesniej niz 6 miesiecy przed
uptywem terminu sktadania ofert.

8.7.3. Jezeli w kraju miejsca zamieszkania osoby lub w kraju, w ktorym Wykonawca ma
siedzibe lub miejsce zamieszkania, nie wydaje sie dokumentu, o ktdrym mowa
w pkt. 8.7.2., zastepuje sie go dokumentem zawierajgcym os$wiadczenie,
w ktorym okreéla sie takze osoby uprawnione do reprezentacji Wykonawcy,
ztozone przed wiasciwym organem sgdowym, administracyjnym albo organem
samorzadu zawodowego lub gospodarczego odpowiednio kraju miejsca
zamieszkania osoby lub kraju, w ktorym Wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania, lub przed notariuszem. O$wiadczenie powinno by¢ wystawione nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert.

8.7.4. W przypadku watpliwosci co do treSci dokumentu ztozonego przez wykonawce,
zamawiajgcy moze zwrdci¢ sie do wiasciwych organéw odpowiedniego kraju,
w ktory, wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania lub miejsce
zamieszkania ma osoba, ktorej dokument dotyczy, o udzielenie niezbednych
informacji dotyczacych tego dokumentu.
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9.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY:

9.1.

9.2.

93.

94.

9.5.

96.

9.7.

9.8.

9.9.

9.10.

9.11.

Oferta musi by¢ sporzadzona doktadnie wg formularza ofertowego stanowigcego
zatacznik Nr 1 do SIWZ lub na nim.

Oferta musi by¢ sporzadzona z zachowaniem formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania oferty w postaci elektroniczne;.

Oferta wraz z zatgcznikami musi by¢ czytelna. W celach porzadkowych zaleca sie, aby
oferta byta spieta, miata ponumerowane kartki oraz miata wykazang taczng liczbe kartek
oraz liczbe zatgcznikdw.

Oferta wraz z zatgcznikami musi by¢ podpisana przez Wykonawce lub osobe
upowazniong do reprezentowania Wykonawcy.

Zamawiajacy zaleca, aby oferte podpisano zgodnie z zasadami reprezentacii
wskazanymi we wtasciwym rejestrze.

Jezeli osoba podpisujaca oferte dziata na podstawie petnomocnictwa, to petnomocnictwo
to musi w swej tresci jednoznacznie wskazywa¢ uprawnienie do podpisania oferty.
Petnomocnictwo musi zostaé¢ ztozone w oryginale lub notarialnie poswiadczonej
kopii.

Oferta wraz z zatacznikami musi by¢ sporzadzona w jezyku polskim. Kazdy dokument
skladajacy sie na oferte sporzadzony w innym jezyku niz jezyk polski, powinien by¢
ztozony wraz z thumaczeniem na jezyk polski, poswiadczonym przez Wykonawce.

Zamawiajacy nie ujawni informacji stanowigcych tajemnice przedsigbiorstwa
W rozumieniu przepiséw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, jezeli wykonawca, nie
pdzniej niz w terminie sktadania ofert lub wnioskow o0 dopuszczenie do udziatu
w postepowaniu, zastrzegt, Ze nie mogq by¢ one udostepniane oraz wykazat,
iz zastrzezone informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa. Wykonawca nie moze
zastrzec informaciji, o ktérych mowa w art. 86 ust. 4. Przepis stosuje sie odpowiednio do
konkursu.

Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

Ztozenie wigcej niz jednej oferty lub ztozenie oferty zawierajgcej propozycie alternatywne
spowoduje odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez Wykonawce.

Wykonawca wskaze w ofercie te cze$¢ zamdwienia, ktdrej wykonanie powierzy
podwykonawcom.
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9.12.

9.13.

9.14.

Wszelkie btedy w zapisach oferty powinny by¢ poprawione przez skreslenie
dotychczasowej tresci i wpisanie nowej, z zachowaniem czytelnoSci btednego zapisu
oraz podpisanie poprawki przez osobe podpisujacg oferte.

Na oferte skladajq sie:

9.13.1. formularz ofertowy — Zatgcznik Nr 1 do SIWZ;
9.13.2. aktualne na dzien sktadania ofert oSwiadczenia, ktorych wzor zawiera Zafgcznik

Nr2i3do SIWZ;

9.13.3. probka tekstu podlegajgcego ocenie wg kryterium ,zawarto$¢ merytoryczna

i graficzna tekstu”

9.13.4. petnomocnictwo do reprezentowania:

a) wymagane w przypadku, gdy Wykonawce reprezentuje w postepowaniu
osoba badz osoby, ktorych uprawnienie do reprezentowania nie wynika
bezposrednio z innych dokumentow. Petnomocnictwo nalezy przedtozy¢
w formie oryginatu lub kopii poswiadczonej przez notariusza;

b) wymagane w przypadku, gdy Wykonawcy wspolnie ubiegajq sie o udzielenie
zamowienia, zgodnie z pkt. 8.6.

Wszystkie dokumenty nalezy ztozy¢ w oryginale lub kopii poswiadczonej ,za
zgodnos¢ z oryginatem” przez Wykonawce lub osobe upowazniona, z wylaczeniem
petnomocnictwa, ktére musi zosta¢ ztozone w formie oryginatu lub notarialnie
poswiadczonej kopii.

10. OPIS SPOSOBU UDZIELANIA WYJASNIEN TRESCI SIWZ

10.1.

10.2.

Wykonawca moze zwrdci¢ sie do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci specyfikacii
istotnych warunkow zamowienia. Zamawiajacy jest zobowigzany udzielic wyjasnien
niezwtocznie, jednak nie pozniej niz na 2 dni przed uptywem terminu sktadania ofert, pod
warunkiem, ze wniosek o0 wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych warunkéw zamowienia
wptynagt do Zamawiajacego nie pdzniej niz do korca dnia, w ktérym uptywa potowa
wyznaczonego terminu sktadania ofert.

Korespondencje nalezy kierowa¢ na adres: Wojewddzki Urzad Pracy w Katowicach,
ul. Kosciuszki 30, 40-048 Katowice.

W korespondencji kazdorazowo nalezy powotywaC sie na numer postepowania —
PN/3/18.

Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wptynat po uptywie terminu sktadania wniosku,
lub dotyczy udzielonych wyjasnien, Zamawiajagcy moze udzielic wyjasnien albo
pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.
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10.3.

10.4.

Zamawiajacy nie przewiduje zebrania wszystkich Wykonawcow w celu wyjasnienia tresci
SIWZ.

Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania ofert, jezeli w wyniku modyfikacji SIWZ
niezbedny bedzie dodatkowy czas na wprowadzenie zmian w ofertach oraz niezwtocznie
powiadomi o tym wszystkich Wykonawcdw oraz zamie$ci takq informacje na wiasne;
stronie internetowej http://wup.katowice.ibip.pl pod ogtoszeniem postepowania.

11. OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY OFERTY

11.1.

11.2.

11.3.

114.

11.5.

11.6.

Wykonawca okresla cene realizacji zamowienia poprzez wskazanie w Formularzu
ofertowym sporzadzonym wedtug wzoru stanowigcego Zatacznik Nr 1 do SIWZ tacznej
ceny ofertowej brutto za realizacje przedmiotu zamdwienia.

taczna cena ofertowa brutto musi uwzglednia¢ wszystkie koszty zwigzane z realizacjg
przedmiotu zamdwienia zgodnie z opisem przedmiotu zaméwienia oraz wzorem umowy
okre$lonym w niniejszej SIWZ.

Warto$¢ zaméwienia (cene) nalezy obliczy¢ na podstawie tabeli w zawartej w formularzu
ofertowym:

Warto$¢ zamdwienia Kampanii POWER + Wartos¢ zaméwienia Kampanii RPO WSL=
Laczna wartos¢ zamdwienia (cena).

Obliczenia ceny nalezy dokona¢ zgodnie z matematyczng zasadg zaokraglania.
Cena powinna by¢ wyrazona w ziotych polskich.

Jezeli w postepowaniu ztozona zostanie oferta, ktérej wybor prowadzitby do powstania
u zamawiajgcego obowigzku podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od towardw
i ustug zamawiajacy w celu oceny takiej oferty doliczy do przedstawionej w niej ceny
podatek od towarow i ustug, ktdry miatby obowigzek rozliczy¢ zgodnie z tymi przepisami.
W takim przypadku Wykonawca, sktadajac oferte, jest zobligowany poinformowaé
zamawiajacego, ze wybor jego oferty bedzie prowadzi¢ do powstania u zamawiajacego
obowigzku podatkowego, wskazujac nazwe ustugi, ktorych Swiadczenie bedzie
prowadzi¢ do jego powstania, oraz wskazujgc ich warto$¢ bez kwoty podatku.

12.  MIEJSCE | TERMIN SKLADANIA OFERT

12.1.

Oferte przetargowg nalezy dostarczy¢ w zaklejonej kopercie, opisanej nazwa i adresem
Wykonawcy oraz hastem:
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Nazwa (firma) Wykonawcy
adres, numer telefonu, faxu
lub e-mail Wykonawcy

Wojewaddzki Urzad Pracy w Katowicach
ul. Kosciuszki 30,

40-048 Katowice

Kancelaria pok. 210

OFERTA PRZETARGOWA -

Kampania w Internecie informujaca o mozliwosciach wsparcia w ramach RPO WSL oraz PO WER
w zakresie dziatan wdrazanych przez Wojewodzki Urzad Pracy w Katowicach

PN/3/18

Nie otwiera¢ przed dniem 29 maja 2018 r. godz. 11.15

12.2.

12.3.

124.

12.5.

12.6.

W razie braku powyzszej informacji Zamawiajacy nie ponosi odpowiedzialnosci za
otwarcie oferty przed terminem otwarcia badz nie otwarcie w wyznaczonym terminie
otwarcia ofert.

Oferty nalezy sktada¢ w siedzibie Zamawiajgcego (Kancelaria, pok. 210, Il pigtro)
w godzinach od 7.30 — 15.30 (w dni robocze — od poniedziatku do pigtku) w terminie do
dnia 29 maja 2018 r. do godz. 11.00

Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong przez siebie oferte, przed
uptywem terminu sktadania ofert, informujac o tym Zamawiajacego.

Informacje o wprowadzeniu zmian lub wycofaniu oferty nalezy oznaczy¢ jak oferte oraz
dodatkowo oznaczy¢ “zmiana” lub “wycofanie”. Koperty oznaczone ,ZMIANA” zostang
otwarte przy otwieraniu oferty Wykonawcy, ktory wprowadzit zmiany i po stwierdzeniu
poprawno$ci procedury dokonywania zmian, zostang dotaczone do oferty. Koperty
z napisem na kopercie ,WYCOFANIE” bedg otwierane w pierwszej kolejnosci, po
potwierdzeniu poprawnosci postepowania Wykonawcy oraz zgodnosci ze ztozonymi
ofertami. Koperty ofert wycofanych nie beda otwierane, z wytaczeniem przypadku, gdy do
informacji 0 wycofaniu nie zostang dotaczone dokumenty okre$lajace zasady reprezentacii
i 0Soby umocowane do dziatania w imieniu Wykonawcy.

Informacja o wycofaniu badz zmianie powinna by¢ podpisana przez osobe (osoby)
upowazniong w dokumentach rejestracyjnych firmy lub posiadajacg petnomocnictwo do
dokonywania okreslonych czynnosci prawnych. Wykonawca zobowigzany jest dotgczy¢ do
informacji o wycofaniu aktualny dokument (aktualny odpis z wiasciwego rejestru albo
aktualne zaswiadczenie z CEIDG), z ktérego wynikaja zasady reprezentacji oraz
okre$lone sg osoby umocowane do dziatania w imieniu Wykonawcy, a jezeli Wykonawca
jest reprezentowany przez petnomocnika — takze petnomocnictwo w oryginale lub kopii
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poswiadczonej za zgodnos¢ z oryginatem. W przypadku, gdy informacja o zmianie oferty
lub jej wycofaniu nie zostanie podpisana przez osobe (osoby) wskazane jako
upowaznione w dokumentach dotgczonych do ww. informacji lub do oferty, Zamawiajacy
bedzie uprawniony do uznania wycofania lub zmiany za nieskuteczne.

13. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

13.1.

13.2.

13.3.

13.4.

Termin zwigzania ofertg wynosi 30 dni.
Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu skfadania ofert.

Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajacego moze przediuzy¢ termin
zwigzania oferta, z tym, ze Zamawiajacy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed
uptywem terminu zwigzania ofertg, zwréci¢ sie do Wykonawcow o wyrazenie zgody na
przedtuzenie tego terminu o0 oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

Na podstawie art. 89 ust.1 pkt. 7a ustawy PZP Zamawiajacy odrzuci oferte, jezeli
Wykonawca nie wyrazi zgody, o ktérej mowa w pkt. 13.3. SIWZ.

14. MIEJSCE | TERMIN OTWARCIA OFERT

14.1.

14.2.

14.3.

14.4.

14.5.

14.6.

Otwarcie ofert nastagpi w dniu 29 maja 2018 r. o godzinie 11.15 w siedzibie
Zamawiajacego: Katowice, ul. KoSciuszki 30, Il pietro, pokdj 221.

Decydujace znaczenie dla oceny zachowania terminu sktadania ofert ma data i godzina
wptywu oferty do Zamawiajacego, a nie data jej wystania przesytkq pocztowg czy
kurierska.

Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajgcy poda kwote, jakg zamierza
przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia.

Podczas otwarcia ofert Zamawiajacy odczyta informacije, o ktérych mowa w art. 86 ust. 4
ustawy Pzp.

Otwarcie ofert jest jawne.
Niezwlocznie  po  otwarciu  ofert ~ Zamawiajgcy zamieSci na  stronie:

http://wup.katowice.ibip.pl/public/ w zaktadce ,Informacje z otwarcia ofert” informacje
dotyczace:

a) kwoty, jakg zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zaméwienia;

b) firm oraz adresow wykonawcow, ktdrzy ztozyli oferty w terminie;

c) ceny, terminu wykonania zamowienia, okresu gwarancji i warunkow ptatnosci
zawartych w ofertach.
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15. OPIS KRYTERIOW, KTORYMI ZAMAWIAJACY BEDZIE SIE KIEROWAL PRZY WYBORZE
OFERTY WRAZ Z PODANIEM ZNACZENIA TYCH KRYTERIOW ORAZ SPOSOB OCENY
OFERT

Ocenie zostang poddane oferty niepodlegajace odrzuceniu.
15.1.  Przyznawanie ilosci punktéow poszczegoinym ofertom odbywa¢ sie bedzie wg

nastepujacej zasady:

15.1.1.Kryterium: Cena - waga: 50%

Ocena punktowa wskazanego kryterium dokonana zostanie zgodnie z formuta;

Najnizsza cena brutto

x 50% x 100 pkt
Cena brutto badanej oferty

15.1.2. Kryterium:  osiagniecia wskaznika mediowego - ilos¢ unikalnych
uzytkownikoéw, ktérzy odwiedza landing page kazdej kampanii (RPO - www.rpo.wup-
katowice.pl i POWER - www.power.wup-katowice.pl) w wyniku dziatan reklamowych

w social media (min. 4 000 max. 8 000) - waga: 10%

Ocena punktowa wskazanego kryterium dokonana zostanie zgodnie z formuta;

ilos¢ unikalnych uzytkownikow, ktorzy odwiedza landing page
kazdej kampanii wskazana w ofercie

x 10% x 100 pkt
najwyzsza ilos¢ unikalnych uzytkownikow, ktdrzy odwiedzg
landing page kazdej kampanii sposrod waznych ofert

Wymagana ilo$¢ unikalnych uzytkownikdw, ktorzy odwiedzg landing page kazdej kampanii (RPO -
www.rpo.wup-katowice.pl i POWER — www.power.wup-katowice.pl) to 4 000. Zamawiajacy przyzna
dodatkowe punkty Wykonawcy, ktéry zaproponuje w ofercie wigkszg ilo$¢ unikalnych uzytkownikéw, nie
wieksza jednak niz 8 000.

W Formularzu ofertowym Wykonawca musi wskaza¢ ilos¢ unikalnych uzytkownikéw ktérzy odwiedzg
landing page kazdej kampanii . 4 000 - wymagane minimum + ilo¢ unikalnych uzytkownikow
wskazanych dodatkowo przez Wykonawce.
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- w przypadku wskazania przez Wykonawce w Formularzu ofertowym ilosci unikalnych uzytkownikdw
ktérzy odwiedzg landing page kazdej kampanii w iloSci mniejszej niz wymagana przez Zamawiajgcego
(4 000) Zamawiajacy oferte odrzuci na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp.

- w przypadku nie wskazania przez Wykonawce w formularzu ofertowym ilosci unikalnych
uzytkownikow ktoérzy odwiedzg landing page kazdej kampanii przyjmuje sig, iz spetni wymogi
osiggniecia tych warto$ci na minimalnym poziomie tj 4 000.

- w przypadku, gdy Wykonawca zadeklaruje osiggniecie warto$ci na wyzszym niz pozadane maksimum
(8 000) poziomie jego oferta zostanie odrzucona na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp.

15.1.3 Kryterium:  osiagniecia wskaznika mediowego - iloS¢ obejrzen kazdego
z 6 filméw wideo (4 filmy w ramach kampanii RPO i 2 filmy w ramach kampanii PO
WER) o dtugosci min. 50% czasu trwania danego filmu w wyniku dziatan reklamowych

w obrebie kanatéw wideo i social media (min. 10 000 max. 20 000) — waga: 10%

Ocena punktowa wskazanego kryterium dokonana zostanie zgodnie z formuta;

ilo$¢ obejrzen kazdego z 6 filmoéw o dtugosci min. 50% czasu trwania
danego filmu w wyniku dziatan reklamowych w obrebie kanatéw wideo
i social media wskazana w ofercie

X 10% x 100 pkt
najwyzsza ilo$¢ obejrzen kazdego z 6 filmow o dtugosci min. 50% czasu

trwania danego filmu w wyniku dziatan reklamowych w obrebie kanatow

wideo i social media spo$rdd waznych ofert

Wymagana ilos¢ obejrzen kazdego z 6 filmdw wideo o diugosci min. 50% czasu trwania danego
filmu w wyniku dziatan reklamowych w obrebie kanatéw wideo i social media to 10 000.
Zamawiajacy przyzna dodatkowe punkty Wykonawcy, ktéry zaproponuje w ofercie wiekszg ilos¢
obejrzen, nie wigkszg jednak niz 20 000.

W Formularzu ofertowym Wykonawca musi wskazaé ilos¢ obejrzen kazdego z 6 filméw wideo

o dtugosci min. 50% czasu trwania danego filmu w wyniku dziatary reklamowych w obrebie kanatow

wideo i social media tj. 10 000 - wymagane minimum + ilo$¢ obejrzen wskazanych dodatkowo przez

Wykonawce.

- w przypadku wskazania przez Wykonawce w Formularzu ofertowym ilosci obejrzen kazdego
z 6 filméw wideo o dtugosci min. 50% czasu trwania danego filmu w wyniku dziatari reklamowych
w obrebie kanatdw wideo i social media w ilosci mniejszej niz wymagana przez Zamawiajgcego
(10 000) Zamawiajgcy oferte odrzuci na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp.

- w przypadku nie wskazania przez Wykonawce w formularzu ofertowym ilosci obejrzen kazdego
z 6 filmoéw wideo o dtugosci min. 50% czasu trwania danego filmu w wyniku dziatar reklamowych
w obrebie kanatow wideo i social media przyjmuje sie, iz spetni wymogi osiggniecia tych wartosci na
minimalnym poziomie tj 10 000.

- w przypadku, gdy Wykonawca zadeklaruje osiggniecie warto$ci na wyzszym niz pozadane maksimum
(20 000) poziomie jego oferta zostanie odrzucona na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp.
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15.1.4 Kryterium: osiagniecia wskaznika mediowego - ilo§¢ wyswietlen kazdego z 6
filméw o dtugosci 30 sek. (4 filmy w ramach kampanii RPO i 2 filmy w ramach
kampanii PO WER) na wybranych serwisach internetowych z uwzglednieniem
geotargetowania na wojewddztwo Slaskie i grupe docelowa (min. 25 000 max. 75 000)

- waga: 10%
Ocena punktowa wskazanego kryterium dokonana zostanie zgodnie z formuta;

ilos¢ wyswietlen kazdego z 6 filmow o dtugosci 30 sek. na wybranych
serwisach internetowych wskazana w ofercie

x 10% x 100 pkt
najwyzsza ilo$¢ wyswietlen kazdego z 6 filméw o dtugoéci 30 sek. na
wybranych serwisach internetowych spo$rod waznych ofert

Wymagana ilos¢ wyswietlenn kazdego z 6 filmoéw o dtugosci 30 sek. to 25 000. Zamawiajacy
przyzna dodatkowe punkty Wykonawcy, ktéry zaproponuje w ofercie wiekszg ilos¢ wyswietlen,
nie wigkszg jednak niz 75 000

W Formularzu ofertowym Wykonawca musi wskazaé ilos¢ wyswietlen kazdego z 6 filméw o dtugosci 30
sek. na wybranych serwisach internetowych tj. 25 000 - wymagane minimum + ilo$¢ wy$wietlen
wskazanych dodatkowo przez Wykonawce.

- w przypadku wskazania przez Wykonawce w Formularzu ofertowym ilosci wy$wietlen kazdego z 6

filméw o dlugosci 30 sek. na wybranych serwisach internetowych w ilosci mniejszej niz wymagane
przez Zamawiajacego (25 000) Zamawiajacy oferte odrzuci na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 2 ustawy
Pzp.

- w przypadku nie wskazania przez Wykonawce w formularzu ofertowym ilosci wyswietlen kazdego z 6
filméw o dtugosci 30 sek. na wybranych serwisach przyjmuije sig, iz spetni wymogi osiggniecia tych
wartosci na minimalnym poziomie tj 25 000.

- w przypadku, gdy Wykonawca zadeklaruje osiggniecie wartosci na wyzszym niz pozgdane maksimum
(75 000) poziomie jego oferta zostanie odrzucona na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp.

15.1.5 Kryterium: osiagniecia wskaznika mediowego - ilo§¢ unikalnych uzytkownikoéw,
ktorzy odwiedza kazdy z 7 artykutow (5 artykutdbw w ramach RPO i 2 artykuly w ramach
POWER) opublikowanych na serwisach internetowych, (ktorych taczna miesieczna liczba
realnych uzytkownikéw (RU) w woj. $laskim wynosi minimum 500 000 na podstawie Megapanel
PBI/Gemius za marzec 2018) z uwzglednieniem targetowania na woj. slaskie i grupe docelowg
(min. 3 000 max. 5 000) — waga: 10%

Ocena punktowa wskazanego kryterium dokonana zostanie zgodnie z formuta;
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ilo$¢ unikalnych uzytkownikow, ktorzy odwiedza kazdy z 7 artykutow
opublikowanych na serwisach internetowych, (ktorych tagczna miesieczna
liczba realnych uzytkownikow (RU) w woj. slaskim wynosi minimum 500 000
na podstawie Megapanel PBI/Gemius za marzec 2018) z uwzglednieniem
targetowania na woj. slaskie i grupe docelowg wskazang w ofercie

x 10% x 100 pkt
najwyzsza ilo$¢ unikalnych uzytkownikdw, ktdrzy odwiedzg kazdy z 7

artykutow opublikowanych na serwisach internetowych, (ktorych tgczna

miesieczna liczba realnych uzytkownikow (RU) w woj. $laskim wynosi

minimum 500 000 na podstawie Megapanel PBI/Gemius za marzec 2018)

z uwzglednieniem targetowania na woj. $laskie i grupe docelowq

sposréd waznych ofert.

Wymagana ilos¢ unikalnych uzytkownikdw, ktorzy odwiedzg kazdy z 7 artykutow opublikowanych na
serwisach internetowych, (ktorych faczna miesieczna liczba realnych uzytkownikow (RU) w woj. Slaskim
wynosi minimum 500 000 na podstawie Megapanel PBI/Gemius za marzec 2018) z uwzglednieniem
targetowania na woj. Slaskie i grupe docelowg to 3 000. Zamawiajacy przyzna dodatkowe punkty
Wykonawcy, ktéry zaproponuje w ofercie wigksza ilo$¢ unikalnych uzytkownikow, nie wigkszg jednak
niz 5 000.

W Formularzu ofertowym Wykonawca musi wskazac¢ ilo$¢ unikalnych uzytkownikéw, ktérzy odwiedzg
kazdy z 7 artykutow opublikowanych na serwisach internetowych, (ktorych taczna miesieczna liczba
realnych uzytkownikow (RU) w woj. $laskim na podstawie Megapanel PBI/Gemius za marzec 2018)
z uwzglednieniem targetowania na woj. slaskie i grupe docelowa tj. 3 000 - wymagane minimum + ilo$¢
ilo$¢ unikalnych uzytkownikéw, wskazanych dodatkowo przez Wykonawce.

- w przypadku wskazania przez Wykonawce w Formularzu ofertowym ilosci unikalnych uzytkownikow,

ktérzy odwiedzg kazdy z 7 artykutdw opublikowanych na serwisach internetowych, (ktérych taczna
miesieczna liczba realnych uzytkownikow (RU) w woj. $laskim na podstawie Megapanel PBI/Gemius
za marzec 2018) z uwzglednieniem targetowania na woj. Slaskie i grupe docelowg wysSwietlen
kazdego z 6 filméw o dtugosci 30 sek. na wybranych serwisach internetowych w ilo$ci mniejszej niz
wymagane przez Zamawiajacego (3 000) Zamawiajacy oferte odrzuci na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 2
ustawy Pzp.

- w przypadku nie wskazania przez Wykonawce w formularzu ofertowym ilosci unikalnych
uzytkownikow, ktérzy odwiedzg kazdy z 7 artykutdw opublikowanych na serwisach internetowych,
(ktorych taczna miesigczna liczba realnych uzytkownikéw (RU) w woj. Slaskim na podstawie
Megapanel PBI/Gemius za marzec 2018) z uwzglednieniem targetowania na woj. $laskie i grupe
docelowg ilosci wyswietler kazdego z 6 filméw o dtugosci 30 sek. na wybranych serwisach przyjmuje
sie, iz spetni wymogi osiggnigcia tych wartosci na minimalnym poziomie tj 3 000.

- w przypadku, gdy Wykonawca zadeklaruje osiggniecie warto$ci na wyzszym niz pozadane maksimum
(5 000) poziomie jego oferta zostanie odrzucona na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp.

15.1.6 Kryterium: ,,zawarto$¢ merytoryczna i graficzna tekstu” (prébka) - waga: 10%

Punkty za kryterium ,zawarto§¢ merytoryczna i graficzna tekstu” zostang obliczone zgodnie
Z ponizszymi zasadami wg wzoru.
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liczba punktéw przyznana za ocene zawarto$ci merytorycznej

i graficznej tekstu dotaczonego do danej oferty

(Srednia arytmetyczna z ocen przyznanych przez czionkéw komisji)

x 10% x 100 pkt

najwyzsza ilos¢ punktow przyznana za ocene zawarto$ci
merytorycznej i graficznej tekstu sposrod waznych ofert
(Srednia arytmetyczna z ocen przyznanych przez czionkdw komisji)

Punkty za kryterium ,,zawarto§¢ merytoryczna i graficzna tekstu” zostang przyznane na podstawie
badania zatgczonej do oferty probki tekstu tj. artykutu przeznaczonego do emisji w serwisie
internetowym w ramach zadania ,content marketing” w skali punktowej od 0 do 10 punktow.

Ocenie beda podlegaly nastepujace elementy:
a) Poprawnos¢ jezykowa (poprawnosc stylistyczna, ortograficzna, gramatyczna)

—0 pkt: tekst zawiera liczne btedy w zakresie poprawnosci jezykowej powyzej 5 btedow
interpunkcyjnych/stylistycznych lub 3 ortograficzne, przy czym 3 btedy interpunkcyjne=1 btad
ortograficzny .

—1 pkt: tekst zawiera drobne btedy w zakresie poprawnosci jezykowej (maksymalnie 5 btedow
interpunkcyjnych/ stylistycznych lub 2 ortograficzne, przy czym 3 btedy interpunkcyjne=1 btad
ortograficzny .

—2,5 pkt: tekst bezbtedny.

b) Poprawnos¢ merytoryczna (na ile artykut jest bogaty w informacje i na ile zawarte
informacie sq rzetelne)

—0 pkt: w tekScie wystepuje wiecej niz 1 btagd merytoryczny.
—1 pkt: w tekscie wystepuje maksymalnie 1 btad merytoryczny.
—2,5 pkt: w tekscie nie wystepujg btedy merytoryczne.

c) Zastosowanie interesujacej formy przekazu (w jakim stopniu tekst zostat przetworzony
z dostepnych materiatow zrodtowych, czy zastosowano srodki artystycznego wyrazu
zwigkszajace przystepnos¢ tekstu dla odbiorcy, na ile jest oryginalny i posiada
nieszablonowy tytut)

—0 pkt: tekst  nie  zawiera  Zzadnych  srodkéw  artystycznych, jest  skopiowany
z materiatéw zrodtowych, styl urzedniczy i oficjalny.

—1 pkt: tekst zawiera Srodki artystycznego wyrazu zwigkszajace przystepnos¢ tekstu dla odbiorcy
typu poréwnania, metafory, przyktady obrazujace tematyke, wypowiedzi oséb dynamizujace
tekst lub cytaty, ale jest ich niewiele (nie wiecej niz 4).

—2,5pkt: tekst zawiera interesujgcq forme, pojawiajg sie w nim liczne (minimum
5 i wiecej) $rodki artystycznego wyrazu zwigkszajace przystepno$¢ tekstu dla odbiorcéw typu
poréwnania, metafory, przyktady obrazujgce tematyke, wypowiedzi oséb dynamizujace tekst lub
cytaty, styl przystepny dla odbiorcow.
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d) Zastosowane srodki graficzne podnoszace przystepno$¢ tekstu (np. zdjecia, infografiki,
tabelki).

—0 pkt: Brak zastosowania Srodkow graficznych takich jak zdjecie, tabelka czy infografika.
Zastosowano elementy graficzne ktére w Zaden sposob nie odnoszg sie do tekstu i nie
przyczyniajg sie do jego przystepnosci.

—1 pkt: w tekScie zastosowano jeden element graficzny podnoszacy przystepno$¢ tekstu.

—2,5pkt: w tekScie zastosowano co najmniej dwa elementy graficzne podnoszace przystepnosc
tekstu.

15.1.6.2 Ocena probki tekstu zostanie dokonana indywidualnie przez 5 cztonkoéw komisji powotanej do
oceny w kryterium ,zawarto$¢ merytoryczna i graficzna tekstu”

15.1.6.3 Sposéb przygotowania prébki tekstu:

a) Oferta musi zawiera¢ probke tekstu o objetosci min. 5 000 znakdw ze spacjami, zawierajacq
artykut nt. wsparcia dla mikro, matych i $rednich przedsiebiorstw w ramach Podmiotowego
Systemu Finansowania woj. $laskiego (Poddziatanie 8.2.3 RPO WSL). Materiaty zrodtowe:

—link do strony WUP w Katowicach zawierajgcej informacie o funkcjonowaniu
Podmiotowego  Systemu  Finansowania w  woj.  Slaskim:  https:/rpo.wup-
katowice.pl/czytaj/dofinansowanie_na_szkolenia_dla_firm_i_pracownikow

— http://www.szkoleniaslaskie.pl/

— Materiaty zrodtowe o PSF (Opis systemu wdrazania PSF w wojewddztwie $laskim oraz
pakiet dokumentow rekrutacyjnych w ramach Podmiotowego Systemu Finansowania w
woj. Slaskim) — zostaly zamieszczone na stronie zamawiajacego BIP w pliku ZIP
pod nazwa ,Materiaty zrodtowe o PSF”.

b) Artykut powinien by¢ sporzadzony w jezyku polskim i posiada¢ oryginalny tytut.
c) Wszelkie koszty przygotowania prébki ponosi Wykonawca.

d) Prébka powinna byé sporzadzona tak, aby Zamawiajacy na jej podstawie byt w stanie
dokona¢ oceny oferty w oparciu o kryterium ,zawarto$§¢ merytoryczna i graficzna tekstu”.
Prébka powinna byé opracowana w wersji papierowej w petnym kolorze (w 1 egzemplarzu),
0 objetosci max. 3 stron formatu A4 (tekst, tzn. artykut o objetosci 3 stron wraz z elementami
graficznymi). Prébka powinna prezentowa¢ proponowany ukfad tytutow, leadow, $rodtytutdw,
rozmieszczenie elementow graficznych tj. np. zdjec, tabel, infografik (wykonanych w kolorze).

UWAGA:

W przypadku gdy wraz z ofertg Wykonawcy nie zostanie dostarczona probka tekstu lub zostanie
dofaczona do oferty wiecej niz jedna probka tekstu lub zataczona zostanie probka niespetniajacq
wymagan Zamawiajacego jego oferta zostanie odrzucona na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 2 ustawy Pzp.

15.2 Zamawiajacy za najkorzystniejsza uzna oferte, ktéra uzyska najwiekszg ilos¢ (sume)
punktow obliczonych wedtug wzoréw podanych w pkt. 15.1
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16. UDZIELENIE ZAMOWIENIA

16.1. Zamawiajacy udzieli zamowienia Wykonawcy, ktorego oferta zostata oceniona jako
najkorzystniejsza, w oparciu 0 podane w niniejszej Specyfikacji kryteria wyboru.
16.2. Zamawiajacy poinformuje niezwtocznie wszystkich wykonawcdw o:

1) wyborze najkorzystniejszej oferty, podajac nazwe albo imig¢ i nazwisko, siedzibe albo
miejsce zamieszkania i adres, jezeli jest miejscem wykonywania dziatalnoSci
wykonawcy, ktdrego oferte wybrano, oraz nazwy albo imiona i nazwiska, siedziby albo
miejsca zamieszkania i adresy, jezeli sa miejscami wykonywania dziatalnoSci
wykonawcow, ktorzy ziozyli oferty, a takze punktacje przyznang ofertom w kazdym
kryterium oceny ofert i taczng punktacie,

2) wykonawcach, ktorzy zostali wykluczeni,

3) wykonawcach, ktorych oferty zostaly odrzucone, powodach odrzucenia oferty,
a w przypadkach, o ktérych mowa w art. 89 ust. 4 i 5, braku rownowazno$ci lub braku
spetniania wymagan dotyczacych wydajnosci lub funkcjonalno$ci,

4) uniewaznieniu postepowania

— podajac uzasadnienie faktyczne i prawne

16.3. Zamawiajacy udostepni informacje, o ktérych mowa w pkt 16.2 ppt 1) i 4) na stronie
internetowej http://wup.katowice.ibip.pl.

16.4. Zamawiajacy zawrze umowe w sprawie zamdwienia publicznego, z zastrzezeniem
art. 183, w terminie okre$lonym w art. 94 ustawy Pzp.

16.5. W przypadku udzielenia zamowienia przedsigbiorcom prowadzacym dziatalnosé
w ramach spotki cywilnej, Zamawiajacy przed podpisaniem umowy zazada ztozenia
umowy regulujacej wspotprace wspdlnikow.

16.6. Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana uchyla sie od zawarcia umowy
w sprawie zamowienia publicznego, Zamawiajacy moze wybrac¢ oferte najkorzystniejszg
spos$rdéd pozostatych ofert, bez przeprowadzania ich ponownej oceny, chyba ze
zachodzg przestanki, o ktérych mowa w art. 93 ust. 1.

17. INFORMACJA W PRZYPADKU UNIEWAZNIENIA POSTEPOWANIA

17.1.  Zamawiajgcy moze uniewazni¢ postepowanie na warunkach okreslonych w art. 93
ustawy Pzp.

17.2. O uniewaznieniu postepowania Zamawiajacy zawiadomi, podajac uzasadnienie
faktyczne i prawne, rbwnocze$nie wszystkich Wykonawcdw, ktdrzy:

17.2.1.ubiegali sie o udzielenie zaméwienia — w przypadku uniewaznienia postepowania
przed uptywem terminu skfadania ofert,

17.2.2. ztozyli oferty — w przypadku uniewaznienia postepowania po uptywie terminu sktadania
ofert.
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21.

18. WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM

Zamawiajacy nie zada wniesienia wadium.

19. WYMAGANIA DOTYCZACE ZABEZPIECZENIA NALEZYTEGO WYKONANIA UMOWY

Zamawiajacy nie bedzie zadat od Wykonawcy zabezpieczenia nalezytego wykonania
umowy.

20. ISTOTNE WARUNKI UMOWY

20.1.

20.2.

20.3.

20.4.

20.5.

20.6.

20.7.

Istotne dla stron postanowienia zawarte zostaty w ,Projekcie umowy”
— Zalgcznik Nr 4 do SIWZ;

Do umowy w sprawach zamdwien publicznych, zwanych dalej ,umowg’, stosuje sie
przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (t,j. Dz. U. z 2017 r. poz.
459 z p6zn. zm.) oraz ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych
(tj. Dz. U.z 2017 r. poz. 1579 z p6zn. zm.).

Zakres sSwiadczenia Wykonawcy wynikajacy z umowy jest tozsamy z jego
zobowigzaniem zawartym w ofercie.

Umowa podlega uniewaznieniu w czesci wykraczajgcej poza okreslenie przedmiotu
zamdwienia zawartego w SIWZ, z uwzglednieniem art. 144,

Zamawiajacy dopuszcza zmiany postanowien zawartej umowy.

W razie zaistnienia istotnej zmiany okoliczno$ci powodujacej, ze wykonanie umowy nie
lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy,
lub dalsze wykonywanie umowy moze zagrozi¢ istotnemu interesowi bezpieczenstwa
panstwa lub bezpieczenstwu publicznemu, zamawiajacy moze odstgpic od umowy
w terminie 30 dni od dnia powzigcia wiadomosci o tych okoliczno$ciach.

W przypadku, o ktorym mowa w pkt 20.6 Wykonawca moze zada¢ wylacznie
wynagrodzenia naleznego z tytutu wykonania czesci umowy.

INFORMACJE O OBOWIAZKU OSOBISTEGO WYKONANIA PRZEZ WYKONAWCE
KLUCZOWYCH CZESCI ZAMOWIENIA / O PODWYKONAWCACH:

21.1.

21.2.

Zamawiajacy nie dokonuje zastrzezenia obowigzku osobistego wykonania przez
Wykonawce kluczowych czesci zamdwienia o ktérym mowa w art. 36 a ust.2 ustawy Pzp.

Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca w ofercie wskazat cze$¢ zamowienia, ktorg
zamierza powierzy¢ podwykonawcy (Wykonawca wypetnia kol. B i C tabeli zawartg
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w pkt 13 formularza ofertowego). Brak powyzszej informacji oznacza¢ bedzie, ze cato$¢
zamdwienia zostanie zrealizowana przez Wykonawce.

22. INFORMACJE DODATKOWE

Zamawiajacy:
1) nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych;
2) nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych;
3) nie przewiduje:
- prowadzenia aukcji elektronicznej;
- udzielania zamowien uzupetniajacych;
- mozliwo$ci udzielenia zamowien, o ktorych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 7;
- rozliczenia w walutach obcych - rozliczenie miedzy Zamawiajagcym, a Wykonawcy
prowadzone bedzie w walucie PLN;
- zwrotu kosztoéw udziatu w postepowaniu;
- wymagan, o ktérych mowa w art. 29 ust.4 ustawy Pzp;
- Zawarcia Umowy ramowej;

23. POUCZENIE O SRODKACH OCHRONY PRAWNEJ PRZYSLUGUJACYCH WYKONAWCY
| INNYM OSOBOM W TOKU POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA

23.1. Kazdemu Wykonawcy, a takze innemu podmiotowi, jezeli ma Iub miat interes
w uzyskaniu danego zamowienia oraz ponidst lub moze ponie$¢ szkode w wyniku
naruszenia przez Zamawiajacego przepisow ustawy Pzp przystugujg srodki ochrony
prawnej przewidziane w dziale VI ustawy Pzp jak dla postepowan ponizej kwoty
okreslonej w przepisach wykonawczych wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 ustawy
Pzp.

23.2.  Srodki ochrony prawnej wobec ogtoszenia o zaméwieniu oraz SIWZ przystugujg réwniez
organizacjom wpisanym na liste, o ktorej mowa w art. 154 pkt 5 ustawy Pzp.

Zatwierdzam:

Z up. Dyrektora
Wojewddzkiego Urzedu Pracy
w Katowicach
/-/Marcin Biernat
Wicedyrektor

Katowice, dnia 21 maja 2018 r.
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Wojewosdzki Urzad Pracy
W Katowicach

F d - . . .
ﬁ fndvze 5 Slaskie. | M| | vnscuopea

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Kampania w Internecie informujaca o mozliwosciach wsparcia w ramach RPO WSL oraz PO WER
w zakresie dziatan wdrazanych przez Wojewodzki Urzad Pracy w Katowicach

|. KAMPANIA RPO WSL

1. Prezentacja przedmiotu kampanii

Przedmiotem kampanii s3 mozliwosci wsparcia w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewaddztwa Slaskiego w ramach dziatan wdrazanych przez WUP w Katowicach:,

ewsparcie dla nieaktywnych zawodowo po 30 roku zycia: bezptatne szkolenia, staze i praktyki
zawodowe, subsydiowane zatrudnienie, doradztwo zawodowe i posrednictwo pracy,

ewsparcie typu outplacement dla 0séb zwolnionych lub zagrozonych zwolnieniem z przyczyn
dotyczacych zaktadu pracy,

edofinansowane ustugi rozwojowe (szkolenia, studia podyplomowe, coaching, mentoring
i doradztwo) dla przedsiebiorstw MSP i ich pracownikow oraz oséb samozatrudnionych
w ramach Podmiotowego Systemu Finansowania,

e bezptatne szkolenia zawodowe dla dorostych (zaréwno pracujacych jak i nieaktywnych),
e bezptatne szkolenia jezykowe i informatyczne dla 0sob pracujgcych.

2. Informacje ogdlne o kampanii

2.1 Zadania dla Wykonawcy:

e przygotowanie koncepcji kreatywnej kampani,

o stworzenie materiatow na potrzeby kampanii — zgodnie z koncepcjg kreatywna,
e zaplanowanie i zakup mediow,

o realizacja kampanii,

e opracowanie raportu pokampanijnego.

2.2 Grupa docelowa kampanii:

¢ mieszkancy woj. Slaskiego, osoby w wieku aktywnosci zawodowej od 18 do 65 roku zycia,
w tym w szczegolnosci:

- 0soby nieaktywne zawodowo po 30 roku zycia,
- kobiety,
- 0soby powyzej 50 roku zycia,
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- 0soby niepetnosprawne,

- 0soby o niskich kwalifikacjach (wyksztatcenie maksymalnie Srednie),
- 0soby zainteresowane podwyzszaniem swoich kwalifikacji,

- 0soby poszukujace ofert pracy i informacji na temat rynku pracy.

» mieszkancy woj. Slaskiego, wiasciciele i kadra zarzadzajaca mikro-, matych i Srednich
przedsiebiorstw, pracownicy w/w przedsiebiorstw oraz osoby samozatrudnione.

2.3 Zasieg kampanii:
Kampania o zasiegu regionalnym — na obszarze wojewddztwa $laskiego.
2.4 Cele kampanii:

Cele gtéwne:

e informowanie o dostepnych mozliwosciach wsparcia w ramach RPO WSL,

e edukacja oraz przygotowanie do korzystania z w/w mozliwo$ci,

e zacheta do udziatu w projektach finansowanych z EFS,

e promocja serwisu WUP w Katowicach tj. rpo.wup-katowice.pl oraz wzrost ruchu na nim.

Cele dodatkowe:

e popularyzacja idei podnoszenia kwalifikacji zawodowych,
e popularyzacja idei aktywnego poszukiwania pracy.

2.5 Termin kampanii:

Kampania bedzie trwata co najmniej 6 tygodni w okresie miedzy 1 wrze$nia a 30 listopada 2018 r.
Szczegoétowy harmonogram kampanii zostanie ustalony miedzy Wykonawca a Zamawiajacym po
podpisaniu umowy. Raport z kampanii zostanie przedstawiony najp6zniej 15 dni po zakonczeniu
kampanii, jednak nie pézniej niz do 15 grudnia 2018 r.

2.6 Spojnosé:

Wykonawca zobowigzany jest w ramach realizacji umowy do stworzenia spdjnej koncepcji
kreatywnej dla zaplanowanych w ramach kampanii dzialah. Wszystkie dziatania zwigzane
z realizacja kampanii musza by¢ spojne.

Komunikaty w poszczegdinych mediach powinny sie wzajemnie uzupetnia¢ i wspiera¢ (zaréwno
tresciowo, jak i czasowo), tak aby dawaty efekt synergii.

2.7 Elementy obowiazkowe:

Wszystkie produkty kampanii muszg zosta¢ odpowiednio oznakowane zgodnie z ,Ksiegq identyfikacji
wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakdéw programoéw polityki spojnosci na lata 2014-
2020", zgodnie z zasadami wskazanymi w ,Strategii komunikacji polityki spdjnosci na lata 2014-2020"
oraz w ,Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spéjnosci 2014-2020 w zakresie
informacji i promocji” — muszg zawiera¢ zestaw logotypdw — wzory logotypéw przekaze Wykonawcy
Zamawiajacy.
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3. Prawa autorskie:

Zamawiajacy dopuszcza wykorzystanie zdje¢ z banku zdje¢ (tam gdzie to mozliwe nalezy wykonac
zdjecia autorskie np. bohaterow artykutow takich jak osoby, ktore skorzystaty ze wsparcia EFS czy
ekspertow wypowiadajacych sie na potrzeby artykutu) oraz muzyki z banku muzyki. Wszystkie teksty
oraz grafiki powinny by¢ natomiast autorskie, stworzone specjalnie na potrzeby tej kampanii.

Wykonawca oS$wiadcza, ze przystuguja mu wylgczne prawa autorskie do utworow powstatych
w zwigzku z wykonywaniem umowy bez ograniczen co do terytorium, czasu, liczby egzemplarzy i ze
przenosi te autorskie prawa majatkowe na Zamawiajgcego nieodptatnie z chwilg doreczenia przedmiotu
umowy na nastepujacych polach eksploatacji:

a) emitowania w Internecie,

b) utrwalania i zwielokrotniania dowolng technikg,

c) rozpowszechniania w dowolny sposob — w szczegdinosci wySwietlanie, nadawanie,

d) publiczne udostepnianie,

e) wprowadzenie do pamigci komputera i sieci multimedialnych w nieograniczonych ilo$ciach.
Wykonawca we wtasnym zakresie zapewni zgody na wykorzystanie wizerunku bohateréw kampanii
(artykutéw sponsorowanych i filméw wideo) oraz autoryzacje ich wypowiedzi/wywiadow.

4. Narzedzia w kampanii:

Uwaga: Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania mobilnych wersji reklamy oraz zaplanowania
i zrealizowania 30% dziatan w kanale mobile.

4.1 Reklama w mediach spotecznosciowych:

Przygotowanie koncepcji (w tym stworzenie tekstow i niezbednych grafik oraz wybor adekwatnych form
reklamy) oraz przeprowadzenie dziatan reklamowych na potrzeby kanatu social media prowadzonego
przez Zamawiajgcego przez caty okres trwania kampanii.

Wykonawca opracuje 8 reklam (po 2 do kazdego z ponizszych tematéw):

1. Ustugi rozwojowe dla mikro, matych i Srednich przedsigbiorstw.

2. Szkolenia jezykowe i komputerowe dla 0sdb pracujacych.

3. Szkolenia zawodowe dla pracujgcych i nieaktywnych zawodowo.

4. Wsparcie dla 0s6b nieaktywnych zawodowo.

Zamawiajacy  przydzieli Wykonawcy uprawnienia do  oficjalnego  fanpage’a  programu:
https://www.facebook.com/slaskie.rynekpracy; dziatania reklamowe powinny by¢ targetowane na grupe
docelowg okreslong w pkt. 2.2, mozliwe dodatkowe targetowanie np. po zainteresowaniach
(polubieniach); reklamy w social media powinny przekierowywa¢ do strony rpo.wup-katowice.pl; tacznie
w ramach catej kampanii w wyniku dziatar reklamowych w social media landing page powinno
odwiedzi¢ min. 4 000 maksymalnie 8 000 unikalnych uzytkownikow.

4.2 Produkcja filmow wideo:

1. Wykonawca przygotuje koncepcje oraz wyprodukuje 4 filmy wideo do emisji w Internecie. Bedg to
spoty o dtugosci 30 sekund o charakterze zachety przedstawiajace osobe, ktéra skorzystata ze
wsparcia Europejskiego Funduszu Spotecznego (human story/success story).

2. Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy dane kontaktowe do oséb, ktore skorzystaty ze wsparcia EFS
w ramach projektow i wyrazity zgode na udziat w nagraniu. W drodze wyjatku Zamawiajacy
dopuszcza jednak w przypadku braku mozliwo$ci uzyskania zgody lub wycofania sie ze zgody
uczestnika projektu na udziat w nagraniu w terminie uniemozliwiajacym znalezienie zastepstwa
i realizacje nagrania zgodnie z umowa;

- zaangazowanie przez Wykonawce aktoréw (mogaq to by¢ aktorzy niezawodowi),
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- Zzmiane koncepcji spotu.

3. Styl i forma do uzgodnienia z Zamawiajacym. Scenariusze muszg uwzgledniac fakt, ze majg to by¢
filmy gtéwnie do odtwarzania w Internecie, wiec przekaz i treSci zawarte w nich muszg by¢
przyjemne i fatwe w odbiorze, angazujace widza i zachecajgce do udostepniania w mediach
spotecznosciowych.

4. Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania dla kazdego z powstatych filméw wideo
audiodeskrypcji (w formie napiséw przedstawiajacych tekstowg wersje tego, co stycha¢ na wideo,
ti. wypowiedzi oraz informacje niezbedne do zrozumienia treci). Tekst musi by¢ czytelny,
0 odpowiednim kontrascie i czasie wySwietlania.

5. Wykonawca przewidzi honorarium dla osob wystepujacych w filmach (minimum 500 zt dla aktora -
amatora), za wyjatkiem pracownikow Zamawiajacego, jesli zgodnie ze scenariuszem wystapig
w materiatach wideo.

6. Wykonawca zapewni profesjonalny sprzet do realizacji nagran wideo (w tym kamera cyfrowa Full HD,
oSwietlenie, udzwiekowienie itp.) oraz ekipe majacej doSwiadczenie, w tym operatora, montazyste,
osobe odpowiedzialng za profesjonalne udzwigkowieniei o$wietlenie.

7. Materiaty wideo bedq realizowane kazdorazowo na podstawie przekazanego Wykonawcy przez
Zamawiajacego briefu zawierajgcego dane kontaktowe Beneficjenta (podmiotu realizujgce projekt
finansowany z EFS), dane kontaktowe uczestnika/uczestnikow projektu, ktérzy skorzystali ze
wsparcia do przeprowadzenia rozméw, podstawowe informacje o projekcie itp. Brief bedzie
przekazywany co najmniej na 5 dni przed terminem nagrania.

8. Wymagana jest oprawa graficzna filméw w postaci belek z podpisami, czotdwki (w zalezno$ci od
potrzeb)/tytdwki (obowigzkowo muszg zosta¢ uwzglednione logotypy FE), prostych grafik 2D (np.
kluczowe zwroty, liczby, ktore padng w wypowiedziach).

9. Wykonawca zapewni oprawe muzyczng materiatow wideo.

10. Nagrania beda realizowane na terenie woj. Slaskiego.

11. Materiaty wideo muszg zosta¢ zaakceptowane przez Zamawiajacego.

12. Wykonawca przekaze Zamawiajacemu filmy wideo w postaci plikéw komputerowych
do umieszczenia na stronach internetowych oraz utrwalone na ptycie DVD.

13. W terminie 7 dni od podpisania umowy zostanie ustalony harmonogram realizacji nagran materiatow

wideo. Harmonogram za zgoda Zamawiajagcego moze ulec zmianie z przyczyn obiektywnych

(dostepnos¢ osob biorgcych udziat w nagraniu).

4.3 Reklama wideo:

W ramach kampanii przewiduje sie emisje 4 spotow wideo o dtugosci 30 s., o ktorych mowa w pkt 4.2,
w tym:

e emisje 4 spotow o dtugosci 30 s. w obrebie kanatu wideo na serwisie spoteczno$ciowym (kanat
You Tube Praca TV na ktérym Zamawiajacy posiada konto) z uwzglednieniem geotargetowania
na wojewodztwo $laskie przez caty okres trwania kampanii. Dla kazdego z filméw wymagane
jest uzyskanie min. 10 000 maksymalnie 20 000 obejrzen o dtugo$ci min. 50% czasu trwania
danego filmu.

e emisje 4 spotow o dlugosci 30 s. na wybranych serwisach internetowych z uwzglednieniem
geotargetowania na wojewddztwo Slaskie przez caty okres trwania kampanii. Dla kazdego
z filméw wymagane jest uzyskanie min. 25 000 maksymalnie 75 000.

4.4 Content marketing:
Stworzenie 5 artykutéw natywnych o objetosci min. 5000 znakéw ze spacjami kazdy (wzbogaconych
materiatami audiowizualnymi, tj. flmami wideo i ewentualnie grafikami/infografikami) oraz ich emisja na

serwisach internetowych z tresciami o charakterze informacyjnym (targetowanie na woj. $laskie)
tematycznie dopasowanych do wyzej opisanych artykutéw natywnych (np. Wiadomosci, Finanse itp.),
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ktorych taczna miesieczna liczba realnych uzytkownikow (RU) w woj. Slaskim wynosi minimum 500 000
(na podstawie Megapanel PBI/Gemius za marzec 2018).

Do zadan Wykonawcy nalezy stworzenie artykutow tak, by jak najbardziej przypominaty teksty
redakcyjne i spetniaty wymagania wtascicieli portali. Publikacje artykutow musza by¢ roztozone w czasie
w okresie trwania kampanii. Artykuty powinny odsyta¢ do strony rpo.wup-katowice.pl. Kazdy z artykutéw
powinien mie¢ min. 3000, maksymalnie 5 000 unikalnych uzytkownikow.

5. Raport podsumowujacy

Po zrealizowaniu catej kampanii Wykonawca przekaze Zamawiajacemu raport w formie elektronicznej
I papierowej obejmujacy dane nt. skutecznosci i efektywnosci dla wszystkich przeprowadzonych
dziatan, w tym dane nt. deklarowanych i zrealizowanych wskaznikow dla wszystkich dziatan. Strona
rpo.wup-katowice.pl — wymagany jest kompletny raport Google Analytics (liczba wejs¢ i odston, liczba
realnych i unikalnych uzytkownikdéw, S$redni czas spedzony w witrynie, analiza Zzrédet ruchu,
rekomendacie);

Il. Kampania PO WER

1. Prezentacja przedmiotu kampanii

Przedmiotem kampanii sa mozliwosci wsparcia w ramach Programu Operacyjnego Wiedza
Edukacja ramach dziatann wdrazanych przez WUP w Katowicach

e wsparcie dla oséb do 29 roku zycia w postaci m.in. bezptatnych szkolen, stazy i praktyk
zawodowych, po$rednictwa pracy, poradnictwa zawodowego, dotacji na zatozenie wtasnej firmy.

2. Informacje ogdlne o kampanii

2.1 Zadania dla Wykonawcy:

e przygotowanie koncepcji kreatywnej kampani,

o stworzenie materiatow na potrzeby kampanii — zgodnie z koncepcjq kreatywna,
e zaplanowanie i zakup mediow,

o realizacja kampanii,

e opracowanie raportu pokampanijnego.

2.2 Grupa docelowa kampanii:

Opis programowy:

e osoby w wieku od 18 do 29 roku zycia, nieaktywne zawodowo, nie uczace sie i nie biorace
udziat w szkoleniach (tzw. mtodziez NEET - (ang. not in employment, education or training),

e osoby w wieku od 18 do 29 roku zycia, w tym: imigranci, reemigranci, osoby odchodzace
z rolnictwa i ich rodziny, tzw. ubodzy pracujacy, osoby zatrudnione na umowach
krotkoterminowych oraz pracujacy w ramach umoéw cywilno-prawnych.

Opis mediowy:

¢ mieszkancy woj. $laskiego, osoby w wieku od 18 do 29 roku zycia, w tym w szczegdlno$ci:
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- 0soby zainteresowane podwyzszaniem swoich kwalifikacji,
- 0soby zainteresowane zatozeniem wtasnej firmy,
- 0soby poszukujace ofert pracy i informacji na temat rynku prac.

2.3 Zasieg kampanii:
Kampania o zasiegu regionalnym — na obszarze wojewddztwa $laskiego.
2. 4 Cele kampanii:

Cele gtéwne:

e informowanie o dostepnych mozliwo$ciach wsparcia w ramach PO WER,

e edukacja oraz przygotowanie do korzystania z w/w mozliwosci,

e zacheta do udziatu w projektach finansowanych z EFS,

¢ promocja serwisu WUP w Katowicach tj. power.wup-katowice.pl oraz wzrost ruchu na nim.

Cele dodatkowe:

e popularyzacja idei podnoszenia kwalifikacji zawodowych,
e popularyzacja samozatrudnienia i przedsigbiorczosci,
e popularyzacja idei aktywnego poszukiwania pracy.

2.5 Termin kampanii:

Kampania bedzie trwata co najmniej 6 tygodni miedzy 1 wrzesnia a 30 listopada 2018 r. (zgodnie
z ustaleniami z Zamawiajacym). Raport z kampanii zostanie przedstawiony najp6zniej 15 dni po
zakonczeniu kampanii, jednak nie pdzniej niz do 15 grudnia 2018 r.

2.6 Spojnosé:

Wykonawca zobowigzany jest w ramach realizacji umowy do stworzenia spéjnej koncepcji
kreatywnej dla zaplanowanych w ramach kampanii dzialan. Wszystkie dziatania zwigzane
z realizacja kampanii musza by¢ spojne.

Komunikaty w poszczegdinych mediach powinny sie wzajemnie uzupetnia¢ i wspiera¢ (zaréwno
tresciowo, jak i czasowo), tak aby dawaty efekt synergii.

2.7 Prawa autorskie:

Zamawiajacy dopuszcza wykorzystanie zdje¢ z banku zdje¢ (tam gdzie to mozliwe nalezy wykonac
zdjecia autorskie np. bohateréw artykutdw sponsorowanych takich jak osoby, ktdre skorzystaty ze
wsparcia EFS czy ekspertow wypowiadajacych sie na potrzeby artykutu) oraz muzyki z banku muzyki.
Wszystkie teksty oraz grafiki powinny by¢ natomiast autorskie, stworzone specjalnie na potrzeby te;
kampanii.

Wykonawca o$wiadcza, Ze przystugujg mu wytaczne prawa autorskie do utwordw powstatych
w zwigzku z wykonywaniem umowy bez ograniczen co do terytorium, czasu, liczby egzemplarzy i ze
przenosi te autorskie prawa majatkowe na Zamawiajgcego nieodptatnie z chwilg doreczenia przedmiotu
umowy na nastepujacych polach eksploatacii:

a) emitowania w Internecie,

b) utrwalania i zwielokrotniania dowolng technika,
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c) rozpowszechniania w dowolny sposob — w szczegdinosci wySwietlanie, nadawanie,

d) publiczne udostepnianie,

e) wprowadzenie do pamigci komputera i sieci multimedialnych w nieograniczonych ilosciach.
Wykonawca we wtasnym zakresie zapewni zgody na wykorzystanie wizerunku bohateréw kampanii
(artykutéw sponsorowanych i filméw wideo) oraz autoryzacje ich wypowiedzi/wywiadow.

2.8 Elementy obowiazkowe:

Wszystkie produkty kampanii muszg zosta¢ odpowiednio oznakowane zgodnie z ,Ksiegq identyfikacji
wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakdéw programoéw polityki spojnosci na lata 2014-
2020, zgodnie z zasadami wskazanymi w ,Strategii komunikacji polityki spojno$ci na lata 2014-2020"
oraz w ,Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spéjnosci 2014-2020 w zakresie
informacji i promocji” — muszg zawiera¢ zestaw logotypdw — wzory logotypéw przekaze Wykonawcy
Zamawiajacy.

3. Narzedzia w kampanii:

Uwaga: Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania mobilnych wersji reklamy oraz zaplanowania i
zrealizowania 30 % dziatar w kanale mobile.

3.1 Reklama w mediach spotecznosciowych:

Przygotowanie koncepciji (w tym stworzenie tekstow i niezbednych grafik oraz wybér adekwatnych form
reklamy) oraz przeprowadzenie dziatan reklamowych na potrzeby kanatu socjal media prowadzonego
przez Zamawiajacego przez caly okres trwania kampanii. Wykonawca opracuje 4 rodzaje reklam
promujace mozliwo$ci wsparcia dla oséb mtodych w ramach PO WER.

W razie potrzeby Zamawiajacy przydzieli Wykonawcy uprawnienia do oficjalnego fanpage’a programu:
https://www.facebook.com/slaskie.rynekpracy; dziatania reklamowe powinny by¢ targetowane na grupe
docelowg okreslong w pkt. 2.2, mozliwe dodatkowe targetowanie np. po zainteresowaniach
(polubieniach); reklamy w social media powinny przekierowywa¢ do strony power.wup-katowice.pl,;
tacznie w ramach catej kampanii w wyniku dziatan reklamowych w social media landing page powinno
odwiedzi¢ min. 4 000, maksymalnie 8 000 unikalnych uzytkownikdw.

3.2 Produkcja filméw wideo:

1. Wykonawca przygotuje koncepcje oraz wyprodukuje 2 filmy wideo do emisji w Internecie. Bedg to
spoty o dtugosci 30 sekund o charakterze zachety przedstawiajace osobe, ktdra skorzystata ze
wsparcia Europejskiego Funduszu Spotecznego (human story/success story).

2. Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy dane kontaktowe do oséb, ktore skorzystaty ze wsparcia EFS
w ramach projektow i wyrazity zgode na udziat w nagraniu. W drodze wyjatku Zamawiajacy
dopuszcza jednak w przypadku braku mozliwosci uzyskania zgody lub wycofania sie ze zgody
uczestnika projektu na udziat w nagraniu w terminie uniemozliwiajagcym znalezienie zastepstwa
i realizacje nagrania zgodnie z umowa;

- zaangazowanie przez Wykonawce aktoréw (moga to by¢ aktorzy niezawodowi),
- zmiane koncepcji spotu.

3. Styl i forma do uzgodnienia z Zamawiajacym. Scenariusze muszg uwzgledniac fakt, ze majg to by¢
filmy gtownie do odtwarzania w Internecie, wigc przekaz i tresci zawarte w nich muszg by¢
przyjemne i fatwe w odbiorze, angazujgce widza i zachecajgce do udostepniania w mediach
spoteczno$ciowych.

4. Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania dla kazdego z powstatych filméw wideo
audiodeskrypciji (w formie napiséw przedstawiajacych tekstowg wersje tego, co stycha¢ na wideo, tj.
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wypowiedzi oraz informacje niezbedne do zrozumienia tresSci). Tekst musi by¢ czytelny,
0 odpowiednim kontrascie i czasie wy$wietlania.

5. Wykonawca przewidzi honorarium dla oséb wystepujacych w filmach (minimum 500 zt dla aktora -
amatora), za wyjatkiem pracownikow Zamawiajacego, jesli zgodnie ze scenariuszem wystapig
w materiatach wideo.

6. Wykonawca zapewni profesjonalny sprzet do realizacji nagran wideo (w tym kamera cyfrowa Full HD,
o$wietlenie, udzwigkowienie itp.) oraz ekipe majacej doSwiadczenie, w tym operatora, montazyste,
osobe odpowiedzialng za profesjonalne udzwiekowienie i oSwietlenie.

7. Materiaty wideo bedq realizowane kazdorazowo na podstawie przekazanego Wykonawcy przez
Zamawiajacego briefu zawierajgcego dane kontaktowe Beneficjenta (podmiotu realizujgce projekt
finansowany z EFS), dane kontaktowe uczestnika/uczestnikow projektu, ktdrzy skorzystali ze
wsparcia do przeprowadzenia rozmow, podstawowe informacje o projekcie itp. Brief bedzie
przekazywany co najmniej na 5 dni przed terminem nagrania.

8. Wymagana jest oprawa graficzna filméw w postaci belek z podpisami, czotéwki (w zaleznosci od
potrzeb)/tytdwki (obowigzkowo muszg zosta¢ uwzglednione logotypy FE), prostych grafik 2D (np.
kluczowe zwroty, liczby, ktore padng w wypowiedziach).

9. Wykonawca zapewni oprawe muzyczng materiatow wideo.

10. Nagrania bedg realizowane na terenie woj. slaskiego.

11. Materiaty wideo muszg zosta¢ zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

12. Wykonawca przekaze Zamawiajacemu filmy wideo w postaci plikow komputerowych
do umieszczenia na stronach internetowych oraz utrwalone na ptycie DVD.

13. W terminie 7 dni od podpisania umowy zostanie ustalony harmonogram realizacji nagran materiatow

wideo. Harmonogram za zgoda Zamawiajgcego moze ulec zmianie z przyczyn obiektywnych

(dostepnos¢ osob bioracych udziat w nagraniu).

3.3 Reklama wideo:

W ramach kampanii przewiduje sie emisje 2 spotow wideo o dtugosci 30 s., o ktdrych mowa w pkt 3.2:
e w obrebie kanatow wideo i social media (kanat na ktorym posiada konto Zamawiajacy). Dla
kazdego z filméw wymagane jest uzyskanie min. 10 000, maksymalnie 20 000 obejrzen
o dtugosci min. 50% czasu trwania danego filmu oraz
e emisje 2 spotow wideo o dtugosci 30 s. wybranych serwisach internetowych z uwzglednieniem
geotargetowania na wojewddztwo $laskie przez caty okres trwania kampanii. Dla kazdego
z filméw wymagane jest uzyskanie min. 25 000, maksymalnie 75 000 wyswietlen.

3.4 Content marketing:

Stworzenie 2 artykutdéw natywnych o objetosci min. 5000 znakéw ze spacjami kazdy (wzbogaconych
materiatami audiowizualnymi, tj. filmami i grafikami/infografikami) oraz ich emisja na serwisach
internetowych z tresciami o charakterze informacyjnym (targetowanie na woj. slaskie) tematycznie
dopasowanych do wyzej opisanych artykutow natywnych (np. Wiadomo$ci, Finanse itp.), ktérych taczna
miesigczna liczba realnych uzytkownikow (RU) w woj. Slaskim wynosi minimum 500 000 (na podstawie
Megapanel PBI/Gemius za marzec 2018).

Do zadan Wykonawcy nalezy stworzenie artykutdw tak, by jak najbardziej przypominaty teksty
redakcyjne i spetniaty wymagania wiascicieli portali. Publikacje artykutow muszg by¢ roztozone w czasie
w okresie trwania kampanii. Artykuly powinny odsyta¢ do landing page’a. Kazdy z artykutow
publikowanych powinien mie¢ min. 3 000, maksymalnie 5 000 unikalnych uzytkownikow.
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4. Raport podsumowujacy

Po zrealizowaniu catej kampanii Wykonawca przekaze Zamawiajacemu raport w formie elektronicznej
i papierowej obejmujgcy dane nt. skutecznosci i efektywno$ci dla wszystkich przeprowadzonych
dziatan, w tym dane nt. deklarowanych i zrealizowanych wskaznikdéw dla wszystkich dziatan. Strona
power.wup-katowice.pl - wymagany jest kompletny raport Google Analytics (liczba wejs¢ i odston,
liczba realnych i unikalnych uzytkownikow, Sredni czas spedzony w witrynie, analiza zrodet ruchu,
rekomendacije);

Wykonawca, ktéry zlecaé bedzie wykonanie czesci zaméwienia Podwykonawcom na podstawie
umowy w formie pisemnej o charakterze odptatnym (art. 2 ust. 9a Pzp) zobowigzany jest do
wykazania tego w pkt 13 Formularza ofertowego stanowiagcego zatacznik do niniejszej SIWZ
dotyczacego Podwykonawcy.

Z up. Dyrektora
Wojewddzkiego Urzedu Pracy
w Katowicach
[ - I Marcin Biernat
Wicedyrektor

Katowice, dnia 21 maja 2018 r.
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Rozdziat lI
Formularz ofertowy
| inne wzory dokumentow dla
Wykonawcow

— zatgcznik Nr 1 - formularz ofertowy

— zatgcznik Nr 2 - o$wiadczenie o braku podstaw do wykluczenia

— zatgcznik Nr 3 - o$wiadczenie 0 spefnianiu  warunkow  udziatu
w posStepowaniu

— zatgcznik Nr 4 - projekt umowy

— zatgcznik Nr 5 - o$wiadczenie Wykonawcy wynikajgce z art. 24 ust. 11

do ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Pzp
w sprawie przynaleznosci do grupy kapitatowej

- zatgcznik Nr 6 - Wykaz wykonanych ustug wraz z  dowodami
nalezytego ich wykonania

— zatgcznik Nr 7 - wykaz 0s0b uczestniczgcych w realizacji zamowienia

— zatgcznik Nr 8 - probka teksu podlegajgcego ocenie wg Kryterium
,LZawarto$¢ merytoryczna i graficzna tekstu”
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d i~ . . .
E fndvzeie 4 Slaskie. | @ | | Unoturopeisi

ZALACZNIK NR 1
PN/3/18

FORMULARZ OFERTOWY

POSTEPOWANIA PROWADZONEGO W TRYBIE PRZETARGU NIEOGRANICZONEGO

NAZWE WYKONBWEY: ...ttt ettt et et e e et e e e e
o PRSPPI
TR G100 T PP RSRTSPPR
N =G PP SP PR R
E — mail (A0 KONTAKIU): ...
NIPT e REGON ..o
Wykonawca jest matym/$rednim przedsigbiorca; TAK/ NIE (skreslic niewtasciwe)
Wykonawca pochodzi z innego panstwa cztonkowskiego Unii Europejskie;j: TAK / NIE (skreslic niewtasciwe)
Skrot literowy nazwy pafnstwa: ..........cccceeeeeennn.
Wykonawca pochodzi z innego panstwa nie bedacego cztonkiem Unii Europejskiej: TAK/ NIE (skreslic
niewfasciwe)
Skrot literowy nazwy pafstwa: ..............ccocveeeen.

Ubiegajac sie o udzielenie zamdwienia publicznego, prowadzonego przez Wojewodzki Urzad Pracy
w Katowicach na Ustuge przeprowadzenia Kampanii w Internecie informujaca o mozliwosciach
wsparcia w ramach RPO WSL oraz PO WER w zakresie dziatan wdrazanych przez Wojewodzki
Urzad Pracy w Katowicach

! Nalezy poda¢ dane dla wszystkich cztonkéw konsorcjum oraz petnomocnika (jezeli dotyczy)
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Sktadamy niniejszg oferte na wykonanie zamowienia i:

1.0$wiadczamy, Ze zapoznaliémy sie z wymogami Zamawiajgcego, dotyczacymi przedmiotu zamowienia,
zamieszczonymi w Specyfikacji Istotnych Warunkdw Zamdwienia wraz z zatgcznikami i nie wnosimy do nich
zadnych zastrzezen.

2.Sktadamy oferte i oSwiadczamly, ze:

Przedmiot zamédwienia opisany w postepowaniu prowadzonym pod Nr PN/3/18 oferujemy wykonac¢ za cene:

-brutto ... ZOtYCh (SPOWNIE: ..o
.................................................................................................................................. zlotych..../100),
Lp. Kampania Cena brutto
1. 2, 3.

Kampania RPO WSL w tym:

1. Reklama w mediach spoteczno$ciowych; Filmy wideo — produkcja
oraz audio deskrypcja; Reklama wideo-emisja filmoéw w mediach
spotecznosciowych i serwisach internetowych; Contetnt marketing;
Przygotowanie raportu pokampanijnego.

Kampania POWER w tym:

Reklama w mediach spoteczno$ciowych;  Filmy wideo -
audiodeskrypcja filméw przekazanych przez zamawiajacego;
Reklama wideo-emisja filméw w mediach spotecznosciowych
i serwisach internetowych; Contetnt marketing; Przygotowanie
raportu pokampanijnego.

Razem

3. llos¢é unikalnych uzytkownikéw, ktérzy odwiedza landing page kazdej kampanii (minimum 4000,
maksimum 8000) —(zgodnie z pkt. 15.1.2 SIWZ): .....ovvvveeiiiiiiiiiieeee,

4. llos¢ obejrzen kazdego z 6 filmow o dtugosci min. 50% czasu trwania danego filmu w wyniku dziatan
reklamowych w obrebie kanatéw wideo i social media (minimum 10000, maksimum 20000) - (zgodnie
zpkt. 1513 SIWZ): oo

5. llos¢ wyswietlen kazdego z 6 filméow o dlugosci 30 sek. (minimum 25000, maksimum
75000) — (zgodnie z pkt. 15.1.4 SIWZ): .....coooviiiiiii,

6. llos¢ unikalnych uzytkownikow, ktérzy odwiedza kazdy z 7 artykutéw opublikowanych na serwisach
internetowych (minimum 3000 maksimum 5000) (zgodnie z pkt. 15.1.5 SIWZ)...........coooiiiiiiiiiiiin,
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7. Oswiadczamy, ze wycenilismy wszystkie elementy niezbedne do prawidtowego wykonania zamowienia
i deklarujemy wykonanie zadania objetego zamowieniem w terminach okre$lonych w SIWZ wraz
z zatacznikami.

8. Oswiadczamy, ze uwazamy sie za zwigzanych niniejszg ofertq przez okres 30 dni od uptywu terminu
sktadania ofert.

9. Os$wiadczamy, ze zrealizujemy zamowienie zgodnie ze Specyfikacjg Istotnych Warunkéw Zamédwienia
Szczegblowym opisem przedmiotu zaméwienia i wzorem umowy.

10. Oswiadczamy, ze uzyskaliSmy wszelkie informacje niezbedne do prawidtowego przygotowania i ztozenia
niniejszej oferty.

11. Oswiadczamy, ze w razie wybrania naszej oferty jako najkorzystniejszej zobowigzujemy sie do podpisania
umowy na warunkach okre$lonych we wzorze umowy, w miejscu i terminie wyznaczonym przez
Zamawiajacego.

12. Zalgcznikami do niniejszej oferty sa;: (prosze wymieni¢ wszystkie dokumenty przedktadane wraz z ofertg)

1) Formularz ofertowy

13. Odwiadczamly, ze zamierzamy powierzy¢ realizacje nastepujacych czesci zamowienia podwykonawcom
(wypetnic jezeli dotyczy)

Lp. | Czesci zaméwienia, ktorych | Nazwa podwykonawcow, ktorzy | Nazwy podwykonawcow, na ktérych

wykonanie Wykonawca wykonywaé beda okreslongw | 2asoby Wykonawca powotuje sie na
zamierza powierzy¢ kolumnie B cze$¢ zaméwienia | 2asadach okreslonych w art. 25a ust. 3
podwykonawcy (pkt 6.6 SIWZ), w celu wykazania

spefniania warunkow, o ktérych mowa
w pkt 6.2.3 SIWZ

B c D

Lad B Bl b
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* Kolumne D wypetnia sie w przypadku gdy cze$§¢ zamowienia wyszczegoélniong w kolumnie B bedzie
wykonywat podwykonawca, na ktérego zasoby Wykonawca powoluje sie na zasadach okreslonych w art.
25a ust. 3.

Warto§é lub procentowa cze$¢ zaméwienia, jaka zostanie powierzona podwykonawcy lub

POAWYKONAWCOM:  wevveveereereeremrersersesnsnserssnsenneensnnns

Podpis Wykonawcy lub osoby upowaznionej
Miejscowo$c, data
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Unia Europejska

Europejski Fundusz Spoteczny

gt 4 Slaskie.

Zalacznik Nr 2
PN/3/18

OSWIADCZENIE WYKONAWCY
Skfadane na podstawie art. 25a ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zaméwien Publicznych,
DOTYCZACE PRZESLANEK WYKLUCZENIA Z POSTEPOWANIA

1.0SWIADCZENIA DOTYCZACE WYKONAWCY

2.0SWIADCZENIE DOTYCZACE PODMIOTU, NA KTOREGO ZASOBY POWOLUJE SIE WYKONAWCA

3. OSWIADCZENIE DOTYCZACE PODWYKONAWCY NIEBEDACEGO PODMIOTEM, NA KTOREGO
ZASOBY POWOLUJE SIE WYKONAWCA

4. OSWIADCZENIE DOTYCZACE PODANYCH INFORMACJI

Dane dotyczace Wykonawcy/Wykonawcdw wspolnie ubiegajacych sie 0 udzielenie zamdwienia

Inazwa Wykonawcy ubiegajacego sie o udzielenie zamoéwienia/

Na potrzeby postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego pn. Kampania w Internecie
informujaca o mozliwosciach wsparcia w ramach RPO WSL oraz PO WER w zakresie dziatan
wdrazanych przez Wojewddzki Urzad Pracy w Katowicach prowadzonego przez Wojewddzki Urzad
Pracy w Katowicach, o$wiadczam, co nastepuje:

1. OSWIADCZENIA DOTYCZACE WYKONAWCY

Oswiadczam ze nie podlegam wykluczeniu z postepowania na podstawie art. 24 ust. 1 pkt. 12-23 oraz art. 24 ust
5 ustawy PZP.

Oswiadczam, ze zachodzg w stosunku do mnie podstawy wykluczenia z postepowania na podstawie art.
...................... ustawy PZP (poda¢ majaca zastosoowanie ustawe wykluczenia sposrod wymieniaonych w art. 24. Ust 1. Pkt. 13-
14, 1620 lub art. 24. Ust 5 ustawy PZP). Jednocze$nie oSwiadczam, ze w zwigzku z ww. okolicznoscia, na
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2.0SWIADCZENIE DOTYCZACE PODMIOTU, NA KTOREGO ZASOBY POWOLUJE SIE WYKONAWCA:

Oswiadczam, ze w stosunku do nastepujacego/ych podmiotu/téw, na ktérego/ych zasoby powotuje sie
w Ninigjszym postepowaniu, f.: .....vvvveeeeiiiiiie e (podaé petng nazwe/firme,
adres, a takze w zaleznosci od podmiotu: NIP/PESEL, KRS/CEIDG) nie zachodzg podstawy wykluczenia

z postepowania o udzielenie zaméwienia.

3.0$WIADCZENIE DOTYCZACE PODWYKONAWCY NIEBEDACEGO PODMIOTEM, NA KTOREGO
ZASOBY POWOLUJE SIE WYKONAWCA (jezeli dotyczy):

Oswiadczam, ze w stosunku do nastepujacego/ych podmiotu/tow, bedacegolych podwykonawca/ami:
........................................................................................................ (podac petng nazwe/firme, adres,
a takze w zaleznosci od podmiotu: NIP/PESEL, KRS/CEIDG), nie zachodzg podstawy wykluczenia

z postepowania o udzielenie zaméwienia.

4.0SWIADCZENIE DOTYCZACE PODANYCH INFORMACJI:

Oswiadczam, ze wszystkie informacje podane w powyzszych o$wiadczeniach sg aktualne i zgodne z prawda
oraz zostaty przedstawione z petng $wiadomos$cig konsekwencji wprowadzenia zamawiajgcego w btad przy

przedstawianiu informaciji.

MIJSCE T dAta........veeeiceciiee e

[upetnomocniony przedstawiciel Wykonawcy zgodnie z aktem rejestrowym
lub upowazniony Petnomocnik/
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Zalacznik Nr 3
PN/3/18

OSWIADCZENIE WYKONAWCY
Skfadane na podstawie art. 25a ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zaméwieri Publicznych,
DOTYCZACE SPELNIENIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU
1. INFORMACJA DOTYCZACA WYKONAWCY

2. INFORMACJA W ZWIAZKU Z PODLEGANIEM NA ZASOBACH INNYCH PODMIOTOW
3. OSWIADCZENIE DOTYCZACE PODANYCH INFORMACJI

Dane dotyczace Wykonawcy/Wykonawcow wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zamdwienia

Inazwa Wykonawcy ubiegajacego sie o udzielenie zamoéwienia/

Na potrzeby postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego pn. Kampania w Internecie informujaca
o mozliwosciach wsparcia w ramach RPO WSL oraz PO WER w zakresie dziatan wdrazanych przez
Wojewddzki Urzad Pracy w Katowicach prowadzonego przez Wojewodzki Urzad Pracy w Katowicach,
oSwiadczam, co nastepuje:

1.INFORMACJA DOTYCZACA WYKONAWCY

Oswiadczam ze spetniam warunki udziatu w postepowaniu okreslone przez Zamawiajacego w SIWZ w pkt. 6.2.3
dotyczace posiadanej zdolnosci technicznej lub zawodowej.

2.INFORMACJA W ZWIAZKU Z PODLEGANIEM NA ZASOBACH INNYCH PODMIOTOW

Oswiadczam, ze w celu spetnienia warunkdéw udziatu w postepowaniu, okreslonych przez Zamawiajacego
dotyczacych posiadanej zdolnosci technicznej lub zawodowej, polegam na zasobach nastepujacegolych
podmiotu/éw:

(wskazac podmiot i okresli¢ odpowiedni zakres dla wskazanego podmiotu).
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3.0SWIADCZENIE DOTYCZACE PODANYCH INFORMACJI:

Oswiadczam, Zze wszystkie informacie podane w powyzszych os$wiadczeniach sg aktualne
i zgodne z prawdg oraz zostaly przedstawione z pelng Swiadomoscig konsekwencji wprowadzenia

zamawiajacego w btad przy przedstawianiu informacii.

MI€JSCE T data........vueeeeerceciiee e

[upetnomocniony przedstawiciel Wykonawcy zgodnie z aktem rejestrowym
lub upowazniony Petnomocnik/
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Zalacznik Nr 4
PN/3/18
Projekt umowy
UMOWA Nr 12018
Zawarta W Aniu c....cceevencceenceeeee s 2018 r. w Katowicach, przy ulicy KoSciuszki 30

pomiedzy:

Wojewddztwem Slaskim,
Wojewodzkim Urzedem Pracy w Katowicach
z siedzibg przy ul. Kosciuszki 30, 40-048 Katowice

NIP Wojewodztwa Slaskiego 954-277-00-64

reprezentowanym przez:

Dyrektora lub osobe upowazniong

zwanym dalej ,ZAMAWIAJACYM”

zwang dalej ,WYKONAWCA”

§1
1. Umowa zawarta zostaje po przeprowadzeniu postepowania Nr PN/3/18 o udzielenie zamowienia
publicznego prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego zgodnie z art. 39 ustawy z dnia
29 stycznia 2004r. — Prawo zamdwien publicznych (t.,j. Dz. U. z 2017 r., poz. 1579 z pdzn. zm.).
2. Dokumentacja prowadzona jest w Wydziale Pomocy Prawnej i Zaméwien Publicznych WUP pod
Nr PN/3/18 i tacznie z niniejszg umowg stanowi catos$¢ postepowania.

47



§2

Przedmiotem zamdwienia jest Kampania w Internecie informujagca o mozliwosciach wsparcia
w ramach RPO WSL oraz PO WER w zakresie dziatan wdrazanych przez Wojewddzki Urzad Pracy
w Katowicach zgodnie z ofertg ztozong w postepowaniu Nr PN/3/18.

§3
1. Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania zamowienia zgodnie z opisem przedmiotu zaméwienia
stanowigcym zatgcznik Nr 1 do niniejszej umowy.
2. Wykonawca zobowigzany jest do wykonania Umowy z nalezytg staranno$cia.

3. Wykonawca jest zobowigzany po realizacji catej kampanii do przekazania Raportu z kampanii
w formie elektronicznej i papierowej obejmujacy dane nt. skutecznosci i efektywnosci dla
wszystkich przeprowadzonych dziatan, w tym dane nt. deklarowanych i zrealizowanych
wskaznikow dla wszystkich dziatan. Strony power.wup-katowice.pl, rpo.wup-katowice.pl -
wymagany jest kompletny raport Google Analytics.

4. Wykonawca o$wiadcza, ze posiada umiejetnosci i kwalifikacje do wykonania ustugi.

5. Osobami zaangazowanymi do wykonania zamowienia sa;

6. Wykonawca oSwiadcza, iz:
a) ilos¢ unikalnych uzytkownikow, ktorzy odwiedzg landing page kazdej kampanii
WYNIESIE...ovveriiireieireens
b)ilo$¢ obejrzen kazdego z 6 filméw o diugosci min. 50% czasu trwania danego filmu w wyniku
dziatan reklamowych w obrebie kanatow wideo i social media wyniesie ...
c) ilos¢ wyswietlen kazdego z 6 filmoéw o dtugosci 30 sek. na wybranych serwisach
internetowych wyniesie ............ccccceeevvriiiiinnnae
d) ilo$¢ unikalnych uzytkownikow, ktérzy odwiedzg kazdy z 7 artykutbw  opublikowanych na
serwisach internetowych, (ktérych taczna miesigczna liczba realnych uzytkownikow (RU) w woj.
$laskim wynosi minimum 500 000 na podstawie Megapanel PBI/Gemius za marzec 2018)
z uwzglednieniem targetowania na woj. $laskie i grupe docelowg wyniesie............cocouverrinieinenes

§4

Zamowienie nalezy zrealizowa¢ w terminie do dnia 15 grudnia 2018 r.

§5
1. W ramach wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 6 ust. 1, z chwilg dostarczenia przez Wykonawce
Raportu podsumowujacego kampanie, obejmujacego dane na temat skuteczno$ci i efektywno$ci dla
wszystkich przeprowadzonych dziatan (zwanych dalej Utworem) Wykonawca, na zasadzie
wylaczno$ci, przenosi bezzwrotnie, bez ograniczen terytorialnych, czasowych i iloSciowych, na
Zamawiajacego, a Zamawiajacy przyjmuje, cato$¢ autorskich praw majatkowych do Utworu
w nieograniczonej ilosci wydan i wielko$ci naktadow, z prawem dalszego rozporzadzania, udzielania
licencji oraz zezwolen na udzielanie sublicencji na wszystkich polach eksploatacii, o ktérych mowa
w art. 50 pkt. 1, 2 i 3 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tj. Dz.
U. z 2017 r., poz. 880 z pdzn. zm.) tj. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Utworu - wytwarzanie
okreslong technika egzemplarzy Utworu w tym technika cyfrowa; w zakresie obrotu oryginatem albo
egzemplarzami, na ktorych Utwor utrwalono - wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu
albo egzemplarzy; w zakresie rozpowszechniania Utworu w sposéb inny niz okreslony powyzej -
publiczne wykonanie, wystawienie, wySwietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze
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publiczne udostepnianie Utworu w taki sposob, aby kazdy mdgt mie¢ do niego dostep w miejscu
i w czasie przez siebie wybranym, w tym w szczegdInosci:
1) wykorzystywanie Utworu w celu prowadzenia przez Zamawiajgcego Portalu Internetowego
na potrzeby Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Slaskiego na lata 2014-
2020 (RPO WSL 2014-2020) oraz na potrzeby Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja
Rozwoj na lata 2014 — 2020 (POWER 2014-2020) lub innych;
2) wykorzystywanie Utworu na stronie internetowej (stronach internetowych) stuzace;
Zamawiajacemu do prowadzenia dziatalnosci;

ttumaczenie Utworu na wszystkie jezyki;

zastrzegania Utworu jako chronione dobra wtasno$ci przemystowej;

uzywania Utworu w reklamie lub promociji jakichkolwiek produktow i ustug;

swobodnego uzywania i korzystania z Utworéw oraz ich pojedynczych elementow w zakresie

promocji i reklamy;

7) rozwoju i ulepszania Utworu;

8) wprowadzania do obrotu w kraju i za granica;

9) wprowadzania do pamieci komputerow i serweréw sieci komputerowych oraz sieci
multimedialnych;

10) wykorzystywania Utworu w radiu, w sieci Internet oraz w innych sieciach komputerowych
i innych mediach podobnych;

11) tworzenia i rozpowszechniania Utworow zaleznych;

12) trwate lub czasowe zwielokrotnianie Utworu w catosci lub w czesci, jakimikolwiek srodkami,
i w jakiejkolwiek formie;

13) ttumaczenie, przystosowywanie, zmiana uktadu lub jakiekolwiek inne zmiany w Utworze;

14) rozpowszechnianie, w tym uzyczenie lub najem Utworu lub jego kopii.

2. Przeniesienie, o ktérym mowa w ust. 1 obejmuje réwniez prawo zezwalania na wykonywanie
zaleznego prawa autorskiego odnosnie Utworu.

3. W przypadku zaistnienia koniecznoSci rozszerzenia zakresu eksploatacji utworu o pola
niewymienione w Umowie, Strony w odrebnej umowie uregulujg warunki przeniesienia praw
majatkowych na nieobjete umowg pola eksploatacji. Zamawiajgcemu przystuguje prawo
pierwszenstwa w nabyciu praw do eksploatacji Utworu na niewymienionych w umowie polach
eksploatacii.

4. Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego prawo do wszelkich oznaczehn bedacych elementem
Utworu, w tym do uzyskania prawa ochronnego na takie oznaczenia jak znaki towarowe lub
oznaczenia geograficzne.

5. Wykonawca o$wiadcza, iz zrzeka sie posrednictwa organizacji zbiorowego zarzadzania prawami
autorskimi przy wykonywaniu i zarzadzaniu prawami autorskimi do Utworu oraz we wszelkich
czynnosciach podobnych.

3
4
5
6

—_ — ~— —

§6
1.Catkowita wartos¢ zamdwienia brutto Wynosi .......ccevvvueeeennnn, zZh (stownie: ..ooveeiiiir e
zZiotych ....[100), w tym:
a) Cena realizacji kampanii w ramach srodkéw RPO WSL wynosi ............ zt (stownie:

............... ztotych ..../[100);
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b) Cena realizacji kampanii w ramach $rodkow POWER wynosi ............ zZb (stownie: .uueeeeiiinnnns
zZiotych ....[100);

Zaptata zostanie dokonana przelewem na rachunek podany przez Wykonawce, w terminie 30 dni

od daty otrzymania faktury.

Warunkiem zaptaty za ustuge jest dostarczenie przez Wykonawce raportu z kampanii, o ktorym

mowa w § 3 ust.3

W przypadku ztozenia faktury zawierajgcej btedy, termin o ktérym mowa w ust. 2 liczony bedzie od

dnia ztozenia faktury korygujace;.

§7
W  przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania umowy Wykonawca zaptaci
Zamawiajagcemu kare umowng w wysokosci 20 % warto$ci brutto zamoéwienia, o ktorej mowa
w § 6 ust. 1 niniejszej umowy.

. Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu kary umowne:

a) za opdznienie w wykonaniu przedmiotu umowy, w wysokosci 0,4% warto$ci brutto zamdwienia,
0 ktérym mowa w § 6 ust. 1 niniejszej umowy, za kazdy dzier opdznienia;

b) za op6znienie w usunieciu wad w wysokosci 0,4% wartosci brutto zaméwienia, o ktérym mowa
w § 6 ust. 1 niniejszej umowy, za kazdy dzien opdznienia liczony od ostatniego dnia
wyznaczonego na usuniecie wad;

. W przypadku odstgpienia przez Zamawiajagcego od umowy z powodu okoliczno$ci, za ktore

odpowiada Wykonawca, zaptaci on Zamawiajacemu kare umowng w wysokos$ci 20% warto$ci
brutto zamdwienia, o ktdrej mowa w § 6 ust. 1 niniejszej umowy.

. W przypadku niedotrzymania terminu ptatnosci faktury przez Zamawiajacego zaptaci on

Wykonawcy odsetki ustawowe za opdznienie liczone od warto$ci faktury.

. Zamawiajacemu przystuguje prawo dochodzenia odszkodowania uzupetniajagcego na zasadach

ogoinych, w przypadku gdy szkoda przewyzsza warto$¢ zastrzezonych kar umownych.

. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do potrgcenia na podstawie art. 498 i dalszych Kodeksu

Cywilnego z warto$ci brutto zamoéwienia wszelkich mozliwych naleznosci z tytutu kar umownych
i innych odszkodowan, po uprzednim wezwaniu Wykonawcy do ich zapfaty.

§8
(jezeli dotyczy)

. Za dziatania lub zaniechania podmiotow, ktérym Wykonawca powierzyt wykonanie czesci

zamowienia, Wykonawca odpowiada jak za wtasne.

W trakcie realizacji umowy, Wykonawca moze dokona¢ zmiany podwykonawcy, badz
z podwykonawcy zrezygnowac (jezeli dotyczy).

Jezeli zmiana lub rezygnacja z podwykonawcy dotyczy podmiotu, na ktorego zasoby Wykonawca
powotywat sie na zasadach okreslonych w art. 22a ust. 1, 2 ustawy Pzp, Wykonawca zobowigzany
jest wykaza¢ Zamawiajacemu, iz proponowany inny podwykonawca lub Wykonawca samodzielnie
spetnia te warunki w stopniu nie mniejszym niz wymagany w trakcie postepowania
0 udzielenie zamdwienia (jezeli dotyczy). Wymieniona zmiana wymaga akceptacji Zamawiajacego.
Zmiana podwykonawcy zaaprobowana w formie pisemnej przez Zamawiajgcego nie stanowi
zmiany tresci umowy.

W przypadku naruszenia postanowien ust. 3 Zamawiajacy moze rozwigza¢ umowe ze skutkiem
natychmiastowym.
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§9
W przypadku niedotrzymania terminu realizacji zaméwienia — Zamawiajacy moze w terminie 7 dni
odstgpi¢ od umowy bez dodatkowego wezwania Wykonawcy do spetnienia Swiadczenia.

§10
1. Zakazuje sie istotnych zmian postanowien zawartej umowy w stosunku do tresci oferty, na
podstawie ktorej dokonano wyboru Wykonawcy, z zastrzezeniem ust. 2.
2. Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ wprowadzenia zmiany do niniejszej umowy w zakresie:

1) koordynatora zadania, specjalisty ds. content marketingu/copywritera/dziennikarza,
grafika, specjalisty ds. kampanii internetowej

Warunki zmiany: zmiane takg dopuszcza si¢ w sytuacji, gdy okaze si¢ ona konieczna ze wzgledu
na Smier¢ lub chorobe badz inng okoliczno$¢ dot. w/w personelu (uzasadnione przez Wykonawce)
wskazanego w ofercie. Warunkiem dokonania takiej zmiany jest poinformowanie Zamawiajacego
przez Wykonawce o koniecznosci zmiany wraz z podaniem przyczyn oraz przekazanie
Zamawiajacemu do jego akceptacji danych osobowych wraz z dokumentami potwierdzajacymi
kwalifikacje i do$wiadczenie zawodowe 0sdb proponowanych w zastepstwie.  Kwalifikacje
i doswiadczenie nowych o0sdb proponowanych w zastepstwie powinny by¢ zgodne z warunkiem
okre$lonym w pkt. 6.2.3. SIWZ.

3. Zmiana, o ktérej mowa w ust. 2 nastapi w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci.

§11
W sprawach nieuregulowanych niniejszq umowg majg zastosowanie wiasciwe przepisy ustawy
z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny (t.j. Dz. U. z 2017 r. poz. 459 z p6zn. zm.) oraz ustawy
z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamowien publicznych (t.j. Dz. U. z 2017 r. poz. 1579z p6zn. zm.).

§12
Spory mogace wynikng¢ na tle niniejszej umowy rozstrzygat bedzie sad wiasciwy dla siedziby
Zamawiajacego.

§13
Umowe sporzadzono w trzech jednobrzmigcych egzemplarzach, t. dwa egzemplarze dla
Zamawiajgcego oraz jeden dla Wykonawcy.

ZAMAWIAJACY: WYKONAWCA:

Zatgczniki

1.

Opis przedmiotu zamdwienia
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Zatgcznik nr 1 do umowy Opis przedmiotu zaméwienia

|. KAMPANIA RPO WSL

1. Prezentacja przedmiotu kampanii

Przedmiotem kampanii sa mozliwosci wsparcia w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Slaskiego w ramach dziatan wdrazanych przez WUP w Katowicach:,
ewsparcie dla nieaktywnych zawodowo po 30 roku zycia: bezptatne szkolenia, staze i praktyki
zawodowe, subsydiowane zatrudnienie, doradztwo zawodowe i posrednictwo pracy,
ewsparcie typu outplacement dla oséb zwolnionych lub zagrozonych zwolnieniem z przyczyn
dotyczacych zakfadu pracy,
e dofinansowane ustugi rozwojowe (szkolenia, studia podyplomowe, coaching, mentoring
i doradztwo) dla przedsigbiorstw MSP i ich pracownikéw oraz oséb samozatrudnionych
w ramach Podmiotowego Systemu Finansowania,
e bezptatne szkolenia zawodowe dla dorostych (zaréwno pracujacych jak i nieaktywnych),
e bezptatne szkolenia jezykowe i informatyczne dla 0séb pracujacych.

2. Informacje ogolne o kampanii

2.1 Zadania dla Wykonawcy:

e przygotowanie koncepcji kreatywnej kampanii,

o stworzenie materiatow na potrzeby kampanii — zgodnie z koncepcjq kreatywna,
e zaplanowanie i zakup mediow,

o realizacja kampanii,

e opracowanie raportu pokampanijnego.

2.2 Grupa docelowa kampanii:

o mieszkancy woj. Slaskiego, osoby w wieku aktywnosci zawodowej od 18 do 65 roku zycia,
w tym w szczegoinoSci:

- 0soby nieaktywne zawodowo po 30 roku zycia,

- kobiety,

- 0soby powyzej 50 roku zycia,

- 0soby niepetnosprawne,

- 0soby o niskich kwalifikacjach (wyksztatcenie maksymalnie Srednie),
- 0soby zainteresowane podwyzszaniem swoich kwalifikacji,

- 0soby poszukujace ofert pracy i informacji na temat rynku pracy.

¢ mieszkancy woj. Slaskiego, wiasciciele i kadra zarzadzajaca mikro-, matych i Srednich
przedsiebiorstw, pracownicy w/w przedsiebiorstw oraz osoby samozatrudnione.
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2.3 Zasieg kampanii:
Kampania o zasiegu regionalnym — na obszarze wojewddztwa $laskiego.
2.4 Cele kampanii:
Cele gtéwne:
e informowanie o dostepnych mozliwo$ciach wsparcia w ramach RPO WSL,
e edukacja oraz przygotowanie do korzystania z w/w mozliwo$ci,
e zacheta do udziatu w projektach finansowanych z EFS,

e promocja serwisu WUP w Katowicach tj. rpo.wup-katowice.pl oraz wzrost ruchu na nim.

Cele dodatkowe:

e popularyzacja idei podnoszenia kwalifikacji zawodowych,
e popularyzacja idei aktywnego poszukiwania pracy.

2.5 Termin kampanii:

Kampania bedzie trwata co najmniej 6 tygodni w okresie migdzy 1 wrzesnia a 30 listopada 2018 r.
Szczegoétowy harmonogram kampanii zostanie ustalony miedzy Wykonawca a Zamawiajacym po
podpisaniu umowy. Raport z kampanii zostanie przedstawiony najp6zniej 15 dni po zakonczeniu
kampanii, jednak nie pézniej niz do 15 grudnia 2018 r.

2.6 Spojnosé:

Wykonawca zobowigzany jest w ramach realizacji umowy do stworzenia spdjnej koncepcji
kreatywnej dla zaplanowanych w ramach kampanii dzialan. Wszystkie dziatania zwigzane
z realizacja kampanii musza by¢ spojne.

Komunikaty w poszczegoinych mediach powinny sie wzajemnie uzupetniaé i wspiera¢ (zaréwno
tresciowo, jak i czasowo), tak aby dawaty efekt synergii.

2.7 Elementy obowiazkowe:

Wszystkie produkty kampanii muszg zosta¢ odpowiednio oznakowane zgodnie z ,Ksiggq identyfikacji
wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakdéw programoéw polityki spojnosci na lata 2014-
2020", zgodnie z zasadami wskazanymi w ,Strategii komunikacji polityki spdjnosci na lata 2014-2020"
oraz w ,Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spéjnosci 2014-2020 w zakresie
informacji i promocji” — muszg zawiera¢ zestaw logotypdw — wzory logotypéw przekaze Wykonawcy
Zamawiajacy.

3. Prawa autorskie:

Zamawiajacy dopuszcza wykorzystanie zdje¢ z banku zdje¢ (tam gdzie to mozliwe nalezy wykonac
zdjecia autorskie np. bohaterdow artykutdw takich jak osoby, ktére skorzystaty ze wsparcia EFS czy
ekspertdw wypowiadajacych sie na potrzeby artykutu) oraz muzyki z banku muzyki. Wszystkie teksty

oraz grafiki powinny by¢ natomiast autorskie, stworzone specjalnie na potrzeby tej kampanii.

Wykonawca o$wiadcza, ze przystugujag mu wytaczne prawa autorskie do utwordw powstatych
w zwigzku z wykonywaniem umowy bez ograniczen co do terytorium, czasu, liczby egzemplarzy i ze
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przenosi te autorskie prawa majatkowe na Zamawiajacego nieodptatnie z chwilg doreczenia przedmiotu
umowy na nastepujacych polach eksploatacii:

a) emitowania w Internecie,

b) utrwalania i zwielokrotniania dowolng technikg,

¢) rozpowszechniania w dowolny sposob — w szczegdinosci wySwietlanie, nadawanie,

d) publiczne udostepnianie,

e) wprowadzenie do pamieci komputera i sieci multimedialnych w nieograniczonych ilo$ciach.
Wykonawca we wtasnym zakresie zapewni zgody na wykorzystanie wizerunku bohateréw kampanii
(artykutdw sponsorowanych i filméw wideo) oraz autoryzacje ich wypowiedzi/wywiadow.

4. Narzedzia w kampanii:

Uwaga: Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania mobilnych wersji reklamy oraz zaplanowania i
zrealizowania 30% dziatar w kanale mobile.

4.1 Reklama w mediach spotecznosciowych:

Przygotowanie koncepciji (w tym stworzenie tekstow i niezbednych grafik oraz wybor adekwatnych form
reklamy) oraz przeprowadzenie dziatan reklamowych na potrzeby kanatu social media prowadzonego
przez Zamawiajacego przez caty okres trwania kampani.

Wykonawca opracuje 8 rodzajow reklam (po 2 do kazdego z ponizszych tematéw):

1. Ustugi rozwojowe dla mikro, matych i $rednich przedsigbiorstw.

2. Szkolenia jezykowe i komputerowe dla 0sdb pracujacych.

3. Szkolenia zawodowe dla pracujacych i nieaktywnych zawodowo.

4. Wsparcie dla 0s6b nieaktywnych zawodowo.

Zamawiajacy  przydzieli Wykonawcy uprawnienia do oficjalnego fanpage’a  programu:
https://www.facebook.com/slaskie.rynekpracy; dziatania reklamowe powinny by¢ targetowane na grupe
docelowg okreslong w pkt. 2.2, mozliwe dodatkowe targetowanie np. po zainteresowaniach
(polubieniach); reklamy w social media powinny przekierowywa¢ do strony rpo.wup-katowice.pl; tacznie
w ramach catej kampanii w wyniku dziatan reklamowych w social media landing page powinno
odwiedzi¢ min. 4 000 maksymalnie 8 000 unikalnych uzytkownikow.

4.2 Produkcja filmow wideo:

1. Wykonawca przygotuje koncepcje oraz wyprodukuje 4 filmy wideo do emisji w Internecie. Bedg to
spoty o dtugosci 30 sekund o charakterze zachety przedstawiajace osobe, ktéra skorzystata ze
wsparcia Europejskiego Funduszu Spotecznego (human story/success story).

2. Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy dane kontaktowe do oséb, ktore skorzystaty ze wsparcia EFS
w ramach projektdw i wyrazity zgode na udziat w nagraniu. W drodze wyjatku Zamawiajacy
dopuszcza jednak w przypadku braku mozliwosci uzyskania zgody lub wycofania sie ze zgody
uczestnika projektu na udziat w nagraniu w terminie uniemozliwiajagcym znalezienie zastepstwa
i realizacje nagrania zgodnie z umowa;

- zaangazowanie przez \Wykonawce aktoréw (mogaq to by¢ aktorzy niezawodowi),
- zmiane koncepcji spotu.

3. Styl i forma do uzgodnienia z Zamawiajacym. Scenariusze muszg uwzgledniac fakt, ze majg to by¢
filmy gtownie do odtwarzania w Internecie, wigc przekaz i tresci zawarte w nich muszg by¢
przyjemne i fatwe w odbiorze, angazujgce widza i zachecajace do udostepniania w mediach
spoteczno$ciowych.

4. Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania dla kazdego z powstatych filméw wideo
audiodeskrypciji (w formie napisdéw przedstawiajacych tekstowg wersje tego, co stycha¢ na wideo, {j.
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wypowiedzi oraz informacje niezbedne do zrozumienia tresSci). Tekst musi by¢ czytelny,
0 odpowiednim kontrascie i czasie wy$wietlania.

5. Wykonawca przewidzi honorarium dla 0osob wystepujacych w filmach (minimum 500 zt dla aktora -
amatora), za wyjatkiem pracownikow Zamawiajacego, jesli zgodnie ze scenariuszem wystapig
w materiatach wideo.

6. Wykonawca zapewni profesjonalny sprzet do realizacji nagran wideo (w tym kamera cyfrowa Full HD,
o$wietlenie, udzwigkowienie itp.) oraz ekipe majacej doSwiadczenie, w tym operatora, montazyste,
osobe odpowiedzialng za profesjonalne udzwiekowienie i oSwietlenie.

7. Materiaty wideo bedq realizowane kazdorazowo na podstawie przekazanego Wykonawcy przez
Zamawiajacego briefu zawierajgcego dane kontaktowe Beneficjenta (podmiotu realizujace projekt
finansowany z EFS), dane kontaktowe uczestnika/uczestnikow projektu, ktdrzy skorzystali ze
wsparcia do przeprowadzenia rozméw, podstawowe informacje o projekcie itp. Brief bedzie
przekazywany co najmniej na 5 dni przed terminem nagrania.

8. Wymagana jest oprawa graficzna filméw w postaci belek z podpisami, czotéwki (w zaleznosci od
potrzeb)/tytdwki (obowigzkowo muszg zosta¢ uwzglednione logotypy FE), prostych grafik 2D (np.
kluczowe zwroty, liczby, ktore padng w wypowiedziach).

9. Wykonawca zapewni oprawe muzyczng materiatow wideo.

10. Nagrania bedg realizowane na terenie woj. slaskiego.

11. Materiaty wideo muszg zosta¢ zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

12. Wykonawca przekaze Zamawiajacemu filmy wideo w postaci plikow komputerowych
do umieszczenia na stronach internetowych oraz utrwalone na ptycie DVD.

13. W terminie 7 dni od podpisania umowy zostanie ustalony harmonogram realizacji nagran materiatow
wideo. Harmonogram za zgodg Zamawiajacego moze ulec zmianie z przyczyn obiektywnych
(dostepnos¢ osob bioracych udziat w nagraniu).

4.3 Reklama wideo:

W ramach kampanii przewiduje si¢ emisje 4 spotéw wideo o dtugosci 30 s., o ktérych mowa w pkt 4.2,
w tym:

e emisje 4 spotow o dtugosci 30 s. w obrebie kanatu wideo na serwisie spoteczno$ciowym (kanat
You Tube Praca TV na ktérym Zamawiajacy posiada konto) z uwzglednieniem geotargetowania
na wojewddztwo $laskie przez caty okres trwania kampanii. Dla kazdego z filméw wymagane
jest uzyskanie min. 10 000 maksymalnie 20 000 obejrzer o dtugo$ci min. 50% czasu trwania
danego filmu.

e emisje 4 spotow o diugosci 30 s. na wybranych serwisach internetowych z uwzglednieniem
geotargetowania na wojewddztwo $laskie przez caty okres trwania kampanii. Dla kazdego
z filméw wymagane jest uzyskanie min. 25 000 maksymalnie 75 000.

4.4 Content marketing:

Stworzenie 5 artykutéw natywnych o objetosci min. 5000 znakdw ze spacjami kazdy (wzbogaconych
materiatami audiowizualnymi, tj. filmami wideo i ewentualnie grafikami/infografikami) oraz ich emisja na
serwisach internetowych z treSciami o charakterze informacyjnym (targetowanie na woj. $laskie)
tematycznie dopasowanych do wyzej opisanych artykutéw natywnych (np. Wiadomo$ci, Finanse itp.),
kt6rych tgczna miesieczna liczba realnych uzytkownikéw (RU) w woj. $laskim wynosi minimum 500 000
(na podstawie Megapanel PBI/Gemius za marzec 2018).

Do zadan Wykonawcy nalezy stworzenie artykutow tak, by jak najbardziej przypominaty teksty
redakcyjne i spetniaty wymagania wiascicieli portali. Publikacje artykutow muszg by¢ roztozone w czasie
w okresie trwania kampanii. Artykuty powinny odsyta¢ do strony rpo.wup-katowice.pl. Kazdy z artykutow
powinien mie¢ min. 3000, maksymalnie 5 000 unikalnych uzytkownikow.
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5. Raport podsumowujacy

Po zrealizowaniu catej kampanii Wykonawca przekaze Zamawiajacemu raport w formie elektronicznej
I papierowej obejmujacy dane nt. skutecznosci i efektywnosci dla wszystkich przeprowadzonych
dziatan, w tym dane nt. deklarowanych i zrealizowanych wskaznikéw dla wszystkich dziatan. Strona
rpo.wup-katowice.pl — wymagany jest kompletny raport Google Analytics (liczba wejs¢ i odston, liczba
realnych i unikalnych uzytkownikdw, S$redni czas spedzony w witrynie, analiza zrddet ruchu,
rekomendacije);

Il. Kampania PO WER

1. Prezentacja przedmiotu kampanii

Przedmiotem kampanii sa mozliwosci wsparcia w ramach Programu Operacyjnego Wiedza
Edukacja ramach dziatan wdrazanych przez WUP w Katowicach

e wsparcie dla oséb do 29 roku zycia w postaci m.in. bezptatnych szkolen, stazy i praktyk
zawodowych, posrednictwa pracy, poradnictwa zawodowego, dotacji na zatozenie wtasne;j firmy.

2. Informacje ogdlne o kampanii

2.1 Zadania dla Wykonawcy:

e przygotowanie koncepcji kreatywnej kampanii,

o stworzenie materiatow na potrzeby kampanii — zgodnie z koncepcjg kreatywna,
e zaplanowanie i zakup mediow,

o realizacja kampanii,

e opracowanie raportu pokampanijnego.

2.2 Grupa docelowa kampanii:
Opis programowy:
e osoby w wieku od 18 do 29 roku zycia, nieaktywne zawodowo, nie uczace sie i nie biorgce

udziat w szkoleniach (tzw. mtodziez NEET - (ang. not in employment, education or training),

e osoby w wieku od 18 do 29 roku zycia, w tym: imigranci, reemigranci, osoby odchodzace
z rolnictwa i ich rodziny, tzw. ubodzy pracujacy, osoby zatrudnione na umowach
krétkoterminowych oraz pracujacy w ramach uméw cywilno-prawnych.

Opis mediowy:
e mieszkancy woj. slaskiego, osoby w wieku od 18 do 29 roku zycia, w tym w szczegdInosci:
- 0soby zainteresowane podwyzszaniem swoich kwalifikacj,
- 0soby zainteresowane zatozeniem wiasnej firmy,
- osoby poszukujace ofert pracy i informacji na temat rynku prac.

2.3 Zasieg kampanii:

Kampania o zasiegu regionalnym — na obszarze wojewddztwa $laskiego.
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2. 4 Cele kampanii:

Cele gtowne:

e informowanie o dostepnych mozliwo$ciach wsparcia w ramach PO WER,

e edukacja oraz przygotowanie do korzystania z w/w mozliwosci,

e zacheta do udziatu w projektach finansowanych z EFS,

e promocja serwisu WUP w Katowicach tj. power.wup-katowice.pl oraz wzrost ruchu na nim.

Cele dodatkowe:

e popularyzacja idei podnoszenia kwalifikacji zawodowych,
e popularyzacja samozatrudnienia i przedsiebiorczosci,
e popularyzacja idei aktywnego poszukiwania pracy.

2.5 Termin kampanii:

Kampania bedzie trwata co najmniej 6 tygodni miedzy 1 wrzesnia a 30 listopada 2018 r. (zgodnie
z ustaleniami z Zamawiajacym). Raport z kampanii zostanie przedstawiony najp6zniej 15 dni po
zakonczeniu kampanii, jednak nie pézniej niz do 15 grudnia 2018 r.

2.6 Spojnosé:

Wykonawca zobowigzany jest w ramach realizacji umowy do stworzenia spéjnej koncepcji
kreatywnej dla zaplanowanych w ramach kampanii dzialan. Wszystkie dziatania zwigzane
z realizacja kampanii musza by¢ spojne.

Komunikaty w poszczegoinych mediach powinny sie wzajemnie uzupetniaé i wspiera¢ (zaréwno
tresciowo, jak i czasowo), tak aby dawaty efekt synergii.

2.7 Prawa autorskie:

Zamawiajacy dopuszcza wykorzystanie zdje¢ z banku zdje¢ (tam gdzie to mozliwe nalezy wykonac
zdjecia autorskie np. bohateréw artykutdw sponsorowanych takich jak osoby, ktore skorzystaty ze
wsparcia EFS czy ekspertéw wypowiadajacych sie na potrzeby artykutu) oraz muzyki z banku muzyki.
Wszystkie teksty oraz grafiki powinny by¢ natomiast autorskie, stworzone specjalnie na potrzeby te;
kampanii.

Wykonawca o$wiadcza, ze przystugujg mu wytgczne prawa autorskie do utworow powstatych
w zwigzku z wykonywaniem umowy bez ograniczen co do terytorium, czasu, liczby egzemplarzy i ze
przenosi te autorskie prawa majatkowe na Zamawiajacego nieodptatnie z chwilg doreczenia przedmiotu
umowy na nastepujacych polach eksploatacii:

a) emitowania w Internecie,

b) utrwalania i zwielokrotniania dowolng technikg,

c) rozpowszechniania w dowolny sposob — w szczegdlinosci wySwietlanie, nadawanie,

d) publiczne udostepnianie,

e) wprowadzenie do pamigci komputera i sieci multimedialnych w nieograniczonych ilociach.
Wykonawca we wtasnym zakresie zapewni zgody na wykorzystanie wizerunku bohateréw kampanii
(artykutow sponsorowanych i filméw wideo) oraz autoryzacje ich wypowiedzi/wywiaddw.
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2.8 Elementy obowigzkowe:

Wszystkie produkty kampanii muszg zosta¢ odpowiednio oznakowane zgodnie z ,Ksiegq identyfikacji
wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakéw programow polityki spojnosci na lata 2014-
2020”, zgodnie z zasadami wskazanymi w ,Strategii komunikacji polityki spojnosci na lata 2014-2020”
oraz w ,Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spéjnosci 2014-2020 w zakresie
informacji i promocji” — muszg zawiera¢ zestaw logotypdw — wzory logotypéw przekaze Wykonawcy
Zamawiajacy.

3. Narzedzia w kampanii:

Uwaga: Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania mobilnych wersji reklamy oraz zaplanowania
i zrealizowania 30 % dziatar w kanale mobile.

3.1 Reklama w mediach spotecznosciowych:

Przygotowanie koncepcji (w tym stworzenie tekstow i niezbednych grafik oraz wybér adekwatnych form
reklamy) oraz przeprowadzenie dziatan reklamowych na potrzeby kanatu socjal media prowadzonego
przez Zamawiajacego przez caty okres trwania kampanii. Wykonawca opracuje 4 rodzaje reklam
promujace mozliwo$ci wsparcia dla osob mtodych w ramach PO WER.

W razie potrzeby Zamawiajacy przydzieli Wykonawcy uprawnienia do oficjalnego fanpage’a programu:
https://www.facebook.com/slaskie.rynekpracy; dziatania reklamowe powinny by¢ targetowane na grupe
docelowg okreslong w pkt. 2.2, mozliwe dodatkowe targetowanie np. po zainteresowaniach
(polubieniach); reklamy w social media powinny przekierowywa¢ do strony power.wup-katowice.pl,;
tacznie w ramach catej kampanii w wyniku dziatan reklamowych w social media landing page powinno
odwiedzi¢ min. 4 000, maksymalnie 8 000 unikalnych uzytkownikow.

3.2 Produkcja filméw wideo:

1. Wykonawca przygotuje koncepcje oraz wyprodukuje 2 filmy wideo do emisji w Internecie. Bedg to
spoty o dtugosci 30 sekund o charakterze zachety przedstawiajace osobe, ktdra skorzystata ze
wsparcia Europejskiego Funduszu Spotecznego (human story/success story).

2. Zamawiajgcy dostarczy Wykonawcy dane kontaktowe do osob, ktore skorzystaty ze wsparcia EFS
w ramach projektow i wyrazity zgode na udziat w nagraniu. W drodze wyjatku Zamawiajacy
dopuszcza jednak w przypadku braku mozliwo$ci uzyskania zgody lub wycofania sie ze zgody
uczestnika projektu na udziat w nagraniu w terminie uniemozliwiajagcym znalezienie zastepstwa
i realizacje nagrania zgodnie z umowa;

- zaangazowanie przez Wykonawce aktoréw (moga to by¢ aktorzy niezawodowi),
- Zmiang koncepcji spotu.

3. Styl i forma do uzgodnienia z Zamawiajacym. Scenariusze muszg uwzgledniac fakt, ze majg to by¢
filmy gtéwnie do odtwarzania w Internecie, wiec przekaz i treSci zawarte w nich muszg by¢
przyjemne i fatwe w odbiorze, angazujace widza i zachecajace do udostepniania w mediach
spotecznosciowych.

4. Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania dla kazdego z powstatych filmoéw wideo
audiodeskrypciji (w formie napiséw przedstawiajacych tekstowa wersje tego, co stycha¢ na wideo, tj.
wypowiedzi oraz informacje niezbedne do zrozumienia treSci). Tekst musi by¢ czytelny,
o odpowiednim kontrascie i czasie wySwietlania.

5. Wykonawca przewidzi honorarium dla oséb wystepujacych w filmach (minimum 500 zt dla aktora -
amatora), za wyjatkiem pracownikébw Zamawiajgcego, jesli zgodnie ze scenariuszem wystapig
w materiatach wideo.
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6. Wykonawca zapewni profesjonalny sprzet do realizacji nagran wideo (w tym kamera cyfrowa Full HD,
o$wietlenie, udzwiekowienie itp.) oraz ekipe majacej doswiadczenie,w tym operatora, montazyste,
osobe odpowiedzialng za profesjonalne udzwigkowienie i oswietlenie.

7.Materialy wideo bedg realizowane kazdorazowo na podstawie przekazanego Wykonawcy przez
Zamawiajacego briefu zawierajgcego dane kontaktowe Beneficjenta (podmiotu realizujgce projekt
finansowany z EFS), dane kontaktowe uczestnika/uczestnikow projektu, ktdrzy skorzystali ze
wsparcia do przeprowadzenia rozméw, podstawowe informacje o projekcie itp. Brief bedzie
przekazywany co najmniej na 5 dni przed terminem nagrania.

8. Wymagana jest oprawa graficzna filméw w postaci belek z podpisami, czotéwki (w zaleznosci od
potrzeb)/tytdwki (obowigzkowo muszg zosta¢ uwzglednione logotypy FE), prostych grafik 2D (np.
kluczowe zwroty, liczby, ktore padng w wypowiedziach).

9. Wykonawca zapewni oprawe muzyczng materiatow wideo.

10. Nagrania beda realizowane na terenie woj. slaskiego.

11. Materiaty wideo muszg zosta¢ zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

12.Wykonawca przekaze Zamawiajacemu filmy wideo w postaci plikéw komputerowychdo
umieszczenia na stronach internetowych oraz utrwalone na ptycie DVD.

13. W terminie 7 dni od podpisania umowy zostanie ustalony harmonogram realizacji nagran materiatow

wideo. Harmonogram za zgodq Zamawiajacego moze ulec zmianie z przyczyn obiektywnych
(dostepnos¢ osob biorgcych udziat w nagraniu).

3.3 Reklama wideo:

W ramach kampanii przewiduje sie emisje 2 spotow wideo o dtugosci 30 s., o ktdrych mowa w pkt 3.2:
e w obrebie kanatow wideo i social media (kanat na ktorym posiada konto Zamawiajacy). Dla
kazdego z filméw wymagane jest uzyskanie min. 10 000, maksymalnie 20 000 obejrzen
o dtugo$ci min. 50% czasu trwania danego filmu oraz
e emisje 2 spotow wideo o dtugosci 30 s. wybranych serwisach internetowych z uwzglednieniem
geotargetowania na wojewddztwo $laskie przez caty okres trwania kampanii. Dla kazdego
z filméw wymagane jest uzyskanie min. 25 000, maksymalnie 75 000 wysSwietlen.

3.4 Content marketing:

Stworzenie 2 artykutéw natywnych o objetosci min. 5000 znakdw ze spacjami kazdy (wzbogaconych
materiatami audiowizualnymi, tj. filmami i grafikami/infografikami) oraz ich emisja na serwisach
internetowych z tresciami o charakterze informacyjnym (targetowanie na woj. slaskie) tematycznie
dopasowanych do wyzej opisanych artykutow natywnych (np. Wiadomosci, Finanse itp.), ktorych faczna
miesieczna liczba realnych uzytkownikéw (RU) w woj. Slaskim wynosi minimum 500 000 (na podstawie
Megapanel PBI/Gemius za marzec 2018).

Do zadan Wykonawcy nalezy stworzenie artykutdw tak, by jak najbardziej przypominaty teksty
redakcyjne i spetniaty wymagania wiascicieli portali. Publikacje artykutow musza by¢ roztozone w czasie
w okresie trwania kampanii. Artykulty powinny odsyta¢ do landing page’a. Kazdy z artykutow
publikowanych powinien mie¢ min. 3 000, maksymalnie 5 000 unikalnych uzytkownikdw.

4. Raport podsumowujacy

Po zrealizowaniu catej kampanii Wykonawca przekaze Zamawiajacemu raport w formie elektronicznej
i papierowej obejmujacy dane nt. skutecznosci i efektywnosci dla wszystkich przeprowadzonych
dziatan, w tym dane nt. deklarowanych i zrealizowanych wskaznikow dla wszystkich dziatan. Strona
power.wup-katowice.pl — wymagany jest kompletny raport Google Analytics (liczba wej$¢ i odston,
liczba realnych i unikalnych uzytkownikow, sredni czas spedzony w witrynie, analiza zrédet ruchu,
rekomendacie);
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Uwaga: O$wiadczenie nalezy ztozy¢ w terminie 3 dni od zamieszczenia na stronie internetowej Zamawiajgcego
informacji z otwarcia ofert, o ktorej mowa w pkt. 14.6 SIWZ.

d ~g ° . .
Qe 4 Staskie.  [@] _mmone

Zatacznik Nr §
PN/3/18

Oswiadczenia o przynaleznosci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy kapitatowej,
o ktorej mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Pzp

Dotyczy postepowania o udzielenie zamdéwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego pn. Kampania w Internecie informujaca o mozliwosciach wsparcia w ramach
RPO WSL oraz PO WER w zakresie dziatan wdrazanych przez Wojewodzki Urzad Pracy
w Katowicach

Inazwa Wykonawcy ubiegajacego sie o udzielenie zamoéwienia/

Nawigzujac do zamieszczonej po otwarciu ofert na stronie internetowej Zamawiajacego informacii,

o ktorej mowa w art. 86 ust. 5 ustawy Pzp oswiadczamy, Ze':

"Inie nalezymy do tej samej grupy kapitalowej z zadnym z Wykonawcow, ktorzy ztozyli oferte
W hiniejszym postepowaniu,
[Inalezymy do tej samej grupy kapitatowej z nastepujacymi Wykonawcami w rozumieniu ustawy

z dnia 16.02.2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentow (t. j. Dz.U.2017 poz. 229).

Lista Wykonawcow sktadajacych oferte w niniejszym postepowaniu, nalezacych do tej samej grupy kapitatowe;:

Lp. Nazwa podmiotu Adres podmiotu

1

MigjSCe i data.........oevererrieiiirecec e

IMig i NAZWISKO .......evveeiiiiiee e

lupetnomocniony przedstawiciel Wykonawcy zgodnie z aktem rejestrowym
lub upowazniony Petnomocnik/
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Fundusze
Europejskie

Unia Europejska
Europejski Fundusz Spoteczny

4 Slaskie.

WYKAZ UStUG ZREALIZOWANYCH PRZEZ WYKONAWCE*

(zgodnie z wymogami zawartymi w pkt 6.2.3 .1 Rozdziatu | SIWZ)

ZALACZNIK NR 6

PN/3/18

Lp. | Nazwa jednostki, dla ktorej Przedmiot zrealizowanej ustugi Data wykonania ustugi Wartos¢ ustugi**
swiadczona byta ustuga
1 2 3 4 5
1.
Dzier/miesigc/rok

* do ustugi wymienionej w powyzszym wykazie nalezy zataczy¢ dowod potwierdzajacy nalezyte wykonanie
** Jesli ustuga obejmowata rowniez inne elementy, nalezy podaé tylko warto$¢ realizacji kampanii reklamowej internetowej.

Miejscowo$c, data

Podpis Wykonawcy lub osoby upowaznionej
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Fundusze
Europejskie

/j S lq s ki e ’ H E“"OI::J?kilaFuE:Iul;gfpsijesc:(n? ':' . .:'

WYKAZ 0SOB UCZES TNICZACYCH W REALIZACJI ZAMOWIENIA
(zgodnie z wymogami zawartymi w pkt 6.2.3.2 Rozdziatu | SIWZ)

4

ZALACZNIK NR 7

PN/3/18

Koordynator zadania

1. Kampania reklamowa przeprowadzona co hajmniej w Internecie w ramach ktorej
byly koordynowane zadania. Przedmiot kampanii.

2.Kampania reklamowa przeprowadzona co najmniej w Internecie w ramach ktérej
byly koordynowane zadania. Przedmiot kampanii.
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Nazwa zleceniodawcy

Specjalista ds. content
marketingu/copywriter/
dziennikarz

1. Doswiadczenie w tworzeniu artykutéw o tematyce FE (programdw unijnych), ktére
zostaty wydane/opublikowane w Internecie lub w wydaniach ciggtych (ISSN) lub
zwartych (ISBN)

Tytut artykutu -

2. Doswiadczenie w tworzeniu artykutow o tematyce FE (programoéw unijnych), ktére
zostaty wydane/opublikowane w Internecie lub w wydaniach ciggtych (ISSN) lub
zwartych (ISBN)

Tytut artykutu -
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3. Doswiadczenie w tworzeniu artykutu o tematyce FE (programéw unijnych), ktory
zostat wydany/opublikowany w Internecie lub w wydaniu ciggltym (ISSN) lub
zwartym (ISBN)

Tytut artykutu -

4. Doswiadczenie w tworzeniu artykutu o tematyce FE (programow unijnych), ktory
zostat wydany/opublikowany w Internecie lub w wydaniu ciggltym (ISSN) lub
zwartym (ISBN)

Tytut artykutu -

Grafik

1. Kampania reklamowa, przeprowadzona co najmniej w Internecie, dla ktérej
projektowana byta koncepcja kreatywna
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2. Kampania reklamowa, przeprowadzona co najmniej w Internecie, dla ktorej
projektowana byta koncepcja kreatywna

1. Kampania reklamowa przeprowadzona co najmniej w Internecie zawierajgca
planowanie i realizacje dziatan reklamowych w social media.

Specjalista ds. kampanii internetowej

Przedmiot kampanii

2. Kampania reklamowa przeprowadzona co najmniej w Internecie zawierajgca
planowanie i realizacje dziatah reklamowych w social media.

Przedmiot kampanii

Data realizacji kampanii (Dzieri//miesigc/rok)




* W przypadku korzystania z os6b zdolnych do wykonania zaméwienia, ktére zostana udostepnione przez inne podmioty, Wykonawca zataczy do oferty pisemne zobowiazanie tych
podmiotéw do oddania mu do dyspozycji osdb na okres korzystania z nich przy wykonywaniu zaméwienia

Miejscowos¢, data Podpis Wykonawcy lub osoby upowaznionej




Fund i~ . . "
fnduzee 4 Slaskie. | @y | | UnioEuropeisio

ZALACZNIK NR 8
PN/3/18

Probka teksu podlegajacego ocenie wg kryterium ,,zawarto$¢ merytoryczna i graficzna tekstu”
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Miejscowo$c, data Podpis Wykonawcy lub osoby upowaznionej
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